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Katarzyna Dawidowicz

Akademia Humanistyczno-Ekonomiczna w Lodzi

Jezyk felietondw Manueli Gretkowskiej /
Language columnist Manuela Gretkowska

Abstract

In the following article we will analyse the language of contemporary feuilletons. The author of the
feuilletons is a famous Polish feminist - Manuela Gretkowska. The linguistic and stylistic features of her
feuilletons are the subject of unusually interesting research. In the article 'm analysing the amount and
quality of such linguistic measures as: expanded compound-complex sentences, the usage of hyperbole
and irony, using gradation, introducing elements of fiction, the juxtaposition of words characteristic
for scientific language with colloquial expressions, parallelisms and, very widely appearing, repetitions.

Key words: feuilleton, complex syntactic constructions, hyperbole, irony, repetition, syntactic parallel

elem artykutu jest omdwienie jezykowo-stylistycznych wiasciwosci felieto-

néw Manueli Gretkowskiej'. Problematyka dotyczaca felietonu od lat inte-

resuje medioznawcow, jezykoznawcow, genologow. Jedng z wigkszych prac
jest Poetyka i pragmatyka felietonu Piotra Stasinskiego wydana w roku 19822 Poza
tym o felietonie traktujg fragmenty pracach omawiajgcych historie i wspotcze-
snos$¢ dziennikarstwa oraz publikacje genologiczne, dotyczace gatunkéow dzien-
nikarskich’®.

W pracy oméwie jezyk jednej z popularnych autorek, ,czytanej” przez Polakéow
w roznym wieku, na tle felietonowej specyfiki. Manuela Gretkowska urodzita si¢
6 pazdziernika 1964 roku w Lodzi. Jest powiesciopisarka, scenarzystka filmowa,
felietonistky, dzialaczka spoleczna, a takze inicjatorkg Partii Kobiet. Doskonale
wyksztalcona absolwentka Uniwersytetu Jagiellonskiego, na ktorym zgtebiata ar-
kana filozofii, w Paryzu ukonczyla antropologie. Jej domem po trosze jest Pol-
ska, Francja i Szwecja, co wyraznie daje si¢ odczu¢ po lekturze dziel pisarki*. Od

1 Artykut jest znacznie skrécong i zmodyfikowang wersjg pracy magisterskiej napisang pod
kierunkiem prof. ndzw. dr hab. Anny Krupskiej-Perek w Akademii Humanistyczno-Ekono-
micznej w todzi. Obrona pracy odbyta sie 20.04.2013r.

2 P Stasinski, Poetyka i pragmatyka felietonu, Zaktad Narodowy im. Ossoliriskich, Wroctaw
1982.

3 Zob. na przyktad Wojtak M., Gatunki prasowe, Lublin 2004, Stownik terminologii medialnej,
red. W. Pisarek, Krakéw 2006. W tej ostatniej pracy spotykamy ogdlng definicje felietonu,
ktérej juz w tym miejscu nie przytaczam.

4 Manuela Gretkowska jest autorka kilku ksigzek sktaniajgcych sie ku prozie osobistej, nie-
mal intymnej, np. Polka, Warszawa 2001; Europejka Warszawa2004, Sceny z Zycia poza-
mafzeriskiego, Warszawa 2003 (wspotautor Piotr Pietrucha).

JEZYK W KOMUNIKAC]I / Language and Communication



K. Dawidowicz: Jezyk felietonow Manueli Gretkowskiej

poczatku lat 90. jej felietony ukazywaly sie w takich czasopismach, jak: Elle, Co-
smopolitan, Wprost, Polityka, Machiny, Cogito, Sukces, Wysokie Obcasy, Twdj Styl,
Playboy.

Biografia bardzo mocno odbija sie w tresciach tworzonych przez Gretkowska. Laczy
ona po trosze elementy widziane okiem podrdznika, wedrowca, okraszone filozofig.
Zauwaza takze funkcjonowanie mechanizmoéw kulturowych i praktyk mistycznych.
Wiele ksigzek powstajacych w rdznych okresach rézni si¢ nieco od siebie. Jak wielu
jest krytykow stylu Manueli Gretkowskiej, tak wielu jej zwolennikow.

Do analizy wybratam 16 felietonéw (patrz: Wykaz zrodet w uktadzie alfabetycznym
ich skrétow) z 5 polskich czasopism: Elle, Wprost, Playboy, Cosmopolitan, Twaj Styl.
Stanowig one zbiér niezwykle bogaty pod wzgledem jezykowym.

Felieton nalezy do gatunkéw autochtonicznych, wedle kryteriow stosowanych
w prasoznawstwie. Jego uksztaltowanie si¢ jako odrebnego gatunku dziennikar-
skiego wigze si¢ nierozerwalnie z rozwojem prasy, a w przeciwienstwie do gatun-
kéw ksenochtonicznych, felieton jest wytworem par excellence prasowym?®. Fe-
lieton zostal wprowadzony (wedtug réznych wersji) w XIX wieku we Francji, na
famach tamtejszego Journal des Debats (wedtug Marii Wojtak®), lub w XVIII wie-
ku w Anglii w londynskim piSmie Spectator (wedlug Marka Bernackiego i Mar-
ty Pawlus’). Jest to gatunek o wielkiej rozpietoéci tematycznej i duzej swobodzie
stylistyczno-kompozycyjnej. Moze zawiera¢ elementy wielu stylow (zwlaszcza
artystycznego). Cechuje go ogromna rozmaito$¢ srodkéw wyrazu - od stylizacji
jezykowych, parodii i trawestacji, po paradoksy, gry stowne i odmiany dowcipu
jezykowego. Oprocz tego warto zauwazy¢, ze wypowiedz w felietonie zabarwiona
jest emocjonalnie, nasycona ekspresjg i subiektywizmem. Autor zatem korzysta z
calej palety dostepnych $rodkow jezykowych, w tym stownictwa ekspresywnego i
figur retorycznych.

Przechodze¢ do najbardziej charakterystycznych cech jezykowych felietonistyki
Manueli Gretkowskiej.

UZYCIE ROZBUDOWANYCH WYPOWIEDZEN
WIELOKROTNIE Z£OZONYCH

Uwage zwracaja zlozone konstrukcje sktadniowe. Autorka w jednym zdaniu pro-
buje zmiesci¢ jak najwiecej informacji (takze i o swoim stosunku do przedsta-
wianego przez nig tematu), co skutkuje rozbudowanymi zdaniami wielokrotnie
zfozonymi.

Tego rodzaju zdan w badanym przeze mnie materiale byto bardzo duzo. Przytocze

niektore z nich:

Monodram Vivagina - zrealizowany na podstawie wywiadow amerykanskiej dzien-
nikarki Evy Ensler z kobietami zadowolonymi ze swojej pici, upokorzonymi seksual-

5  Z. Bauer, E. Chudzinski, Dziennikarstwo i swiat mediow, Universitas, 2004,Krakow

6 M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie — Sktodowskiej, Lu-
blin, 2004, s. 203.

7 M. Bernacki, Pawlus M., Sfownik gatunkdw literackich, Park, Bielsko-Biata, 1999, s. 528.

Instytut Studiéw Miedzynarodowych i Edukacji HUMANUM www.humanum.org.pl



Jezyk w Komunikacji, ISSN 2084-5111, 5 (2) 2014, s. 5-11

noscig, zgwatconymi Bosniaczkami, prostytutkami i dziewicami - stat si¢ zbiorowg
terapiq kobiecosci, manifestem dotychczas skrywanej vaginy. Szwedzkie pisma ko-
biece uczynily z niej bohaterke opisywangq i fotografowangq z takim samym za-
chwytem, jak dotychczas gwiazdy pop lub ksiezniczki. [...] GretWpr1998, nr 10.
[...] Dziewczynka, panna, mtoda kobieta przeswiadczona, Ze do tadnej buzi nie
pasujq switistwa i nie weZmie bez obrzydzenia w usta czegos, co nawet tak wysu-
blimowany pisarz jak Nabokov porownuje do przenosnego meskiego zoo: “Por-
tret naturalnych rozmiaréw okazat sig nie w petni udany lub raczej zawierat pewien
element frywolnosci nieobcy lustrom i sredniowiecznym obrazom przedstawiajgcym
bestie. [...] GretPlayboy1998, nr 8.

OPEROWANIE HIPERBOLA
Przyklady zastosowania hiperboli w tekstach Gretkowskiej sa nastepujace:

[...] Natomiast Banderas dopadl mnie w kwiecie wieku, rownowagi psychicznej i
emocjonalnej. Jak to wyttumaczy¢? |...] GretElle1997, nr 35.

[...] Od czaséw mego anorektycznego dziecifistwa niebieskookiej blondyneczki
wpatrywatam sie w jego czarne oczy, zazdroscitam czarnych kedzioréw i podziwia-
tam od dotu wiecznie nieogolony podbrédek. GretElle1997, nr 35.

OPEROWANIE IRONIA

Stowo ironia pochodzi ze starogreckiego ,eironeia’, ktore znaczylo udawanie
glupszego, niz jest si¢ w rzeczywistosci, oznaczalo oszukiwanie oraz zachowy-
wanie sie w sposdb chytry. Interpretacja tego terminu zmieniata si¢ wielokrotnie
w ciaggu dziejow. Terminem tym okreslano m.in. méwienie nie wprost, chwale-
nie poprzez nagane (i na odwrot), wySmiewanie, udawanie oraz satyre. Wedlug
Awdiejewa i Hebrajskiej swoistg odmiang aluzji jest ironia, ktora powstaje wow-
czas, gdy nadawca umyslnie podaje informacje sprzeczng z rzeczywistoscig znang
lub obserwowang przez odbiorcg® zas w Stowniku terminéw literackich przeczytaé
mozemy, ze ironia, to :

[...] przypisywanie komus lub czemus cech pozytywnych, ktorych w sposéb oczywi-
sty nie posiada. 2. (antyfraza) Figura polegajgca na tym, ze uzytym wyrazom na-
daje sig sens przeciwny niz znaczenie dostowne, wyraza nagang w formie pozornej
aprobaty lub przeciwnie. 3. Odmiana komizmu o zabarwieniu ujemnym, nasta-
wienie satyryczne, pogardliwe, przejawiajgce si¢ w specjalnym sposobie wyrazania,
nadaniu wypowiedziom odwrotnego znaczenia’.

Dzi$ ironia to sposéb wypowiadania si¢ oparty na zamierzonej niezgodnosci(naj-
cze$ciej przeciwienstwie) dwdch poziomdéw wypowiedzi: dostownego i ukrytego.
W klasycznej retoryce ironia stanowi jeden z tropow, jest zaliczana takze do pod-
stawowych kategorii w estetyce. Jednak najczesciej ironia przyjmuje forme anty-
frazy, to wystepuje takze w postaci hiperbol, litoty, pytania retorycznego, niezgod-

8 A Awdiejew, G. Habrajska, Wprowadzenie do gramatyki komunikacyjnej, tom 2, task, 2006,
S. 269-270.
9  S. Sierotwinski, Sfownik termindw literackich, PAN, Krakéw 1996, s. 115.

JEZYK W KOMUNIKAC]I / Language and Communication




K. Dawidowicz: Jezyk felietonow Manueli Gretkowskiej

nosci stylistycznej, aluzji i niedopowiedzenia.
Uzycie ironii ilustrujg takie oto przyktady:

[...] Gdy ponosita go mysliwska fantazja, zapominal, ze mieszkamy w fabrycznej
Ltodzi. Wyruszal na towy i sprowadzatl do domu milicjantow, chociaz celowat
w ptactwo. Oczywiscie, Ze po tym wszystkim moje serce nalezy do tatusia |[...]
GretElle 1997, nr 35.

[...] W polskim parlamencie tego rodzaju sprawy zalatwia si¢ zbiorowo, bez rozczu-
lania: dzieki wyréwnaniom emerytalnym staruszkowie sq na przemian jednako-
wo odzywiani i odwadniani [...] GretWprost 1998, nr 4.

Autorka uwydatnia ironi¢ oraz puente wywodu stosujac rowniez wielkie litery a
takze cudzystow.

[...] W jezyku polskim przypadek chyba sprawil, ze jedyne dwa stowa zaczynajgce
sig od geni to geniusz i genitalia. Czy majg cos wspdlnego? Geniusz oralny(na przy-
klad pisarstwa) potrafi uzywac mistrzowsko jezyka jak we francuskich pocatunkach.
Nieudacznicy zarzynajg temat po uprzednim sadystycznym, ponurym jego rznigciu.
Nie mam wiec nic przeciwko wysublimowanej oralnosci, dajgcej przyjemnos¢ ob-
cowania z geniuszem sztuki, rowniez seksualnej. Ten tekst pisze takze dlatego, by
moc cos wlozy¢ do ust, kawatek chleba, za ktéry zaptaci mi PLAYBOY GretPlayboy
1998, nr 8.

[...] Facet ,,wyhaczajqcy” pijang panienke z parkietu prosto do tézka traktuje jg
jak jednorazowg kochanke. Spodziewac si¢ po nim czegos wiecej? Byloby to rownie
sensowne, jak zgdanie od kierowcy, korzystajgcego z ustug odblaskowej Rumunki,
Zeby zawibzl ja do urzedu stanu cywilnego w celu zalegalizowania tak atrakcyjnie
rozpoczetego romansu. [...] GretCosmo 1999, nr 1.

ZESTAWIENIA WYRAZOW | ZWROTOW CHARAKTERYSTYCZNYCH
DLA JEZYKA NAUKOWEGO ZE ZWROTAMI POTOCZNYMI

Oto przyklady kombinacji zwrotéw naukowych ze zwrotami potocznymi:

[...] Thumaczka zajrzata do stownika, gdzie znalazta wyjasnienie, zZe lizol to jakis
kwas, i to skojarzyla zapewne z innym popularnym kwasem, zwanym naukowo
dwuetyloamidem kwasu lizergowego, czyli halucynogennym LSD. I tak z iscie
kartezjariskg logikg, chlubg Francuzéw, przerobiono samobdjce na épuna, bo
z LSD wstrzyknietym czy zjedzonym mozna 2y¢, i to jak - dwadziescia cztery
godziny wirtualnych halucynagji. |...] GretWprost 1998, nr 3.

POWTORZENIA

Powtdrzenia w tekstach felietonowych maja na celu wyeksponowanie okreslo-
nych tresci. Elementy jezykowe, ktore sg powtarzane (wyrazy kluczowe) stanowig
»szkielet” obrazu, ktory dany felieton ma przekazaé. Powtdrzenia przyczyniajg sie
do uspdjnienia tekstu, a wiec pelnig nie tylko funkcje perswazyjng, ale jednocze-
SN j zyjna w tekscie.'

10 quyérzer_ﬂa w funkcji !<o_hezyjnej na przyktadzie tekstow publicystycznych z okresu

styce okresu Oswiecenia, t6dzkie Towarzystwo Naukowe, £ 6dZ 2007, s. 59-88.
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Czynnikiem, ktéry powoduje pojawienie sie takiej, a nie innej jednostki powtarza-
nej jest sama tematyka danego tekstu. To od jego tresci zalezy, jakie jednostki beda
sie w tekscie powtarzad, a takze - z jaka czestotliwoscia.

Czesto powtorzenia sg ,,rozsiane” po wiekszej przestrzeni tekstu felietonu, anizeli
obszar dwdch zdan. Zdarzaja si¢ powtdrzenia niewystepujace w kolejnych dwdch
zdaniach, a rozdzielone kilkoma jednostkami zdaniowymi, a nawet uzyte w kilku
akapitach. Pojawienie si¢ takich powtdrzen gwarantuje wysoki poziom kohezji,
zwieksza zasieg ich dzialania, a w efekcie zwigksza rowniez koherencje danego
tekstu.

Pierwsza, bardzo liczng grupg, wérdd powtoérzen sa powtoérzenia dostowne. Wiréd
nich znalez¢ mozna powtdrzenia jednosktadnikowe, np.:

Jezeli nie wyrzuci sie¢ z lektur obowigzkowych Sienkiewicza i Prusa, wyrosnie
nowe pokolenie misjonarek. Misjonarka jest przekonana, ze sitg woli i zboz-
nym przyktadem zmieni tajdaka w porzgdnego faceta. [...] GretElle 1995, nr 13.

Najczesciej element powtarzany wystepuje czesciej niz jeden raz — co jeszcze
zwigksza perswazyjng i kohezyjna site tego powtorzenia. Zdarza si¢ takze, ze po-
wtarzany element jest tak naprawde tematem przewodnim felietonu, co sprawia,
ze liczba powtorzen zwieksza sie wielokrotnie.

Site oddzialywania zwieksza nasycenie powtorzeniami leksykalnymi krotkiego
fragmentu tekstu. Ponizszy przyklad prezentuje przeplatanie sie dwdch réznych
powtdrzen stownych:

»Za Chiny Ludowe” nie bylo kiedys toastem, lecz stwierdzeniem, Ze czegos sig nie ro-
zumie albo nigdy nie zrobi. Chiny Ludowe powoli przemijajg, a za oknem pekitiskiego
hotelu, gdzie prébuje je zrozumieé, powiewa jeszcze czerwony sztandar przypomina-
jacy zuzytq czerwien podpasek minionego okresu [...] GretWprost 1997, nr 47.

Czesto istotny dla autorki element jest powtarzany nie w calosci, ale w formie
skroconej, czesciowej — takiej, ktora jednak wskazuje doktadnie na jednostke, kto-
ra powtarza:

[...] Ofiarami szkolnych lektur wydajg si¢ tez piosenkarki rockowe. Niektore milode,
utalentowane polskie rockmanki majg cudowng manierg lirycznosci: $piewajg, ze jest
Zle, duszg, rzezg...(i tak im nie wierze). [...] GretElle 1995, nr 13.

Autorka stosuje réwniez powtérzenia wielokrotne, z ktérych buduje ,,mocne” per-
swazyjnie, budujgce napigcie emocjonalne ciagi referencyjne, na przyklad skroba-
na - usuwanie cigzy — aborcja:

[...] Wracam, wychlapujgc wode z petnych baniakéw na bruk ulicy Ordynackiej,
gdzie modlgcy sig co tydzien protestujg przed przychodnig zdrowia w takim sty-
lu, jakby skrobanka byla zakazang pieszczotg erotyczng. Przeciez zadna kobieta
nie usuwa cigzy dla przyjemnosci! Poddajgce si¢ aborcji w wigkszosci zachowa-
tyby dziecko, gdyby mogly je wychowac. Dlaczego miliony ludzi w Polsce, Zgdajgc
ustawy antyaborcyjnej, nie pomyslg naprawde o dobru matki i dziecka? [...] Gre-
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tWprost1997, nr 29.

PARALELIZMY

W felietonach Gretkowskiej liczne s takze powtdrzenia sktadniowe."! W celach
perswazyjnych autorka wkomponowuje w nie powtdrzenia stow kluczowych:
[...] Ciekawe, ze na niemiecki nie jest to tatwe do ttumaczenia, poniewaz zalezy, kto

>

i komu. 1. Jezeli ona jemu, wtedy mowi sig: ,einen blasen”, ,,sie blast ihm einen”.
2. Jezeli on jej, nie ma na to Zadnego niemieckiego odpowiednika. 3. Jezeli on i
ona sobie nawzajem, to mowi sig: ,, franzosisch”, ,,franzosischer Verkehr”. |...]
Gret1998, nr 3.

ZAKONCZENIE

Teksty Manueli Gretkowskiej s interesujgcym zrédlem wiedzy o zabiegach jezy-
kowo-stylowych stosowanych we wspolczesnej felietonistyce. Autorka postuguje
sie oryginalnym jezykiem, czesto potocznym stownictwem. Ukazuje niepokoje
kobiet czaséw obecnych, co w sferze dialektyki jest wartoscig samg w sobie. Obco-
wanie z tego typu literaturg, zaglebianie sie w nig, daje mozliwos¢ ujrzenia wspot-
czesnego tekstu w sposob bardziej wyrazisty i petny.

W badanych przeze mnie felietonach dominowaly zdania wielokrotnie zlozone,
rozbijane wieloma zdaniami wtracanymi i dopowiedzeniami. Bardzo liczne byly
réwniez rdznego typu powtoérzenia — doslowne i cze$ciowe. Autorka nie stronita
tez od analogii sktadniowych. Powtarzany element byt zwykle gléwnym tematem
wywodu. Gretkowska czesto postugiwala sie hiperbolg i ironia.

Retoryka opiera si¢ na obserwacji mozliwosci i rozwoju ludzkiej mowy oraz pi-
sma'? oraz wykorzystywaniu zabiegdw retorycznych tak, by w odpowiedni sposéb
przekaza¢ odbiorcy sposdb widzenia $wiata przez nadawce komunikatu. Wspot-
czesny czytelnik czesto nie zdaje sobie sprawy z tego, jak wazne sg okreslone zabie-
gi jezykowe dla budowy skutecznego komunikatu. Stosowane przez felietonistow
~chwyty” jezykowe wywolujg okreslone emocje i utwierdzaja, modyfikujg, badz
zmieniajg postawy odbiorcow.

Nalezy w tym miejscu doda¢, ze felieton prasowy jest niezwykle interesujacym
obiektem badan genologicznych. Obok wymiaru stylistycznego dla pelnego po-
znania tego gatunku wazny jest aspekt pragmatyczny, strukturalny i poznawczy.
Wymienione aspekty wymagaja osobnych, szczegélowych oméwien.

Poczynione obserwacje pozwalaja wyciggna¢ jeszcze jeden wniosek — pokazuja
jak fascynujacy jest $wiat jezyka.

11 Natemat paralelizmu sktadniowego zob. G. Majkowski, Paralelizm sktadniowy jako wskaz-
nik perswazji w prozie kaznodziejskiej (na materiale kazan okresu oswiecenia), ,Poradnik
Jezykowy", z. 9, s. 39-52.

12 Wg M. Korolki retoryke scharakteryzowa¢ mozna jako nauke skutecznego méwienia w po-
taczeniu ze sztuka dobrego myslenia, opartego na dialektyce i logice (M. Korolko, Retoryka
i erystyka dla prawnikéw, Warszawa 2001, s. 8).
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Pragmatically-structural features of exposé

as a genre / Pragmatyczno-strukturalne
wyznaczniki expose jako gatunku wypowiedzi

STRESZCZENIE

ma na celu opisanie cech gatunkowych exposé. Przedstawia wyniki prac najwazniejszych genologéw lin-
gwistycznych, takich jak, miedzy innymi: Michail Bachtin, Stefania Skwarczynska, Anna Wierzbicka,
Bozena Witosz. Wyjasnia, dlaczego ich wkiad w rozwdj genologii lingwistycznej jest tak istotny. W dalszej
czesci prezentuje strukture i formy interakeji uzyte w exposé premieréw i ministrow rzadéw w Polsce
w czasie dwudziestolecia miedzywojennego. Artykut ukazuje réwniez pozioma i pionowa strukture
exposé. Techniki perswazyjne, takie jak amplifikacja, powtdrzenie, czy wolacz rowniez zostaly oméwio-

ne. W artykule znajduja sie tez cytaty, ktére egzemplifikuja przedstawione techniki i formy.

Stowa kluczowe: exposé, gatunek, genologia lingwistyczna, dwudziestolecie miedzywojenne

THEORIES OF CONTEMPORARY LINGUISTIC GENOLOGY

he goal of my dissertation is to describe generic features of exposé. Through
studying the use of language and linguistic communication I draw conc-
lusions concerning an important area of public life — politics.

My method of description is linguistic genology. I use the results of research con-
cerning the genre analysis conducted in academic centres in Lublin', Katowice
and Opole. When describing a genre, researchers take into account pragmatic,
structural and cognitive aspects. Dynamic analysis is vital, as it enables showing
the directions of changes that occur within a model of genre.

The most important theories of contemporary linguistic genology result from
works by Mikhail Bachtin and Stefania Skwarczynska.

Mikhail Bachtin, a Russian philosopher and linguist, born at the end of the 19"
century, apart from analyzing Fyodor Dostoyevski’s and Francois Rabelais’ works,
established theories concerning language communication and speech genres.
Bachtin criticized structuralism represented by de Ferdinand de Saussure. Accor-
ding to this theory “language is not the function of a speaker, it is a product that is

1 M. Wojtak (cf. Bibliography).
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passively registered by an individual.”?

Bachtin introduced a category of communication, according to which a language
does not consist of “neutral grammatical and lexical constructs, but from ready
communication schemes visible in everyday speech events™. What is important,
Bachtin called such structures of utterance between interlocutors speech genres.
They constitute the essence of communication in his theory. The theory of speech
genres is an opposite of these communication theories that treat an utterance as
a concretization of an abstract language system. Bachtin claimed that there is no
distinction between the system and its actualization and that the language is alive
thanks to its eventualization.*

As a researcher and popularizer of the notion “intertextuality” he also indicated
the impossibility of analyzing parts of a language without placing them in a wider
context, in connection with other utterances: “there is no such thing as an isolated
utterance. It always assumes utterances that precede and follow it. None is ever
the first or the last one. The utterance is merely a chain link and cannot be studied
independently”® The notion of dialogism is connected with the quotation above,
as it assumes that each text exists only in relation to others and does not exist as a
self-sufficient and autonomous whole.®

An extremely important contribution to the development of genological con-
ceptions was that of Stefania Skwarczynska’ who is the author of a so called hu-
manistic theory of genre. According to a researcher a genre structure consists of
many components, among others: sender, receiver, relationship sender-receiver,
situation, function of a message, subject of a message, components of a message,
presentation and expression, as well as a code.®

There is an infinite number of variants of utterance’s structure because these com-
ponents and their relations might be modified. The researcher stresses the signifi-
cance of the functions among components, as “its modifications decide about the
specificity of certain typical structures and initiate the processes of changes in the
whole generic structure”® She also stresses the variety and changeability of texts,
analyzes utterances mostly as a part of the process of communication between
people. Therefore calling her conception as “humanistic”'

Another researcher whose work was extremely significant to the development of

2 F de Saussure, Kurs Jezykoznawstwa 0gdlnego, transl. K. Kasprzyk, Warszawa 1991, p. 41.

3 A Burzyniska, M. P. Markowski, Teorie literatury XX wieku. Podrecznik, Krakéw 2006, p. 159.

4 lbidem., p. 159.

5 M. Bachtin, Estetyka twdrczosci stownej, [in:] A. Burzyriska, M.P. Markowski, Teorie literatu-

ry XX wieku. Podrecznik, Krakéw 2006, p. 161.

A. Burzynska, M. P. Markowski, Teorie literatury XX wieku. Podrecznik, Krakéw 2006, p. 166.

S. Skwarczyniska, Wstep do nauki o literaturze, vol. 3, Warszawa 1965, pp. 88-106;, Teoria

listu, ed. E. Feliksiak, M. Le$, Biatystok 2006 [on the basis.: S. Skwarczyniska, Teoria listu,

Lwéw 1937]; S. Dabrowski, Teoria genologiczna Stefanii Skwarczyriskiej, Gdansk 1974;

notions in: J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminska, Tekstologia..., p. 134; S. Gajda,

Gatunki wypowiedzi, p. 135.

8  S. Skwarczynska, Wstep do nauki..., p. 89.

9  S. Gajda, Gatunkowe wzorce wypowiedzi, [in:] J. Bartminski, ed., Encyklopedia kultury pol-
skiej XX wieku, vol. 2: Wspotczesny jezyk polski Wroctaw 1993, p. 248.

10 Ibidem.
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the notion of “genre” was Anna Wierzbicka. She used the notion speech genre taken
from Bachtin’s works. She defined this notion as a collection of mental acts and a
product of a certain cultural group and she postulated paying more attention to dif-
ferent types of utterances than to words themselves. She also presented some forms
that define selected speech genres, for example discussion, lecture, complaint, argu-
ment, toast and many more. The analysis of utterances is possible, according to the
researcher, thanks to “basic illocutionary components that are related to basic men-
tal acts of speakers™! and to isolating the communicative intention of an utterance.

Another Polish linguist, Maria Wojtak, presents a following definition of a gen-
re: “an abstract product (model, pattern) that has various concrete realizations
in the form of utterance, as well as a collection of conventions that help mem-
bers of a certain communicative group what shape should particular interactions
have”*? According to the researcher genres should be analyzed in dynamic, static
and concretization perspectives. She also wrote about the notion of generic pat-
tern that should encompass structural, pragmatic, cognitive and stylistic aspects.”
Maria Wojtak claimed that the generic pattern may have different shapes because
of the dynamics of communication processes and changing social and cultural
conditions. She distinguished the following categories of these shapes: canonical
pattern that decides about the identity of genres, alternating patterns that emerged
after modifications of the canonical pattern’s components and adaptation patterns
that are references to other generic schemes.**

Another researcher, Bozena Witosz, claimed that a hierarchical typology of genres
should not be a leading theory anymore. It is related to the Wittgenstein’s theory
of family resemblance and the notion of language-play: the texts may be classified
as typological generic categories because of similarities and not necessary and suf-
ficient features. According to Witosz, a text may be included in a specific genre
because of its resemblance to the prototype or another text. The researcher belie-
ves that a genre is a polytypical category that has vague borders and tends to tran-
sgress.”” She is in favor of a flexible model of genres typology that enables going
from one genre to another both in a synchronic and diachronic aspect. Therefore,
strict schemes should be replaced with flexible models.'

According to Stanistaw Gajda a genre is a kind of a cultural-linguistic convention."”
It exists as a pattern that encompasses formally linguistic, cognitive and pragmatic
categories. According to the researcher there are no genreless utterances and the
generic pattern is given to us, as grammar is. He also stresses the significance of
placing the utterance in context, starting from the situational context, through
sociocultural kind to the general-cultural context.'®

11 A. Wierzbicka, Genry mowy, [in:] T. Dobrzyriska, E. Janus, ed., Tekst i zdanie, Warszawa
1983, p. 134.

12 M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004, p. 16.

13 Ibidem.

14 Ibidem, p. 18.

15 B. Witosz, Genologia lingwistyczna. Zarys problematyki, Katowice 2005, p. 143.

16 Ibidem.

17 S. Gajda, Gatunkowe wzorce..., p. 245.

18 Ibidem, p. 250.
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The author treats generic patterns of utterance as an important component of
a historical and cultural awareness. A genre, according to him, is an open, dynamic
and historic structure, closely related to a system of thinking of a given period."”

Frames within which the members of political discourse act refer to political cul-
ture. Politics is the way of holding power, managing internal and external issues of
the state that is seen in current actions of authorities and resulting from their goals
and tasks. It is also the sum of actions undertaken by the party or group in order
to get and sustain power in a state, the way of achieving these goals.

In the genre analysis it is important to define relations of discourse and genre.
Genre is in the area of cultural conventions (encompassing also some linguistic
principles) and it exists as a whole — pattern. This pattern contains not only for-
mally linguistic categories, but also cognitive ones — more or less ordered image
of the world and a hierarchy of values, as well as pragmatic ones — certain cha-
racteristic of users with their intentions. A genre tells the members of a specific
communication group what shape to give to particular interactions. In a speech
genre one might see a scheme recognized by a given society (relatively lasting and
typical structure) of constructing the whole utterance. In order to build a pattern
of a genre it is necessary to refer to many heterogenic criteria situated on all di-
mensions of a text: pragmatic, formal, semantic and stylistic ones. A genre is also
a pattern of text organization that might be considered from the static perspective
(as a type of a text, model, pattern, also a representative of a collection of texts)
and dynamic one (as a phenomenon shaped culturally and historically). There is a
relation between genres and speech acts. Genres may also occur as separate speech
acts or occur within such acts. A genre is also treated as a class of communication
acts that are connected by a common collection of communication goals.

BASIC GENERIC FEATURES OF EXPOSE

The material basis for the dissertation are exposé speeches given by Prime Mini-
sters and Foreign Ministers. These positions were held, among others, by the po-
liticians: Ignacy Paderewski, Konstanty Skirmunt, Aleksander Skrzynski, Marian
Seyde, August Zaleski and Jozef Beck.

Exposé as a genre has an important position in political discourse. It is a program
speech presented by the head of the government (designated as Prime Minister)
or a minister in the parliament (or one of its chambers). The genre pattern of
exposé consists of features in a pragmatic and structural aspect. Realization of the
genre pattern of exposé was presented in the work on the basis of pragmatic and
structural aspect.

In the pragmatic aspect, in sending-receiving situation there are two types of sen-
ders: a communicating sender and uttering sender. The communicating sender
is a causative subject, initiator of created discourse that is visible in the external
communication situation, whereas the uttering sender is the subject of linguistic

19 Ibidem, p. 255.
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act, the sender who speaks through an utterance. Exposé has various senders. The
communication subjects are: the Polish government or a Polish ministry and the
uttering sender: Prime Minister of Polish government or a Polish minister. They
express the position of the Government or a Ministry and present plans.

The uttering sender of exposé is the Prime Minister of Foreign Minister. Prime
Minister, the leader of the Council of Ministers, ensures executing policies of the
Council of Ministers in the political system of Poland. He is the leader of the Co-
uncil of Ministers and at the same time the head of governmental administration.
The Foreign Minister is the head of the Ministry of Foreign Affairs: a department
responsible for shaping and conducting foreign policy of Poland. The Prime Mi-
nister presents exposé in the Sejm within 14 days of taking an oath in order to get
the vote of confidence

Exposé has a character of monologue. It takes shape of a continuous, coherent
utterance on a specific subject. Selection and order of presented content, as well as
the linguistic and stylistic shape of the message depend on the sender.

Presenting the sender of exposé is seen in using the verb forms of the 1* person
singular: przystgpie do zdania sprawy z mego krotkiego urzedowania; in using the
personal pronoun ,,I”: ja and its inflected forms (eg. mnie, ze mng, mi): interpela-
cja, wniesiona przez Polskie Stronnictwo Ludowe, stawia mnie w koniecznosci przej-
rzenia catoksztattu polityki zagranicznej polskiej and the possessive pronouns moéj,
swéj: jest moim obowigzkiem podkresli¢ tu z naciskiem catg doniosto$¢ tego faktu.
These forms are used to express the will of sender and to stimulate for actions.
The sender is as important as the receiver. The receivers of exposé are deputies
directly, as well as society, the so called mass receiver: stawam przed Wami, Na-
rodu Wybrany, przed Wami, naszej ziemi polskiej wltadni gospodarze, z serdecznym
wzruszeniem, ale bez trwogi.

INTERACTION FORMS USED IN EXPOSE

Exposé is a genre, communication unit that is an expression of particular content
in communication interaction, it is the connection of the text with the communi-
cation situation, political discourse. Interactions in exposé have special character
— the mechanisms of processing information influence and stimulate each other,
therefore utterances that are communication means get to the receiver, but at the
same time might be used by the sender (therefore they are owned by both com-
munication participants.) The role of prime ministers, ministers, deputies is to
present their subjective view on a given subject and showing a broad knowledge
on this area and then creating one’s utterance so that it encourages the receiver
to reflection. Receivers follow the thoughts of the author and confront them with
their own views on a given subject. Basic interaction forms used in exposé are — the
form “we”: my expressed by the verbs in the 1 person plural: ten obdz, w ktérym
my jestesmy, jest nie tylko obozem prawa, ale obozem pokoju; the 1st person plural
of imperative, so called inclusive we: jezeli sq te kamienie wegielne naszej polityki,
ktorych nie mozemy naruszyc, azeby nie wstrzgsngc catg budowg; possessive pro-

JEZYK W KOMUNIKAC]I / Language and Communication




M. Dawidziuk: Pragmatically-structural features of exposé as a genre

noun ,our’: nasz: w dziedzinie polityki zagranicznej nasze oparcie, identycznosci
naszych interesow z naszq sojuszniczka Francjg, wzajemne zrozumienie naszych
wielkich, wspélnie zZywotnych interesow; addressing the receiver: Panowie, Panowie
Postowie: jestem rad, ze kiedy po raz pierwszy przemawiam tutaj, moge stwierdzic,
ze polska polityka zagraniczna takie punkty posiada, i to jest wazne skonstatowac,
nie tyle na wewngtrz, bo Panowie Postowie lepiej ode mnie o tym wiedzg, ale jest
niestychanie wazne skonstatowac to na zewngtrz. Interaction may also come in the
shape of a casual conversation: The Foreign Minister: Nalezy nad tym jak najgle-
biej ubolewacd, ale kucie z tego faktu broni przeciwko Rzgdowi nie ma Zadnej rzeczo-
wej podstawy. (Deputy Rudzinski: Co Rzgd zrobit dla zapobiezenia temu?).

In the description of exposé I emphasize generic conditions of kindness, which
allows to connect linguistic etiquette with the ability of building texts and ada-
pting their forms to communication situations. The sender of exposé is obliged to
follow special linguistic principles, the so called linguistic etiquette. The principles
of linguistic savoir vivre concern particularly the acts of beginning and ending
a speech, sustaining contact with audience, thanking, asking and presenting the
speaker before the audience: po raz pierwszy majgc zaszczyt méwié przed Wysokg
Izbg pozwolg sobie poprosi¢ przynajmniej na pierwsze kilka chwil o troche kredytu
cierpliwosci.

In the structural aspect there are some limited structurally and semantically parts
of exposé. The segmentation of text is conducted on two dimensions: vertical and
horizontal. It is also important to notice the frame coherence of the text and its
specific segments, as well as the ways to begin and end, as well as internal delimita-
tion. Genre features in exposé in the structural aspect are: horizontal composition
of exposé (delimitation, introduction, developing the structure, ending), its ver-
tical composition (descriptive and assessing structure, argumentative structure).

Horizontal composition of exposé refers to the plan of the text. It serves to order
and organize the text. In the case of exposé it goes from the utterance, considered
a basic unit, to the text as a whole. Phrases such as Wysoki Sejmie, Wysoka Komisjo
have the function of initial delimitators, whereas final delimitators are signalized
by the lexems, such as na zakoriczenie, koriczge, skoriczytem. An important feature
of exposé is its phatic function, i.e. sustaining contact with the receiver. The author
of exposé uses specific strategies that allow undisturbed contact. The politicians
use addressing forms and therefore emphasize the presence of receivers, stress the
fact that they are very important elements of the speech act: Panowie Postowie,
Postowie, Wybraticy Narodu Polskiego, naszej ziemi polskiej wladni gospodarze.

Global structure of the text of exposé is built from three parts: introduction, cen-
tral part, which is linear order and hierarchic segments and the ending part. The
generic pattern of exposé is a constructional and compositional skeleton built from
obligatory text segments that is expanded in the actualization process and faculta-
tive components are added. Genre pattern consists of obligatory verbal segments.

Introductory segment is the beginning of exposé, the goal of which is to get the au-
dience to like the speaker. In this part one might see phrases directed towards the
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audience asking for attention, ensuring the coherence of the speech, as well as fo-
cusing on the essence of subject and drawing their attention by causing emotional
reactions. Means introduced to stimulate audience’s imagination are: apostrophe
directed towards the audience: central segment consists of narrative utterances
and argumentative ones. Narrative segment of exposé is a part in which speakers
present goals of their policy. Argumentative segment is a central part of speech
prepared by introductory segment and narrative one. Argumentation is a part of
speaking. It is based on at least one proof, but usually on several ones. Thanks to
arguments an issue is proven. The final segment (conclusions) is the last segment
that might influence the audience. It reminds the issues presented before and has an
emotional impact. What is used in this process is enumeration and amplification.

The vertical composition of exposé consists of descriptive and assessing structure
and argumentation structure.

Vertical segmentation depends on the degree of semantic significance and the
character of tectonic units’ connection. Horizontal structure of exposé consists
of the structure of content and structure of form. The structure of content con-
tains verbal elements, i.e. text. Text of exposé consists of speech acts: assertives,
directives, commisives, expressives and declarations. In exposé most often there
are assertives, but also commisives, expressives and declarations. Assertives in
exposé are statements that describe state of affairs through: stating, concluding,
proclaiming. Such judgments might be assessed by the category of the truth. They
contain the beliefs of speakers: mamy z Czechami jeszcze inne obrachunki. Gdy
mnie tu jeszcze nie bylo, przed kilku tygodniami zabrali Czesi nasze polskie ziemie
na Spiszu, na Orawie i czesci komitatu Trenczyniskiego. Commisives in exposé, i.e.
commitments are utterances that oblige speaker themselves to do certain actions
in future. These are promises and oaths. All commitments must be fulfilled: w
stosunku do wszystkich probleméw wewnetrznych bedzie si¢ kierowat szeroko na
rozumie stanu opartym liberalizmem w stosunku do wszystkich obywateli Paristwa
Polskiego. Expressives in exposé are utterances disclosing or drawing attention to
the psychological state, attitudes, feelings and experience of the speaker. It is also
expressing one’s attitude towards environment, world, situation etc., one might say
acts of exposing oneself. Declarative in exposé is the utterance that causes changes
of an often institutionalized state of affairs.

In exposé one might clearly see an argumentative structure. Informing and ex-
plication are supported by rhetorical means. We might observe strong influence
of the speaker mostly on feelings and will of receivers. The goal of the author of
exposé is convincing the audience to accept his beliefs and acting in a specified
manner. Linguistic features have a persuasive character based mostly on amplifi-
cation. Amplification in exposé is a method of emphasizing, overstating and exag-
gerating certain contents. Amplification techniques serve to show the basic subject
of the analyzed utterance. Various types of repetitions are especially important in
exposé: mowigc o solidarnosci, mowigc o tym, ze solidarnosé wchodzi w kazdg
rachube polityki zagranicznej, nie chce jej wprowadzal jako faktu nieokreslonego,
nieznanego, niesprecyzowanego. Dlatego pozwole sobie powiedzie¢ o solidarnosci,
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jak my jg rozumiemy. Verbal repetitions emphasize main arguments of ideological
content. The process of repetition strengthens the emotive value of utterance, adds
the emotional character to it. Repetitions expose linguistic features of emotions.
This way their emotional and persuasive value increases. Repetitions serve to
stress conveyed contents in argumentation and to reinforce expression. They show
relationship between sender and receiver of an utterance. Thanks to that they in-
fluence the persuasive power of a communicated idea. Verbal repetition at the
beginning of the following units serves to reinforce the contents conveyed before
and adds the rhythm to the utterance. There is also a repetition with transition
to another part of speech. One may also see the emphasis of what is marked at
the end of utterance. The repetition of ending also has influence on the efficiency
of persuasion, on the persuasive force of the whole utterance: jak my rozumiemy
solidarnosé? Solidarnosé nasza to jest uczucie wdzigcznosci, ktore nas zlgczylto ze
wszystkimi tymi paristwami. Closing the following sentences with the same word
emphasizes its meaning. Among amplification methods used with words one may
see synonymy: Lwow nasz! Nasza juz byla ta ziemia lwowska, te czerwienne gro-
dy, gdy je wraz z Przemyslem przed laty bez mata tysigcem Wlodzimierz kijowski na
Lachach zdobywal. In this case there is a casual form used. It is based on the use of
another word in repetition that is a synonym. The efficiency of persuasion in expli-
cation is influenced by the presence of enumerations in initial utterances: pierwsze
twierdzenie brzmi, Ze ,stracilismy kopalni¢ ,,Delbriick” [...] Drugie twierdzenie
mowi o ,bezkrytycznie serdecznym zwrdceniu si¢” moim do rzgdu czeskiego [...] Po
trzecie, wniosek twierdzi, Ze ,,zwrdcenie si¢ do Ligi Narodow |[...]. Mechanism of
enumeration leads to ordering persuasive and argumentative content. The means
that stress the significance of receiver in a persuasive act, i.e. those that intensify
the contact of the sender with audience also have persuasive function. One may
observe repetitions of addressing the receiver. An apostrophe is a figure oriented
towards the audience.

Vocative expresses the highest degree of emotional intensity, emotional pressure on
the receiver: Wysoki Sejmie, Polska Wielkiej armii wymaga! [...] Wielki Sejmie,
Polska Wielkiej armii pozgda!. What is also important in formulating opinions
in exposé is changing the order of a component repeated within a sentence. The
inversion of the components, i.e. anastrophe is used to stress the utterance. Ana-
strophic way of repetition intensifies this process, emphasizes a thought expressed
in previous context. Also ellipsis has a persuasive value. It is an omission of a word
that might be easily found in the context by a receiver and as such stressed.

Persuasion techniques expressed by grammatical means are also worth noticing.
They aim to prevent the utterance from losing its power. In explications there
are grammatical features with strong persuasive value: in this case imperative.
It expresses the willingness of the sender of exposé of persuading his receiver to
conduct a certain action. The imperative also expresses an appeal to the receiver
(demand, request) to take up an action leading to a certain situation. Especially va-
luable persuasively are plural imperative forms, i.e. inclusive we. The sender starts
a particular relation with the audience. He expresses opinions and expectations
believing that they are common for societies, that they are expressed in the name
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of those who he addresses. Persuasive function is sometimes fulfilled by the use
of past tense — with the verb in 1 person singular exposing a sender. The sender
draws the attention of the receiver. Such a process presents the sender as a pattern.
His actions are supposed to convince, be models for others. Repetition emphasizes
emotional state of the sender and is strongly encouraging.

Exposé is always directed towards the receiver and connected with the sender’s
intentions. Its feature is an intention: expressed directly or indirectly by a sender. It
might be noticed that a repertoire of intentions of the sender is limited and might
be assessed in the relation to culture. In compliance with the political culture and
the culture of Poland the sender informs (about his actions, intentions), argues
(justifies decisions he made) and convinces receivers to his opinions. Prosodic me-
ans, such as intonation, accent, pauses also help to express intentions.
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Language, education and contemporary

global issues / Jezyk, edukacja i wspdtczesna
problematyka globalna

STRESZCZENIE

Kompetencje jezykowe sa coraz istniejesz w naszym zglobalizowanym $wiecie. Globalne wykorzystanie
jezyka zwieksza takze globalne zrozumienie. Wspodlna jezyk powinien by¢ mostem pomiedzy kulturami,
taczy¢ nadawcow i odbiorcow i umozliwia¢ wymiane wartoéci kulturowych, a takze pogladéw i wiedzy.
Kompetencje jezykowe odrywaja szczegdlna role w systemie edukacji, w ktérym biora udziat osoby ko-
munikujace sie ré6znymi jezykami. Wowczas utatwiaja przygotowanie wszystkich uczniéw do rol, ktore
maja odegra¢ w procesie szkolnego badz uniwersyteckiego procesu nauczania. I tym samym uczniowie
staja sie centrum dzialan promujacych zréznicowanie pespektywy kulturowe i jezykowe w spoleczen-
stwie i tym samym spoleczno$¢ szkolna lub uczelniana przyczynia si¢ do réznorodnoséci kulturowej
i jezykowej. Ponadto podmioty edukacyjne pomagaja wszystkim uczniom rozwija¢ wiedze, kompeten-
cje i umiejetnosci, umozliwiajace nastepnie poruszanie sie we wspotczesnym globalnym $wiecie. Jezyk
odgrywa kluczowa role w pobudzaniu i pielegnowaniu tozsamos$ci narodowej i grupowe;.

Stowa kluczowe: edukacja, jezyk, e-learning, perspektywa humanistyczna

hen we speak about the globalizing teaching, it is necessary to consid-

er contemporary global critical issues in education and educational re-

search. There is an opportunity for students to develop a critical stance
towards some of the most pressing issues in education and educational research in
contemporary societies. What is the relationship between globalization and edu-
cation? I state that it begins by enquiring into students’ personal and professional
experiences of globalisation and considers how educational experiences have been
influenced by globalisation in different contexts. Next, it is necessary to consid-
er specific theoretical aspects relevant to education, including: the significance of
intergovernmental and non-governmental organizations in national education
policymaking; and the impact of globalisation on cultural life. In a school context
and with the support of school polices, programs and practices, multicultural ed-
ucation helps students to develop for example proficiency in English, competency
in a language or languages other than English, in depth knowledge and awareness
of their own and other cultures, an understanding of the multicultural nature of
past history and present.
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Globalization has increased in last years. There is an emphasis on multiculturalism
since we now live in a global village. There is an intersection among globaliza-
tion, multiculturalism and the internet. The media (such as television, magazines,
newspapers, etc.) is a key source of information and certainly media accounts oc-
casion a lot of questions from students. New forms of entertainment, such as vid-
eo, games and internet access could have possible social effects on areas such as
academic performance. E-learning which means the use of Internet technologies
to enhance knowledge and performance in language and science is very popular
for pupils and students. E-learning technologies offer learners control over con-
tent, learning sequence, pace of learning, time, and often media, allowing them
to tailor their experiences to meet their personal learning objectives. In language
and science education contexts, e-learning appears to be at least as effective as
traditional instructor-led methods such as lectures. In a global village, people are
conscious of the need to understand other people’s culture in order to be able to
interact and trade with them, thus globalization has an intersection with multicul-
turalism. Also, there is no globalizing and internationalizing force as great as the
internet, so there is also an intersection between the internet and globalization.
We have become more conscious of the need to understand each other and our
practices in the form of culture. Multiculturalism is an important derivative of glo-
balization, for globalization has made it important to study other people’s culture
in order to be able relate them. Therefore, there is also an intersection between
globalization and the world. This is an important connection, that we consciously
and unconsciously know. It can be considered to the educational language teach-
ing activities that students will develop an understanding of the impact education
on human development and they will develop an understanding of the value of
language education and the reason why it is an important right. For example the
access to education for girls includes creating safe school environments, and over-
coming bias in teacher and community attitudes, courses, textbooks and teaching
and learning activities. Literacy is a fundamental skill which empowers women
to take control of their own lives, to engage directly with authority and to access
the wider world of learning. Love and respect for man, or for mankind as a whole,
as well as respecting an individual’s dignity is closely connected to humanity as
a principle and value of human behaviour and actions.

When I stress the importance of language in education, it constitutes the reposito-
ry of their social and cultural values, and the medium of their historical memory.
In common usage multicultural education generally refers to education about dif-
ferent ethnic groups. As dialogue on cultural difference and education has spread
to other nations, it has become more sharply focused on complex issues of identity,
diversity, and citizenship. “the relationships between democracy, citizenship, and
education cannot be treated in isolation from the question of multiculturalism.”
Several vectors of globalization have converged to raise the topic of multicultural
education to the level of public, or at least professional, debate around the world
today. The increasing cross-national mobility of people and the transnational
communication of ideas that took place in the twenty-first century has fed into the
contours of diversity around the world. It has also led to international dialogue.

m Instytut Studiéw Miedzynarodowych i Edukacji HUMANUM www.humanum.org.pl



Jezyk w Komunikacji, ISSN 2084-5111, 5 (2) 2014, s. 23-28

With increased human mobility and increasingly thick networks of communica-
tion, the common social fact of unequal educational experiences and outcomes is
increasingly the subject of transnational dialogue. Educators around the world are
faced with new challenges of balancing local, national, and global norms and val-
ues in the process of educating children. While fostering a sense of citizenship re-
mains an important function of mass schooling, it is becoming less and less viable
to do so at the expense of socializing children for their futures in a global society
(Sutton, 2005, pp. 97-107).

Schools should ensure multicultural perspectives are incorporated into all aspects
of school life by: promoting diversity as a positive learning experience, incorporat-
ing multicultural perspectives across all learning domains, incorporating multicul-
tural, anti-racism, and human rights perspectives in school polices and practices,
enhancing teachers’ and students’ intercultural understanding and cross-cultural
communication skills. Teaching multiculturalism in the classroom is important.
At the basic level, multicultural education provides a fundamental education for
all students, with the purpose of eliminating discrimination because of ethnic or-
igin and background. By incorporating many cultures into the classroom, schools
can celebrate diversity, learn about cultures around the world and raise awareness.
There are four steps to bring multiculturalism into each classroom: 1. Provide a ba-
sic education for all students — it means to keep in mind that there are stereotypes
for international students. By understanding that you will be teaching students
from many different walks of life, you will have won half the battle. Therefore, do
not favor or ignore international students specifically. You may feel like you should
favor these students so you can teach them more, but it is important to treat all
of your students, international or not, with the same respect and understanding.
2. Address language and cultural norms: dispel myths that are often associated
with certain cultures; avoid using jargon while speaking; be willing to use multi-
ple forms of communication to convey ideas; repeat and recap information; use
visual aids for clarity; language teachers encourages the usage of multiple modes
of learning: including logical, mathematical, literate, kinesthetic, music and spatial
methods; active listening may also help when there is a moderate language barrier;
reading material on cultural norms may also help with transitions. Gestures in one
part of the world may not mean the same thing in others. 3. Make it a learning
experience — if you have just a few international students in your classroom, the
best way to integrate their new perspective into your classroom is to integrate their
cultures into the curriculum as well. One of the best ways for younger students
includes incorporating fairy tales and folklore into the learning. Storytelling is
a great way to have your students learn about new customs.

In connection with contemporary global issues in multicultural and globalized
school environment I would like to stress ethical and human approach. Humanity
and human dignity are the terms used in moral, ethical, and political discussions
to signify that a being has an innate right to respect an ethical treatment. Young
people must be able to measure current events against the yardstick of the prin-
ciples of humanity, dignity and law and not just in terms of economic or political
criteria; develop resistance to feelings of impotence and indifference and refuse to
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become hardened the face of complex and negative world events; develop tangible
bonds of solidarity with the suffering or needy; develop the strength to reject acts
which take account only of the end to be achieved and not of the consequences
to themselves and others; to incorporate the minimum standards of behaviour to
respect in the event of conflict in the values handed down by official educational
establishments, families and social authorities and in the rules of the society.

When we speak about human dignity in the globalising language teaching, it is
necessary to state that in the process of globalising education, disparate (including
potential) moral agents meet, in which various levels of ability to respect others
can be observed (Bergem, 1990, p. 95; Fitzmaurice, 2008, p. 341; Macallum, 1993,
p- 8). This is connected to the fact that some students at preschool age, but most
at school age, come to a completely new school environment and dispose of var-
ied levels of expressing appreciation and respect towards others. In the teaching
profession, a very demanding and responsible job connected to a constant inflow
of new students arises for, first of all, teachers (but, naturally, also for other peda-
gogical workers) to lead them in their reasoning and decision making, and to such
behaviour and actions that are manifested in the form of respect towards all hu-
man beings, and mainly parents, teachers, other pedagogical workers, classmates
and all other people they come in contact with. Language teachers could be a sig-
nificant stimulus (in the interaction with, especially, parents, but also other adults,
primarily relatives, i.e. members of the nuclear and extended family) when form-
ing students on their journey to achieving higher quality, or added value, of hu-
man dignity of a moral agent in the future (however, depending on the behaviour
and actions of every individual). A crucial role of teachers, as well as the teaching
profession as such, is to, together with parents and families, help students on their
path from potential to full moral agents, which also means that they help children
and youths in developing awareness of those times when respect and appreciation
towards man depends, to a large extent, on his/her behaviour and actions (Strike —
Soltis, 2004, p. 42). This also concerns emphasising the fact that respect and appre-
ciation on the part of teachers (and also other adults) towards students at a higher
school age (starting with puberty) depends, to a certain extent, on their behaviour
and actions (Joseph — Efron, 1993, p. 213; Young, 1993, p. 54). In this way, the level
of human dignity becomes partly dependant on their behaviour and actions.

With regard to the above facts in school and out of school environment, I assume
that the principle and value of human dignity should be among the most signif-
icant in the mutual relationship of the teacher towards students and vice versa.
Education at school should be directed at a full development of human personality
and a strengthening of respect for human rights. It should help mutual under-
standing, tolerance and friendship (Fitzmaurice, 2010, p. 49). This aspect especial-
ly emphasises awareness of the obligation to accept this value and show respect,
above all, on the part of teachers towards students. On the other hand, it embodies
the obligation, or commitment, within the teaching profession, so that teachers
lead and educate children and youths to mutual respect and appreciation towards
the human dignity of other children as well as adults.
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The globalising features in education are discipline and violence in and out of
school which are becoming a problem of the present era (Maccallum, 1993, p. 11;
Morrell, 2002, p. 43; Smokowski — Kopasz, 2005, p. 102). It has been a long time
since good teachers rejected corporal punishment as a means which, in education,
does not lead to anything good, but only humiliates human dignity and either nur-
tures self-conscious people or leads to further aggression and violence. In schools,
we can most frequently come across verbal aggression, which, in many cases, may
negatively influence not only the mentality of the teacher but also students. With
regard to the problem of aggression and violence, I would also like to point out
some aspects which are closely connected to shattering human dignity, or humilia-
tion of individuals or some groups of students by means of behaviour or actions of
teachers, or, possibly, their classmates or other individuals who are, in some way,
involved in the school’s functioning. It is often true that if the teacher does not
respect the student’s dignity, then he/she cannot expect his/her own dignity to be
respected. Many of us remember teachers who formed our lives in a positive way
but also such teachers, or principals, who degraded children’s dignity, favoured
boys over girls, or vice versa, or were only interested in children of influential
parents (Billings, 1990, p. 66).

Every teacher should show an equal level of dignity to every person as an individu-
al starting with their first common lesson. Teachers’ respect towards the dignity of
their students should also be manifested through how they fulfil their professional
obligations; one of which is to clarify to the students, at the very beginning, the
details of their study, the criteria of evaluation, the dates of their sessions, etc. Each
lecture or seminar should start on time, and provide students with help or advice
if necessary. Teachers at all levels of education should ensure the cognitive, intel-
lectual and moral progress of their students and show them appropriate respect
and appreciation. Keeping the set rules and requirements for fulfilling students’
obligations and making sure that they do not change in the course of the term or
school year merely through the teacher’s wilful decisions is also a way of showing
respect for the human dignity of students on the part of the teacher.

I state that a moral way of life helps the development of human life, it protects and
supports it. At present, contemplations on these global issues have been revived,
thanks to, in part, discussions on ethics and morality regarding various profes-
sional aspects of human life. Many deal with moral issues occurring in individual
professions and look for ways to solve them. With regard to these activities, there
is an effort to integrate moral reasoning in people’s professional lives in order to
achieve happiness and contentment, or to minimise negative consequences. The
new characteristics of the globalized world and its accelerated process of modern-
ization have caused society to face situations considered unthinkable until then.
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Struktura komentarza prasowego /
The structure of press comment

ABSTRACT

Very important aspect of press comment is its composition. This genre, alike other press genres, has
specific texture. It is composed of: title, which is meant to encourage the reader to acquaint with the text;
introduction, in which there is an outline of whole text’s issue; unfolding, in which author lectures his
thoughts and conclusion, in which commentator summarizes his previous reflections. This genre may
fulfill many different structures. Descriptive-evaluating structure is a structure, in which commentator
describes a phenomenon and then, using appropriate evaluative phrases, evaluates it. Argumentative
structure takes place when commentator uses listing and points many arguments confirming his opin-
ion. Discursive structure assumes polemics with other text or person. Last structure — digressive — con-
tains many inclusions, anecdotes, quotes.

Key words: press species, press commentary, title, introduction, development, the end, structure de-
scriptive-evaluating, ratiocinative structure, discursive structure, digressive structure, calculation, inter-
polation, quotation

azdy gatunek prasowy posiada okreslong budowe': ,,rame tekstows, podziat

na segmenty, relacje miedzy segmentami, czy réznorodne zjawiska z zakre-

su typowych dla gatunku ukladéw poziomych, a takze architektoniki tekstu
— aspekt strukturalny”? Wsrdd struktury gatunku poczatkowym elementem bu-
dowy tekstu jest tytul, ktory jest swego rodzaju metatekstem: ,,tekstem o tekscie,
moze tez by¢ ujmowany jako paratekst, czyli wazny skladnik otoczenia tekstu wla-
$ciwego, stuzacy jego prezentacji’?

Tytul komentarza prasowego pelni bardzo wazng funkcje. Powinien by¢ uroz-
maicony i ciekawy pod wzgledem semantycznym, poniewaz to wlasnie na niego
czytelnik zwrdci uwage w pierwszej kolejnosci i to on zadecyduje, czy odbiorca
zainteresuje si¢ danym komentarzem, czy tez stwierdzi, Ze czytanie owego tekstu
jest stratg czasu. ,Iytul winien by¢ wiec wezwaniem, zaproszeniem do czytania,
stwarza¢ zachete, prowokowac i zwabiaé™

1 A Majkowska, Debata sejmowa jako gatunek wypowiedzi, Opole 2012, s. 100-103.

2 M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004, s. 16.

3 M. Wojtak, Gatunki ..., s. 17.

4 P Kurek, Komentarz, czyli suwerennosc¢ myslenia, [w:] Abecadto dziennikarza, red. A. Niczy-
perowicz, Poznan 1996, s. 75.

JEZYK W KOMUNIKAC]I / Language and Communication




J. Kiepura: : Struktura komentarza prasowego

Walery Pisarek® badajac strukture tytulow w tekstach prasowych postuguje sie
terminem ,nagltéwek’, ktérego uzywa w znaczeniu: ,wydrukowany tytul wraz
z ewentualnymi nadtytutami i podtytutami wypowiedzi, dziatu lub rubryki w cza-
sopismie”® Jednakze wiele gatunkow (w tym w wiekszo$ci przypadkéw komentarz
prasowy) ma forme zlozona tylko z samego tytulu. Jego funkcjg jest natomiast
»informowanie czytelnika o tresci wypowiedzi.””:

W pisaniu tekstow prasowych wazne jest jednak to, aby w tytule umieszczaé in-
formacje, ktore faktycznie mowig o tresci dalszego tekstu. ,,Ryzykowna jest zasada
zaciekawienia tytulem za wszelka ceng - to domena prasy brukowe;j”® M. Wojtak’
wskazuje oraz dookresla funkcje tytuléw prasowych. Wyodrebnia funkgje: ,, nazy-
wania tekstu (nominatywna), funkcje przedstawiania jego tresci (deskryptywna)
oraz funkcje oddziatywania jego tresci na odbiorce (pragmatyczng).”'?

Tytul, jak kazdy inny element budowy tekstow prasowych podlega pewnym zasa-
dom. ,,Ma by¢ zwiezly, stanowi¢ ma go zdanie w czasie terazniejszym lub réwno-
waznik, raczej unika si¢ czasownikéw w trzeciej osobie. Tytuly nie moga by¢ zbyt
enigmatyczne, sugerujace oceng; emocyjne, promujace niepewne fakty pod po-
zorem obiektywizmu, manipulujace cytatem”.!’ We wspolczesnej prasie nastgpito
znaczne odejscie od skostniatych tytutéw prasowych. Mozna za to zaobserwowa¢
umieszczanie w tytultach sloganéw reklamowych, czy tez powszechnie znanych
w spoleczenstwie hasel. Wazne jest réwniez to, iz obecnie poprzez tytul dzienni-
karz prowadzi swoistg gre komunikacyjng. M. Wojtak'? wyrdznia wéréd owych
gier ,,gry tytulu z czytelnikiem i tytulu z tekstem”" Gra tytulu z tekstem ,wiaze
sie z harmonizowaniem ksztattu i funkcji tytutu z korpusem lub wprowadzaniu
kontrastow”.!* Poprzez gry z czytelnikiem nalezy rozumie¢ wywolanie u odbiorcy

tekstu zaskoczenia, zaintrygowania, a tym samym, przyciagniecie jego uwagi.

Stosuje si¢ takze rozne zabiegi jezykowe w tytutach, ktére majg przekonac czy-
telnika do danej interpretacji opisanego zjawiska. Powszechne sg przeksztatcenia
charakterystyczne dla literatury, ,,a wigc rézne gry autoteliczne””. Zakres wyzej
opisanych gier jest szeroki, dlatego wyodrebnia si¢ gry: graficzne, gramatyczne,
foniczne, leksykalne oraz syntaktyczne. Wskazuje si¢ takze na nawigzania inter-
tekstualne, cytaty, parafrazy i aluzje'®.

Nie wszystkie komentarze prasowe posiadajg tytuly. Tytuly mozna wyodrebni¢
tylko w komentarzach autonomicznych, czyli takich, ktore stanowia samodzielny
tekst, niestowarzyszony z informacjg. Komentarze nieautonomiczne, czyli takie,
ktore zostaly umieszczone w informacji lub ktore jej towarzysza, czgsto nie posia-

5  W. Pisarek, Poznac prase po nagtéwkach!, Krakéw 1967.
6  Tamze,s. 4.

7  W.Pisarek, Pozna¢ prase..., s. 8.
8 Tamze,s. 187.

9 M. Wojtak, Gatunki ...

10 Tamze,s. 21.

11 Tamze,s. 188.

12 M. Wojtak, Gatunki, s. 25.

13 Tamze,s. 22.

14 Tamze,s. 21.

15 Tamze,s. 23.

16 Tamze,s. 25.
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daja tytulu, poniewaz odnosza si¢ jedynie do tekstu, z ktorym sa zwigzane.

W komentarzach mozna wyodrebni¢ tytuly wedlug kryterium syntaktycznego,
ktore skladaja si¢ z grupy podmiotu i grupy orzeczenia:

Rewanz Szpilki z Mollo nie ma zZadnego sensu (MichFa, 2013, 189, 19)

Panstwo tupi przedsiebiorcow (KazmFa, 2013, 301, 1),

samodzielnej grupy orzeczenia:

Lepiej bedzie dopiero za 200 lat (ZakoFa, 2013, 255, 6)

Po co teraz miesza¢ (WagnPS, 2014, 2, 3)

lub samodzielnej grupy podmiotu:

Salvo - sycylijski samuraj (KletRzecz, 2013, 258, 14)

Pasja Matgoski S. (KletRzecz, 2013, 218, 13)

W tytutach komentarzy prasowych mozna zaobserwowac réznorodne gry jezyko-
we: zaré6wno z czytelnikiem, jak i z tekstem. Wystepuja tutaj gry formga foniczna,
w ktdrych obecne sg: aliteracje, przeksztalcenia pokrewne, rymy, powtdrzenia ho-
monimiczne, rzadziej onomatopeje, np.:

Niesprawiedliwa sprawiedliwos$¢ spoteczna (MaziGW, 2013, 68, 2)

Najpowszechniejszymi grami sg jednak gry syntaktyczne, w ktérych mozna wy-
roznic:

zmiana szyku:

Urzednicza armia ma dwa korpusy oficerskie (StepDGP, 2013, 213, 4)
Klopotliwy papiez $rodka (BielGw, 2013, 258, 2)

wprowadzanie zdan wykrzyknikowych:

Odpowiadam Gowinowi: Nie jestem czlonkiem bagna!
(Kida-BtonFa, 2013, 249, 5)

Autor w tytule czesto sSwiadomie stawia pytanie, ktdre ma przyciggnaé uwage czy-
telnika:

Walka z Kos$ciotem? (SzosGW, 2013, 258, 9)

W wielu przypadkach stosowane sg gry semantyczne, ktore polegaja na umiesz-
czeniu:

paradoksow:

Niesprawiedliwa sprawiedliwos¢ spoleczna (MaziGW, 2013, 68, 2)
Przasni i straszni (IlgnRzecz, 2014, 72, 2)

metafor, np. tytul ,Ryz z jabtkami” mégtby sugerowaé komentarz o tematyce kuli-
narnej. Jest to jednak komentarz o tematyce sportowej, w ktorej autor uzywa me-
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tafory w stosunku do pitkarzy:
Ryz z jabtkami (SktaPS, 2013, 60, 11)
gier onomastycznych, zwigzanych z nazwg wlasna:
PO jak biuro poérednictwa pracy (ZareFa, 2013, 255, 6)

aluzji frazeologicznych, czyli przeksztalcen powszechnie znanych zwigzkow fraze-
ologicznych tak, aby odnosily sie do wspotczesnych wydarzen, ktore beda opisane
w dalszej czesci tekstu:

Wacha rzucono za szybko na zbyt gteboka wode (MichFa, 2013, 195, 19)

Pojawiajg sie takze wszelkiego rodzaju gry intertekstualne, czyli tytuly, ktére na-
wigzujg do innych znanych tytutéw, ale takze haset i slogandw:

Chleba i igrzysk. Wszystko w rekach bramkarzy (PietPS, 2014, 2, 15)

W tytutach komentarzy prasowych nie wystepuja zadne gry graficzne, takie jak: uzy-
cie nawiasu, uzycie symboli komputerowych, wyrdznienie graficzne skrétowca itp.

Typowe natomiast dla komentarza prasowego (ze wzgledu na najwazniejszg funk-
cje, jaka ten gatunek pelni) jest stosowanie tytutéw oceniajacych, w ktérych znaj-
duja sie epitety o funkcji waloryzujacej:

Nieprzyjazna ordynacja (JedIDGP, 2013, 50, 2)
Niesprawiedliwa sprawiedliwo$¢ spoteczna (MaziGW, 2013, 68, 2)

Charakterystyczna dla komentarza prasowego jest ,adaptacja krewnicza, polega-
jaca  nanawigzaniu do ksztaltu inicjalnego sktadnika ramy tekstowej wzmian-
ki seryjnej (adaptacja obejmuje wiec jeden z gatunkéw informacyjnych”!” Wsrod
adaptacji krewniczych w tytulach komentarzy prasowych wystepuja:
stylizacja na replike dialogu:

Nie dziwig si¢ zadaniu dozywocia (KondFa, 2013, 195, 5)
stylizacja na wymiane dialogowa:

Odpowiadam Gowinowi: Nie jestem czlonkiem bagna! (Kida-BlonFa, 2013, 249, 5)
parafraza zyczen:

Wesotego Twittera w Nowym Roku (MaziGW, 2014, 70, 12)

Ponadto tytul moze takze nawigzywac do tekstu wlasciwego tekstu. Moze to by¢
nawigzanie do pierwszego akapitu, czyli wskazywa¢ na to, o czym bedzie mowa w
dalszej czesci komentarza:

Rewanz Szpilki z Mollo nie ma zadnego sensu
Za kilka dni zobaczymy pojedynek Szpilki z Mike'm Mollo. Podobno Polonia w

17 M. Wojtak, Gatunki ... 179.
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Chicago, gdzie dojdzie do walki, ekscytuje sie tym wydarzeniem [...] (MichFa,
2013, 189, 19)

Réwniez w zakonczeniu tekstu wlasciwego autor moze nawigzac do tytutu po to,
aby jego opinia stala sie bardziej wymowna, a pointa znacznie bardziej efektywna.
Tego typu zabieg wystepuje na przyktad w komentarzu o tytule:

Nie $miejmy sie z Austriakéw (KontFa, 2013, 60, 6)

W tym tekscie komentator jest zdania, ze nie nalezy $miac si¢ z Austriakow, kto-
rzy uwazaja, ze nie wszystko w czasie II wojny $wiatowej bylo zle. Wedtug autora
komentarza, w Polsce dzieje si¢ teraz duzo gorzej. Argumentuje swoja wypowiedz,
a w zakonczeniu jeszcze raz powoluje si¢ na tytul swojej wypowiedzi, dodajac do-
datkowy wielokropek, ktory ma skloni¢ czytelnika do przemyslenia opisanego te-
matu:

Bo za jego czaséw nie wszystko bylo zle. A nawet bylo lepiej. Nie $miejmy si¢ za-
tem z Austriakéw... (KontFa, 2013, 60, 6)

W komentarzach obserwuje si¢ takze ,wielopoziomowe gry jezykowe™'®, czyli ta-

czenie w sobie kilku gier jezykowych jednocze$nie. Nierzadko w tytutach pojawia-
ja sie potocyzmy i powiedzenia:

Wolna amerykanka z OFE (KontFa, 2013, 219, 5)

Dziennikarz moze takze parafrazowa¢ stowa tytulu w koncowych partiach swojej
wypowiedzi, przez co jego komunikat staje sie bardziej jasny, a takze zyskuje in-
tencje sarkastyczne albo satyryczne. Tak jest na przyklad w komentarzu:

Mlyny fiskusa mielg powoli. Najwazniejsze jednak, z jakim efektem (JedIDGP,
2013,213,2)

W komentarzu tym autor w koncowych partiach tekstu parafrazuje stowa zawarte
w tytule, aby uzyska¢ odpowiedni efekt:

W najblizszym czasie si¢ przekonamy, czy mlyny miela wolno, ale lepiej, czy
tylko wolno, a maka jest tak marna jak zawsze. (JedIDGP, 2013, 213, 2)

Najbardziej powszechnymi tytutami w opisywanym gatunku sg wiec tytuly oce-
niajace oraz zagadkowe, ktore tracg owa zagadkowo$¢ poprzez rdznego rodzaju
gry z tekstem, czyli objasnienia w pierwszym lub ostatnim akapicie tekstu. Przy-
ktadem takiego zabiegu jest komentarz:

Mlode beda si¢ uczy¢ (KtosPS, 2014, 2, 3)

Komentator juz w pierwszym akapicie wyjasnia, ze ,,mlode” to polskie siatkarki,
ktére maja przed soba trudny mecz z Belgia.

Tytuly komentarzy prasowych czesto takze posiadaja obcojezyczne nazwy wiasne:

18 M. Wojtak, Gatunki ..., s. 181.
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Superglina kontra Robocop (KletRzecz, 2014, 41, 15)
Salvo - sycylijski samuraj (KletRzecz, 2013, 258, 14)

Walery Pisarek" wskazuje na tytuly tekstow, ktore od razu sg skierowane do kon-
kretnego odbiorcy. W komentarzach jest to zjawisko dos¢ czeste:

My, Polacy, nigdy nie pekamy (BoreFa, 2013, 301, 21)
Idioci tacy jak my (KontFa, 2013, 201, 6)
Samorzad dla nas (RoliFa, 2013, 60, 6)

KOMPOZYCJA KOMENTARZA

Pod wzgledem budowy komentarz prasowy jest podobny do innych gatunkéw pu-
blicystycznych. Jest to wypowiedz stabo rozbudowana, skladajaca sie z tytutu oraz
kilkuakapitowego tekstu. Dluzsze wypowiedzi z subiektywna oceng autora zalicza
sie juz do artykuléw publicystycznych.

W tej niewielkiej formie pojawiaja si¢ czesto elementy oceniajace, takie jak: po-
réwnania, rézne wartosci, epitety nacechowane emocjonalnie. Skiadniki te
w polaczeniu z obiektywnymi informacjami stanowig tzw. ,,informacje zinterpre-
towana”.?® Oprocz obiektywnych informacji komentator wprowadza zmiany we-
diug wlasnego uznania.

Komentator pomimo pewnej dowolnosci musi dostosowac si¢ do pewnych zasad,
ktore rzadza tym gatunkiem.

Pierwszy akapit ma zacheci¢ czytelnika do zapoznania si¢ z dalszym tekstem. Jest
on skrotem tematu. Moze przybra¢ posta¢ anegdoty, cytatu, stowa jakiego$ polity-
ka lub przypomnienia jakiejs starej mysli. Jest to poczatek wypowiadania wlasnych
zdan komentatora:

Za kilkadziesiagt godzin przywitamy nowy rok. Jeszcze kilka miesiecy temu mie-
lismy nadzieje, ze w 2014 roku bedziemy kibicowaé naszym pitkarzom podczas
mistrzostw §wiata w Brazylii. Nie bedziemy. (BoreFa, 2013, 219, 21)

Srodek tekstu zalezy od samego komentujgcego, jego wyksztalcenia i zasobu stow-
nictwa, jaki posiada. Wazny jest tu takze styl, jakim sie postuguje. To on nadaje
komentarzowi odpowiednig wymowe:

My w Polsce tez mamy swoich ONYCH. Jednym z nich jest mdj znajomy, ktéry
zamieszkal w szpanerskim apartamentowcu. Sg tu silownia, basen, sauna i inne
wymyslne luksusy. Trzeba to wszystko utrzymaé, wiec pojawia sie pytanie, jak
rozdzieli¢ koszty. Mozna by ustali¢, ze ptacy ci, ktorzy z udogodnien korzystaja
[...] W ten sposéb mdj znajomy, ktéry ma wyjatkowy duzy apartament buli wie-
lokrotnie wiecej niz rodzina z dwdjka dzieci, Zyjaca w mniejszych pokojach [...]
(MaziGW, 2013, 68, 2)

Naturalnie zawsze znajda si¢ malkontenci i nalogowi poszukiwacze dziury w ca-

19 W. Pisarek, Poznac prase ...
20 M. Wojtak, Analiza gatunkéw prasowych, Lublin 2010, s. 83.
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tym. Bedg oni wytyka¢ MSZ, ze komunikat przemilcza np. sprawe 2-4 mln roz-
mow telefonicznych, ktére - jak donosit ,,Der Spiegel” - codziennie trafiajg z Pol-
ski do baz danych NSA, czyli do amerykanskiego wywiadu elektronicznego [...]
(ZawaDGP, 2013, 257, 2)

Ostatni akapit, ktory jest swoistym zakonczeniem, pelni funkcje podsumowania
i wyrazenia pointy, ktéra ma wienczy¢ calos¢ tekstu. Autor jednym, badz kilkoma
zdaniami podsumowuje calos¢ swojej wypowiedzi i jeszcze raz, niebezposrednio,
namawia czytelnika do zajecia jego stanowiska. Pointa ta ma by¢ godna zapamie-
tania:

Ostatnie 200 lat historii dowodzi, z w $wiecie damy sobie rade tylko bedac moc-
nym ogniwem Unii. (RoliFa, 2013, 219, 5)

Bo my, Polacy, nigdy nie pekamy. Wszystkiego najlepszego! (BoreFa, 2013, 301, 21)

W komentarzu prasowym komentator moze realizowa¢ rézne rodzaje struktur:
strukture opisujgco-oceniajacg, argumentacyjng, dyskursywna lub dygresyjna.
Wszystko zalezne jest od indywidualnego stylu komentujgcego oraz gléwnego
celu, jaki chce osiggnaé.

STRUKTURA OPISUJACO-OCENIAJACA

Komentarz autonomiczny (samodzielny, niestowarzyszony z informacja) moze
mie¢ rézne schematy kompozycyjne. Najczgsciej stosowang forma jest struktura
opisujaco-oceniajaca lub sprawozdawczo-oceniajaca. Wynika to z funkeji infor-
macyjnej. Wazng role stanowi tu zatem opis, ktory definiowany jest jako ,prze-
strzenny, statyczny uklad motywoéw, ktorych podstawowa wiezig strukturalng staje
sie sam temat okreslajacy trwaty lub aktualny stan przedmiotu opisu”™":

Podobnie do opisanej sytuacji maja si¢ dzisiaj sprawy w Polsce; akcjonariusze ojczy-
zny, niepomni tragicznych loséw wlasnego narodu. (IlgnRzecz, 2014, 72, 2)

Dokladnie zajmowal si¢ nim miedzy innymi M. Bachtin®’. Opis stanowi zlozone
gatunki mowy, poniewaz rzadko kiedy buduje samodzielne calosci, czesciej wy-
stepuje z innymi odmianami tekstow. W przypadku komentarza chodzi o opis
réznych aktualnych wydarzen. Jest najczesciej wydzielony z tekstu jako osobny
akapit.

Opis wystepujacy jako samodzielna struktura wyrazany jest roznymi wyznaczni-
kami jezykowymi. Podstawowg jego formg jest nazwa podmiotu (ktora jest tu ro-
zumiana jako przedmiot opisu) w polaczeniu z bezokolicznikiem czasownika by¢é
oraz cecha podmiotu:

Prezes Zbigniew Boniek powinien by¢ silny i wytrwaly we wprowadzeniu pol-
skiej pitki na $wiatowe salony [...] (BoreFa, 2013, 301, 21)

Dopuszczalne sg tu rowniez zmiany, ktére polegaja na rozpoczeciu zdania od

21 E. Miodonska-Brooks, A. Kulawik, M. Tatara, Zarys poetyki, Wroctaw 1974.
22 M. Bachtin, Estetyka twdrczosci stownej, Warszawa 1996.
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bezokolicznika by¢, nastepnie wystepowaniu przedmiotu opisu i jego cech, kto-
re moga znajdowac si¢ w réznych miejscach w zdaniu. Jesli natomiast przedmiot
opisu wystepuje w postaci nazwy wlasnej, wowczas zdanie rozpoczyna si¢ od niej.
Nastepnie umieszcza si¢ strukture byc to, a w orzeczniku pojawia si¢ nazwa ogol-
na. Czesto na poczatku opisu pojawia sie takze struktura z bezokolicznikiem mied,
ktora dotyczy szczegétowych cech opisu przedmiotu, w odréznieniu od struktury
by¢ to, ktéra wskazuje na cechy ogolne.”

Kolejnym elementem sygnalizujacym opis jest wystepowanie na poczatku zdania oko-
licznika miejsca, ktory petni funkcje tematu. Wprowadza on takze ogélne tlo opisu:

W Lodzi druzyna zostata zbudowana wlasciwie od nowa [...] (WagnPS§, 2014, 2, 2)

Ponadto opis moze mie¢ postaé struktury pozbawionej czasownikow. Wowczas
sktadajg si¢ na niego tylko wyliczenia cech opisu przedmiotu. Wprowadzenie opi-
su zalezy jednak w gtéwnej mierze od stylu i intencji komentatora.

Opis moze by¢ takze poprzedzony wypowiedzeniem, co traktuje si¢ jako zapo-
wiednik opisu. W tego typu zabiegach stosuje sie rézne delimitatory metateksto-
we. Jednym z nich jest konstrukcja oto x po ktdrej nastepuje opis przedmiotu.
Czestymi delimitatorami sa rowniez konstrukeje typu: zabieram sie do opisu, prze-
chodze do obrazu, nalezy zaczg¢ od opisu.**

Ocena w strukturze opisujgco-oceniajgcej przejawia sie uzyciem wyrazen warto-
$ciujacych. Mozna wyrdzni¢ nastepujace typy oceniania przez nadawce: zabieg
»przeniesienia odpowiedzialno$ci™®, kiedy dane stwierdzenie autora potwierdzo-
ne jest przez innego nadawce, w celu zwiekszenia sity perswazji. Mozna méwi¢
tu o tzw. ,efekcie prestizu™®, gdy stowa autora potwierdza osoba znana i lubiana
wsrod spoleczenstwa. Wystepowa¢ tu moze takze tzw. ,efekt generalizujacy”,

kiedy zdanie komentatora potwierdza cala grupa oséb.

Kiedy nadawca umieszcza wyrazenia wartosciujace w temacie, oznacza to, iz sg to
oceny szczegolnie wazne dla autora. Tego typu zabiegiem sprawia on, iz wyrazenia
te nie podlegaja Zadnej dyskusji*:

Polacy premiujg politykéw nie nazbyt pyskatych, takich co nie strzepia jezyka
bez powodu. (RoliFa, 2013, 189, 5)

Aby wzmocni¢ swoje sady najwazniejsze z nich zaznaczone sg pogrubiong czcion-
ka. Taki zabieg stosujg zawsze komentatorzy ,,Faktu” (Tomasz Kontek, Janusz Ro-
licki itp.), ktorzy graficznie podkreslaja swoje poczatkowe stowa, aby jeszcze lepiej
trafi¢ do odbiorcy tekstu:

23 W. Pisarek, Poznac prase ...

24 M. Krauz, J. Litwin, Delimitatory poczatku tekstu, [w:] ,Tekst i jego odmiany”, pod red. T.
Dobrzynskiej, Warszawa 1996, s. 30-38.

25 E. Miczka, Tematyczna i argumentacyjna struktura komentarza i informacji prasowej, [w:]
. Typy tekstow. Zbior studiow”, red. T. Dobrzynska, Warszawa 1992, s. 27-36.

26 E. Miczka, Tematyczna i argumentacyjna ...

27 Tamze.

28 E. Miczka, Tematyczna i argumentacyjna...
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Kolejny piewca wolnego rynku straszy nas, ze duet Tusk-Rostowski to specja-
liSci. Ba, stalinowcy! Coz, nie od dzi$ jeste$my $wiadkami, ze amerykanskie elity
o0 naszej czesci $wiata wiedzg mato. (KontFa, 2013, 219, 5)

STRUKTURA ARGUMENTACYJNA

Komentarz moze realizowa¢ takze strukture argumentacyjna®, ktora sklada si¢
z dwoch czeéci. Pierwsza zbudowana jest ze wstepnej opinii, nastepnie postawie-
nia diagnozy, odpowiedniej argumentacji (czgsto w postaci wyliczen) i konicowego
wniosku:

Nawet si¢ nie tudze, ze kadra awansuje do mistrzostw $wiata, ale widz¢ w tym co$
pozytywnego — dla pitkarzy i kibicéw to lekcja pokory [...] Musimy sie z tym po-
godzi¢ - nie jesteSmy dobrzy i tyle [...] ten awans mozna wyszarpac, ale potem na-
stapilo to, co niektdrzy nazywajg potknieciami, a ja nazywam normg [...] W ogéle
dowolywanie napastnika jest bez sensu, bo przeciez Robert Lewandowski nie gratby
tylko wtedy, gdyby zmienit si¢ sam albo kto§ urwalby mu noge [...] Dlatego jesli
wygramy w pigtek w Warszawie, to potem mozemy na wyjazdach zaprezentowac sie
lepiej. Przyczajeni, z kontry, tak jak lubimy. (IwanFa, 2013, 207, 19)

Drugg rozpoczyna opis opiniowanego zdarzenia, nastepnie wystepuje w niej pro-
gnoza, opinia autora o opisywanej informacji, odpowiednia argumentacja i opinia
podsumowujaca caly tekst:

Na igrzyskach 1996 w Atlancie przespacerowatem sie pewnego dnia alejkami Parku
Olimpijskiego, by zaraz potem pojecha¢ do hotelu i stodko zasng¢ [...] 10-15 minut
pozniej, to mnie wysadzitaby w powietrze umieszczona w koszu bomba [...] Wspo-
minajac tylko te nieliczne przypadki, mam $wiadomo$¢, ze z bezpieczenstwem na
wielkich imprezach bywa réznie [...] Po dwoch zamachach bombowych w Wolgo-
radzie, narasta psychoza strachu w zwigzku z nadchodzacymi wlasnie zimowymi
igrzyskami olimpijskimi w Soczi [...] Na dworcu gléwnym w Wolgoradzie ,,bram-
karze” nie zdazyli poskromi¢ zamachowca z bomba w plecaku. Miejmy nadzieje, ze
w Soczi beda szybsi... (PetrPS, 2014, 2, 15)

Konkluzja autora znajduje sie najczesciej na samym poczatku tekstu:

Minister finanséw musial bawi¢ sie §wietnie tego lata, gdy ekonomisci dworowali
z niego i oskarzali o sp6zniong nowelizacj¢ budzetu. (RoliFa, 2013, 201, 6)

Jezeli powtarza sie na koncu komentarza wéwczas mamy do czynienia ze struktura
argumentacyjng zamknieta, jesli natomiast konkluzja ta nie wystepuje po raz kolej-
ny, mozna méwic o strukturze argumentacyjnej otwartej. E. Miczka® wyodrebnia
dwa typy konkluzji autora. Pierwszy z nich - statyczny wystepuje wtedy, gdy na kon-
cu tekstu powtarza si¢ taka sama (niezmieniona) konkluzja jak na poczatku:

My, Polacy, nigdy nie pekamy. Za kilkadziesiat godzin przywitamy nowy rok [...]
Bo jesli bedziemy zdrowi, to damy sobie rade z kazdym problemem. Bo my, Pola-
cy, nigdy nie pekamy. (BoreFa, 2013, 301, 21)

29 A. Majkowska, Debata sejmowa jako...., s. 178-187.
30 E. Miczka, Tematyczna i argumentacyjna ..., s. 27-36.
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Drugi z nich - dynamiczny, gdy jest rozwinieta przez nowe elementy lub jest cal-
kowicie zmieniona:

Polska zywno$¢ miala by¢ jednym z naszych najwiekszych atutow, gdy wcho-
dzilimy do UE [...] Wizerunek Polski jako kraju, ktory dzieki swoim cywiliza-
cyjnym zapo6znieniom jest oazg zdrowej Zywnosci, moze zastapic¢ wizja kraju,
ktory robi wszystko, by upchngc zlej jakos$ci towar za wszelka cene. (OsieDGP,
2013, 50, 2)

Argumentowanie to jedna ze strategii perswazyjnych. Polega na wyszukaniu przez
komentatora jak najwigkszej liczby argumentow, popierajacych jego teze. Aby
osiagnac swoj cel, stosuje wyliczenia:

Kilka powaznych zmian juz za nami: najpierw z poczatkiem roku wprowadzo-
no rozwiazania przeciwdzialajace zatorom platniczym, potem wiosenne, drobne
cho¢ dla niektérych przedsiebiorstw istotne modyfikacje w systemie [...]. Za nami
tez od kilku dni akcyza na gaz. (JedIDGP, 2013, 213, 2)

W celu przekonania czytelnika do swoich racji komentator pod koniec wymienia
odpowiednie argumenty, ktore wyjasniajg teze postawiong na poczatku. Zadaje
przy tym pytania bezsporne, tak, aby czytelnik sam sobie na nie odpowiedziat:

A co tam, dodrukuje sie do zielonych... Kto tego Amerykanom zabroni? [...] Jak
to si¢ ma do wolnoséci wyboru, czy podstawy liberalnego spofeczenstwa? (KontFa,
2013, 219, 5)

Wazne jest takze stosowanie wyrazéw potocznych, ktdre jako ,ukonkretnione i na-
LM 3]

turalne tworzywo gwarantujg prawdziwo$¢ wypowiedzi i jej stylistyczng $wiezo$¢”
Pozytywne postrzeganie kolokwializmdéw czgsto jest jednak ziudne, poniewaz
o dzieki nim komentator czgsto przedstawia czytelnikowi potprawde, a takze coraz
czedciej perswazja zamienia sie¢ w swego rodzaju manipulacje *:

Jego gloéne filipiki nie raz i nie dwa konczyly sie dla PIS katastrofa Dzis, gdy pre-
zes nabral wody w usta i liczy jedynie bledy rywali, poparcie dla jego partii stale
roénie. (RoliFa, 2013, 189, 5)

Powszechnym zabiegiem w komentarzu prasowym jest takze enumeracja — srodek
stylistyczny, polegajacy na wymienieniu kolejno elementdw jakiej$ calosci. Rafal
Zimny* wskazuje na powszechnos¢ liczby trzy, ze wzgledu na jej ogélnie znane
cechy (,trzy symbolizuje m.in. doskonalos¢, pelnie, pierwiastek meski, site, szcze-
$cie, wzrost i harmonie™*). Z tego wzgledu w wypowiedziach o funkcji perswazyj-
nej wystepuje czesto trojelementowy szereg. Najpowszechniejsze w komentarzach
jest postawienie obok siebie trzech rzeczownikow:

Odwaga, ofensywa, serce — tak trzeba gra¢ (IwanFa, 2013, 207, 19)

31 W. Lubas, Stownictwo potoczne w mediach, [w:] Jezyk w mediach masowych, red. J. Bral-
czyk, K. Mosiotek-Ktosirnska, Warszawa 2000, s. 89.

32 Tamze,s. 89.

33 R.Zimny, Raz, dwa, trzy — enumeracja i perswazja, [w:] ,Jezyk a kultura”, red. J. Anusiewicz,
M. Marcjanik, Wroctaw 1992, T. 13, s. 215.

34 Tamze,s. 215.
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STRUKTURA DYSKURSYWNA

Komentarz prasowy moze mie¢ takze strukture dyskursywng, ktora sktada sie
z opisu i polemiki. Tego typu tekst moze przybiera¢ posta¢ przytoczenia cudzej
opinii, nastepnie sformulowania wtasnej opinii autora z jej uzasadnieniem, a na
zakonczenie wyrazenia opinii ogoélnej. W strukturze tej wazna jest znajomos¢
poprzedzajacego kontekstu, zaréwno przez nadawce, jak tez odbiorce tekstu. Te
strukture najczesciej realizuje komentarz nieautonomiczny (stowarzyszony z in-
formacja, artykutem), gdyz jest odpowiedzig komentatora na dany tekst, wyraza-
niem jego opinii na ten temat:

Odpowiadam Gowinowi: Nie jestem czfonkiem bagna!

Nie czuje si¢ cztonkinig - jak to okreslit Jarostaw Gowin — bagna moralnego. Je-
stem w Platformie i bardzo sobie to cenig. PO, jak kazda organizacja, boryka sie
czasami z problemami, ale dotad bardzo skutecznie je rozwigzywalismy. Taka oce-
na od Gowina, ktéry do niedawna byl znaczacym politykiem PO, wydaje mi sie
nie na miejscu [...] (KidaBlonFa, 2013, 195, 6)

Struktura dygresyjna

Kolejng strukturg w komentarzu prasowym jest struktura dygresyjna (dygresja —
»Z ac. digressio — odstapienie, to odejscie od gléwnego toku perswazji, zboczenie
od gltéwnego tematu™):

Jestem ciekaw, czy Adam - jesli nie uda mu sie znalez¢ odpowiedniego zawod-
nika na te pozycje — nie zdecyduje si¢ na gre trzema srodkowymi obrofcami.
(IwanFa, 2013, 255, 19)

Czesto stosuje sie w niej parenteze, czyli podawanie w nawiasach dodatkowych
informacji lub sformutowan, dotyczacych szczegdtowej oceny:

Moze bowiem powsta¢ wrazenie, ze to polska armia chce blisko wspotpracowaé
z armig rosyjska, ktorej cele, a czasem i dziatania (jak cho¢by ponad cztery lata
temu w Gruzji) sa przeciez sprzeczne z interesami naszego kraju. (HaszRzecz,
2013, 62,2)

Pani dyrektor teatru z Poznania (przypomne) ordynarnym slowem nazywa pa-
pieza [...].Wspdlnota religijna z oddanymi nie tylko Bogu, ale i ojczyznie ksiezmi
(»zboczency” z przeszloéci) (IlgnRzecz, 2014, 72, 2)

W tego typu komentarzach gléwna mysl przerwana jest anegdota lub tez orygi-
nalna ilustracja tez komentatora. Powszechne jest tez wystepowanie wypowiedzi
cudzych, ale nie tylko, poniewaz komentatorem danego tekstu moze by¢ sam jego
autor. Dzieje si¢ tak wowczas, gdy w danym tekscie wystepuja wymieszane ,wy-
powiedzi o samej wypowiedzi”** A. Wierzbicka® podaje, iz w tekscie o charakte-
rze monologu moze wystepowaé dwuglosowos$é. W kazdym tekscie komentarza
prasowego mozna wyrdznic¢ takie konstrukcje jak: oméwie teraz, dam przyklad,

35 M. Korolko, Przekonuj ..., s. 46.

36 A. Wierzbicka, Metatekst w tekscie, [w:] O spéjnosci tekstu, pod red. M. R. Mayenowej, Wro-
ctaw 1971, s. 106.

37 Tamze,s. 105-121.
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zaczne od, i jeszcze pare stow o... itp.

Niecierpliwym spiesze donies¢, ze ustyszymy je juz we wtorek po potudniu, na
wspolnej konferencji prasowej szeféw dyplomacji. (ZawaGW, 2013, 257, 2)

Zaczne od tego, ze politycy PIS jednak nie chcieli sie da¢ przekonaé. Tradycyjnie,
po raz szdsty z rzedu wystapienie szefa polskiego dyplomacji zbojkotowal szef
partii Jarostaw Kaczynski [...] (WielGW, 2013, 68, 2)

Analiza budowy komentarza prasowego zaczyna si¢ juz od jego tytulu, ktéry petni
jedna z wazniejszych funkeji, poniewaz to on ma przyciagna¢ kolejnych czytelni-
kéw do zakupienia danego czasopisma i zapoznania si¢ z danym tekstem. Komen-
tarz prasowy moze mie¢ rézne schematy struktur. Zazwyczaj tatwo rozpoznad,
ktéra z nich realizuje komentator. Cze¢sto jednak wystepuja w komentarzu praso-
wym takze uklady mieszane, w ktérych jedna ze struktur stanowi dominante oraz
réznego rodzaju realizacje indywidualne, ktdre nie powielajg utartych schematow,
ale s3 zalezne od upodoban autora.*®
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Akwizycja silnych kolokacji o charakterze emfa-
tycznym w procesie nauczania jezyka angiel-
skiego uczniow szkot srednich / Acquiring Strong
Emphatic Collocations by Secondary Students in the
Process of English Language Teaching

STRESZCZENIE

The purpose of this paper is to demonstrate the significant role of emphatic expressions-strong colloca-
tions in the process of teaching English to Polish secondary students. The author presents the require-
ments of the National Curriculum, in the field of constructing complex utterances including strong
emphatic collocations as well as their role in a natural language structure. She briefly demonstrates
a framework for the analysis of language functions, particularly the emotive one, and briefly character-
izes the latest neurobiological research trends that might facilitate the process of acquiring emphatic
expressions. She concludes a contradistinct teaching process, called SOLE, should be implemented for
more effectiveness in the field of English Language Teaching.

Stowa kluczowe: empbhasis, collocations, natural language, emotive function, learner autonomy

WPROWADZENIE

nymiz czestotliwos$cia wystepowania oraz istotng rola wyrazen emfatycznych

w jezyku angielskim. Dostepne publikacje lingwistyczne i metodyczne, ana-
liza literatury, obserwacja jezyka w naturalnym $rodowisku brytyjskim, sugeruja
koniecznos¢ zwrdcenia baczniejszej uwagi na emfaze i jej podstawowa role w two-
rzeniu silnych kolokacji jezykowych. Bez wiedzy oraz umiejetnosci prawidtowego
zastosowania stalych zwigzkow frazeologicznych nabywany jezyk zdaje sig zatraca¢
cechy naturalnosci. Fakt ten staje si¢ czesto podstawowym kryterium decydujacym
o niezdanym egzaminie jezykowym lub o zaniZonej ocenie stopnia opanowania
jezyka w szkole i naturalnym $rodowisku jezykowym.

ﬁ rtykulzainspirowanyzostatdoswiadczeniamiiobserwacjamiautorki,zwigza-
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ZALOZENIA PODSTAWY PROGRAMOWEJ

Naturalne uzycie jezyka, na poziomie samodzielno$ci B2 wedtug kryteriéw Euro-
pejskiej Rady Ksztalcenia Jezykowego zaklada, ze:

Osoba postuguijgca sie jezykiem na tym poziomie rozumie znaczenie glownych wqt-
kow przekazu zawartego w ztozonych tekstach na tematy konkretne i abstrakcyjne,
tgcznie z rozumieniem dyskusji na tematy techniczne z zakresu jej specjalnosci. Potrafi
porozumiewac sig na tyle plynnie i spontanicznie, by prowadzi¢ normalng rozmowg z
rodzimym uzytkownikiem jezyka, nie powodujgc przy tym napiecia u ktorejkolwiek
ze stron. Potrafi - w szerokim zakresie tematow — formufowadl przejrzyste i szczego-
towe wypowiedzi ustne lub pisemne, a takze wyjasniaé swoje stanowisko w sprawach
bedgcych przedmiotem dyskusji, rozwazajgc wady i zalety roznych rozwigzan'.

Jak wynika z przedstawionych zalozen, konstruowanie zlozonych wypowiedzi
ustnych wymagane jest dopiero na czwartym poziomie opanowania jezyka obce-
go. Niemniej jednak tworcy form i zadan okreslonych w sylabusie Ministerstwa
Edukacji Narodowej i Sportu, zawartych w podstawie programowej, a znajduja-
cych swoje odzwierciedlenie w proponowanych koncowych testach gimnazjalnych,
wydaja sie zaklada¢ istnienie takiej umiejetnosci juz na nizszych etapach eduka-
cyjnych. W Informatorze o egzaminie gimnazjalnym od roku szkolnego 2011/2012,
w czgéci dotyczacej egzaminu z jezyka obcego nowozytnego, w ustepie o kryterium
oceny zakresu srodkow jezykowych czytamy, iz na poziomie 2 wymagany jest:

Zadowalajgcy zakres Srodkow jezykowych; oprécz srodkow jezykowych o wysokim
stopniu pospolitosci w wypowiedzi wystepuje kilka precyzyjnych sformutowan. Pod
pojeciem ,precyzyjne sformutowania” rozumiemy wyrazanie mysli z wykorzysta-
niem stownictwa swoistego dla tematu i unikanie stow oraz struktur o wysokim
stopniu pospolitosci, takich jak mily, interesujgcy, fajny’.

Roéwniez zreformowana podstawa programowa z roku 2011 zdaje sie potwierdza¢
wymog poszerzania spektrum uzywanych struktur, zakladajac, ze na poziomie
r0zSzerzonym:

Uczen opisuje ludzi, przedmioty, miejsca, zjawiska i czynnosci; wyraza i uzasadnia
swoje opinie, poglady i uczucia, przedstawia opinie innych osob; przedstawia intencje,
marzenia, nadzieje i plany na przysztosé, opisuje doswiadczenia swoje i innych 0sob,
stosuje formalny lub nieformalny styl wypowiedzi w zaleznosci od sytuacji.®

Na czwartym poziomie edukacyjnym, obejmujacym szkoly ponadgimnazjalne,
wymagania te wydaja si¢ by¢ doprecyzowane i poglebione. Podstawa programowa
zaklada, iz w zakresie wymagan szczegotowych tre$ci nauczania uczen:

1 D. Coste, B. North, J. Sheils, J. Trim, Europejski system opisu ksztatcenia jezykowego,
uczenie sie, nauczanie, ocenianie, Wydawnictwo Centralnego Os$rodka Doskonalenia Na-
uczycieli, Council of Europe 2001, s. 33.

2 Informator o egzaminie gimnazjalnym od roku szkolnego 2011/2012, Centralna Komisja
Egzaminacyjna, Okregowe Komisje Egzaminacyjne, Warszawa 2011, s. 103.

3 M. Szpotowicz, Podstawa programowa wychowania przedszkolnego oraz ksztatcenia
ogélnego w szkotach podstawowych, gimnazjach i liceach, http://www.men.gov.pl/index.
php/2013-08-03-12-10-01/podstawa-programowa/197-podstawa-programowa-wycho-
wania-przedszkolnego-oraz-ksztalcenia-ogolnego-w-szkolach-podstawowych-gimna-
zjach-i-liceach#Tom3, Warszawa 2011, s. 39, dostep: 06-05-2014.

m Instytut Studiéw Miedzynarodowych i Edukacji HUMANUM www.humanum.org.pl




Jezyk w Komunikacji, ISSN 2084-5111, 5 (2) 2014, s. 43-54

Prowadzi negocjacje w trudnych sytuacjach zycia codziennego; ustosunkowuje sig do
opinii innych 0s6b; przedstawia argumenty, odpiera argumenty przeciwne; komen-
tuje, akceptuje lub kwestionuje zdanie innych, wysuwa i rozwaza hipotezy, wyraza
emocje np. rados¢, niezadowolenie, zdziwienie; wyraza podzigkowania oraz zgode
lub odmowg wykonania prosby; wyraza skarge, przeprasza, przyjmuje przeprosiny*.

Jak wynika z powyzszych zalozen, wzbogacanie wypowiedzi ustnych i pisemnych
w struktury o charakterze kolokacyjnym na tym poziomie jest wrecz niezbedne
i stanowi jedno z kryteriéw oceny poziomu bieglosci jezykowej ucznia. Wymaga-
nia te znajduja réwniez odzwierciedlenie w poszczegdlnych czesciach egzaminu
maturalnego zakladajacego umiejetne wykorzystanie kognitywno-ekspresywnej
funkcji jezyka poprzez konieczno$¢ negocjowania, perswadowania, wyrazania
aprobaty i dezaprobaty.

WYRAZENIA EMFATYCZNE JAKO SKEADNIK
JEZYKA NATURALNEGO

Analizujac wyzej cytowane zalozenia edukatoréw, rodzi si¢ konieczno$¢ doprecy-
zowania pojecia ,naturalnosci jezykowej.” Intuicyjnie pojmujemy jezyk naturalny
jako sposéb komunikacji, ukonstytuowany w naturalny sposéb, rodzaj socjolin-
gwistycznego archetypu wystepujacego na danym terytorium, ujednolicajacego
pewna grupe osob, pozwalajacego jej na pelne zrozumienia porozumiewanie sig.
W ujeciu kulturowym owa naturalnos¢ moze by¢ postrzegana jako sposob na prze-
nikniecie do danego $rodowiska poprzez mozliwie jak najglebsze poznanie doce-
lowego systemu jezykowego. Konieczna jest tu precyzyjna zgodnos$¢ kodu jezyko-
wego nadawcy i odbiorcy; innymi stowy, konieczne jest wlaczenie takich srodkéw,
aby wypowiedz nadawcy wyrazata fadunek emocjonalny zgodny z jego intencjami
oraz wywolujacy zblizone reakcje u odbiorcy. Jezykoznawcy definiuja pojecie jezy-
ka naturalnego jako: ,,system znakéw konwencjonalnych, fonicznych, stuzacy do
porozumiewania si¢ o wszystkim (uniwersalny), charakteryzujacy si¢ tzw. dwu-
klasowoscig, tzn. z udzialem gramatyki, umozliwiajacej nieograniczone tworzenie
nowych konstrukeji”. Wydaje sie, ze wyrazenia emfatyczne moga stanowic bogate
zrodto kodu jezykowego, ktory tworzy baze konstrukeyjna dla wypowiedzi o zrdz-
nicowanym charakterze, nacechowanych silnym tadunkiem emocjonalnym. Jezyk
emfatyczny to zaproszenie do wspdlnego przezywania emocji, stworzenie napiecia
pomiedzy nadawca i odbiorca. Brak umiejetnosci stopniowania emocji w jezyku
obcym moze stwarza¢ powazng bariere komunikacyjng, zaburza¢ poziom relacji
pomiedzy nadawca i odbiorcy jezyka oraz skutkowaé negatywnymi konsekwen-
cjami w pracy lub w dyskursie politycznym na arenie migedzynarodowe;j.

CHARAKTERYSTYKA SILNYCH KOLOKACJI
O CHARAKTERZE EMFATYCZNYM

Aby usprawni¢ proces nabywania wyrazen emfatycznych o charakterze koloka-
cyjnym nalezy doktadnie przesledzi¢ ich role w kategoriach funkcjonalnosci, jak

4 Tamze,s. 52.
5 R. Grzegorczykowa, 2007, Wstep do jezykoznawstwa, PWN, Warszawa, s. 13.
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réwniez budowe i czestotliwos¢ wystepowania w wypowiedziach ustnych i pisem-
nych. Ostatni z tych czynnikéw jest obecnie poddawany ekstensywnym badaniom
z zastosowaniem korpusu jezykowego, a takze analizie i obserwacji tradycyjnych
materialéw dydaktycznych, oraz wypowiedzi uczniow w fazie produkcji jezyka
angielskiego.

W ujeciu syntaktycznym silne kolokacje emfatyczne tworza wigc:

[...] okresiniki wystepujgce w grupie werbalnej, pelnigce funkcje intensyfikujgce
wypowiedz, a wiec wzmacniajqgce funkcje ekspresywng oraz impresywng przekazu.
[...] na kolokacje angielskie sktadajg si¢ wyrazenia przymiotnikowo-czasownikowe
obejmujgce przystowek sposobu (ang. adverb of manner) w formie wyrazenia przy-
stowkowego (ang. adverbial of manner), ktéry w polgczeniu z czasownikiem tworzy
rodzaj opcjonalnego konstytuentu (elementu skladowego) w zdaniu®.

Jak wynika z powyzszej definicji istotng role w tworzeniu silnych kolokacji tworza
przystowki. R. Grzegorczykowa definiuje je jako:

[...] leksemy o funkcji sktadniowej réznorakiej, zasadniczo nieakomodowane.
Okreslniki w grupie werbalnej (biegnie szybko), badz tez okresIniki przymiotnikow
lub innych przystowkéw (bardzo wysoki, bardzo wysoko). [...] Semantycznie infor-
mujg o cechach czynnosci, procesow (pracuje uczciwie, wota glosno, rosnie szybko),
bgdz tez innych cech (intensywnie zielony), lub tez lokalizujg w czasie i przestrzeni
opisywane zdarzenia (Odwiedzil nas niedawno, Mieszka niedaleko), a takze in-
formujg o krotnosci zachodzenia zdarzeti, (Czesto nas odwiedza, Odwiedzil nas
trzykrotnie).” Stanowig czesto wystepujgce zwigzki frazeologiczne (ang. strong col-
locations), ktorych cechg nadrzedng jest silna cecha wspdtistnienia lub wrecz nieroz-
dzielnos¢. Mozna je rozumiec jako: zestaw dwu lub wigkszej liczby wyrazow, ktére
czesto sq zestawione ze sobg i wydajg sig do siebie pasowad®.

Najczestsze zwigzki typu: Verb-Adverb, czyli czasownikowo-przystéwkowe, zlo-
zone z podstawy hastowej oraz modyfikatora, takie jak: drive quickly, think deeply,
learn efficiently, ktére czesto znajdujemy w wypowiedziach pisemnych, stawiajg
termin kluczowy-hasto na pierwszej pozycji oraz modyfikator na drugiej — pod-
rzednej. W wypowiedziach ustnych modyfikator czesto zostaje przenoszony na
pierwsza pozycje, co wydaje sie zwieksza¢ efekt nacisku na odbiorce i stanowi
o funkcji emfatycznej wypowiedzi. Christian Douglas Koztowska, autorka publi-
kacji English Adverbial Collocations, wyrdznia:

[...] kolokacje, ktérych punkt centralny stanowi rdzeti-hasto (ang. headword) w po-
staci rzeczownika modyfikowanego przez czasownik, przymiotnik lub inny rzeczow-
nik; czasownik modyfikowany przez przystowek, przymiotnik przez przystowek lub
(rzadziej) przystowek modyfikowany przez inny przystowek - koncentrujqgc sie jed-
nak réwniez na czasownikach i przymiotnikach modyfikowanych przez przystowks’.

6 K. Brown, J. Miller, Syntax. A Linguistic Introduction to Sentence Structure, tt. wt., Rout-
ledge, London 1991, s. 257.

R. Grzegorczykowa, Wstep do jezykoznawstwa, PWN, Warszawa 2007, s. 129.

C. D. Koztowska, English Adverbial Collocations, tt. wt., PWN, Warszawa 2012, s. 9.

Tamze, s. 16.

m Instytut Studiéw Miedzynarodowych i Edukacji HUMANUM www.humanum.org.pl

O 0o~



Jezyk w Komunikacji, ISSN 2084-5111, 5 (2) 2014, s. 43-54

Silne kolokacje emfatyczne stanowig wyrazenia, ktorych rdzen to hasto czasowni-
kowe (deny categorically), przymiotnikowe (dead right) oraz przystowkowe (extre-
mely well). Modyfikatorem moze by¢ przystowek (deeply regret), wyrazenie przy-
stowkowe (fall in love head over heels) lub przymiotnik pelnigcy funkcje przystow-
ka (dead right). W kategoriach funkcjonalno$ci modyfikatory mozna traktowa¢
synonimicznie, cho¢ badacze nie sg tu w pelni zgodni. Randolph Quirk wyréznia
z grupy modyfikatoréw przystéwkowych intensyfikatory o charakterze amplifika-
torow, do ktorych zalicza maksymalizatory (ang. Maximizers), np. wyraz comple-
tely, przesuwajace wyrazenie na najwyzszy stopien emfazy oraz srodki wzmacnia-
jace (ang. Boosters), np. wyrazenie very much, mogace mie¢ takze charakter pejora-
tywny; oraz wyrazenia tonujace (ang. downtoners), np. partly lub hardly'®. Wedtug
klasyfikacji R. Quirka wérdéd kolokacji emfatycznych znajdziemy gtéwnie:

Maksymalizatory (maximizers): absolutely, altogether, completely, entirely, extre-
mely, fully, perfectly, quite, thoroughly, totally, utterly; in all respects oraz intensyfi-
kujgce most.

Srodki wzmacniajgce (boosters): badly, bitterly, deeply, enormously, far, greatly, he-
artily, highly, intensely, much, severely, so, strongly, terribly, violently, well; a great
deal, a good deal, a lot, by far; wykrzyknikowe how; oraz intensyfikujgce more.

Amplifikatory te mogg wystepowac na pozycji srodkowej, np. I deeply regret, na
ktérej wzmacniajg wypowiedz, zabarwiaja ja pod wzgledem emocjonalnym; lub
na pozycji koncowej, np. I denied completely, intensyfikujac wypowiedz w najwyz-
szym stopniu. Zabiegowi temu stuzy rowniez przeniesienie semantyczne modyfi-
katora, np. w wyrazeniu I'm awfully sorry, pelni on funkcje metaforyczno-wzmac-
niajaca, nie literalng, zwigzana z przymiotnikiem awful.

ISTNIENIE POPRZEZ JEZYK, CZYLI FUNKCJE SILNYCH
KOLOKACJI O CHARAKTERZE EMFATYCZNYM

Badacze funkcji jezykowych zdajg si¢ przykladaé coraz wieksza wage do funkcji
spotecznych i emocjonalnych wypowiedzi.. Wedlug zatozen J. L. Austina doty-
czacych teorii aktéw mowy, wérod zdan jezyka naturalnego zdania o charakterze
performatywnym, ocenianym pod katem skutecznoséci, moga pelni¢ funkeje loku-
cyjna, zwigzang z tworzeniem i artykulowaniem wypowiedzi, illokucyjng, doty-
czacy intencjonalnosci wypowiedzi oraz perlokucyjna, gdy wypowiedz wywoluje
u nadawcy szczeg6lng reakcje.'"" Wypowiedzi nie sg tu oceniane w kategoriach lo-
gicznych lub deskryptywnych, lecz w ujeciu ich funkcjonalnosci. Funkcjonalnosé
zastosowania zwigzkow o charakterze emfatycznym jest, rowniez, zgodna z teorig
implikatur konwersacyjnych H.P. Grice’a, w szczegdlnosci — zasadg kooperacji, ro-
zumianej jako informowanie w ilosci stosownej do celu konwersacji oraz maksy-
my sposobu, ktdra méwi: ,,unikaj niejednoznacznosci, niejasnego wypowiadania

i’ zenie przez nadawce regul konwersacyjnych moze by¢ zrédlem braku

10 R. Quirk, S. Greenbaum, G. Leech, J. Svartvik, A Comprehensive Grammar of the English
Language, tt. wt., Longman, Cambridge 1985, s. 399.

11 Zob. J. L. Austin, 1962, How to Do Things with Words, Oxford University Press, London
1962, cyt. za: M. Green, Stanford Encyclopedia of Philosophy, tt.wt., Stanford University,
California 2007, http://plato.stanford.edu/entries/speech-acts/#llIPerindSpeAct, dostep:
06-05-2014

12 Zob. H.P. Grice, Logic and conversation, w: P. Cole, J. L. Morgan Syntax and Semantics,
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precyzji, grzecznoéci oraz moze powodowac rozmaite nieporozumienia jezykowe.
Temat precyzyjnosci jezykowej podnosi filozof jezyka Donald Davidson, piszac:

Zrédlem obiektywnosci i komunikacji jest triangulacja pomigdzy rozméweg, stu-
chajgcym a srodowiskiem «Davidson 1990». Przypisywanie postaw i przekonat
podczas interpretacji moze si¢ dokonywaé jedynie na podstawie triangularnej struk-
tury, ktora opiera si¢ na interakcjach pomiedzy co najmniej dwoma rozmowcami
oraz na ‘ich wspélnych reakcjach na wspélny im Swiat «Davidson 1996: 348»°.1
Podobnie M. Halliday, twdrca londynskiej szkoly funkcjonalnej, ktéry podkresla
role funkeji interaktywnej (interpersonalnej)-regulujacej stosunki spoleczne; re-
prezentacyjnej — obejmujacej opis standw racjonalnych i nieracjonalnych, a takze
funkcje imaginacyjnej, w ktorej jezyk jest narzedziem wyrazajacym potrzeby; oraz
funkcji personalnej - stuzacej wyrazaniu stanéw emocjonalnych'. A. Kiklewicz wy-
szczegblnia funkcje ekspresywng, pozwalajaca nadawcy na wyrazanie swoich sta-
néw intencjonalnych (stad alternatywny termin: funkcja intencjonalna, interpreta-
cyjna), tzn. zar6wno emocjonalnych, jak i racjonalnych nastawien nadawcy wobec
przekazywanej informacji semantycznej®. Korzystajac z systematyki funkeji mowy
R. Jakobsona, mozna stwierdzi¢, ze silne kolokacje o charakterze emfatycznym pel-
nig ekspresywna, ktorej celem jest nadawca, konatywna - skierowang na odbior-
ce, ale rowniez fatyczng, stuzacg podtrzymaniu wiezi spotecznych'®. Role stalych
zwigzkow frazeologicznych o charakterze emfatycznym mozna tez postrzegaé przez
pryzmat, wyréznionej przez A. Kiklewicza, funkcji socjatywnej, gdyz ich ztozonoé¢
formalizuje wypowiedz nadawcy w stopniu mogacym okresla¢ jego przynalezno$é
spoleczng do grupy wykwalifikowanych profesjonalistow. Ta funkcja z pewnoscia
bedzie miala znaczenie dla nadawcy biorgcego udzial w dyskursie prawnym, psy-
chologicznym lub socjologicznym w przysziosci, stad tak istotne jest zapoczatkowa-
nie procesu jej nabywania na poziomie szkoly sredniej. Mniej oczywista, ale istotna,
wydaje si¢ takze funkcja kreacyjna (magiczna), ktéra umozliwia dzialanie poprzez
jezyk, stwarzanie pewnych standw rzeczywistosci. Z pewnoscia wyrazenia koloka-
cyjne typu I strongly recommend, I deeply regret, I categorically deny beda miaty wiek-
sza moc sprawczg dla odbiorcy niz mniej ztozone formy wypowiedzi.

V/ 3, New York: Academic Press 1975, s. 41-58, tt. H.P. Grice, Logika i konwersacja, tt.
J. Wajszczuk, ,Przeglad Humanistyczny" 1977, s. 85-99, cyt. za: A. Kiklewiczem, Reguty
Konwersacji H.P. Grice'a: pragmatyka czy semantyka, ,Linguistica Copernicana” 2(6), Uni-
wersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie, Olsztyn 2011, s. 30-31

13 Zob. D. Davidson, Szaleristwo préb definiowania prawdy, t. P. tukéw. W: U. Zeglen (red.),
1996. Dyskusje z Donaldem Davidsonem o prawdzie, jezyku, umysle, Towarzystwo Nauko-
we KUL, Lublin 1996, s. 33-52, cyt. za: E. Binczyk, A. Derra, Wybrane problemy programu
semantycznego Donalda Davidsona, Instytut Filozofii UMK, Torun, http://www.aleksan-
dra-derra.eu/resources/artykuly/Wybrane_problemy_programu_semantycznego_Donal-
da_Davidsona.pdf, dostep: 07-05-2014.

14 Zob. H. Jackson, P. Stockwell, An Introduction to the Nature of Functions of Language,
th. wt,, Continuum International Publishing Group, London 2011, s. 142-143.

15 A. Kiklewicz,Dwanascie funkcji jezyka, ,LingVaria" 2 (6), Uniwersytet Jagiellonski, Krakow
2008, s. 9-27.

16 Zob.R. Jakobson, “Linguistics and Poetics”, w: T. Sebeok, ed., Style in Language, Cambridge,
MA: M.L.T. Press, 1960, s. 350-377, cyt. za: L. Hébert, The Functions of Language, t. wt.,
Signo, Rimouski, Quebec 2011, http://www.signosemio.com/jakobson/functions-of-lan-
guage.asp, dostep: 03-11-2014.
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AKWIZYCJA SILNYCH KOLOKACJI O CHARAKTERZE
EMFATYCZNYM

Jak wynika z poprzedniej czesci niniejszego artykulu, nabywanie przez ucznia
wyrazen emfatycznych jest procesem podstawowym dla jego rozwoju jezykowe-
go, ale niezmiernie ztozonym i niedocenianym. W przeciwienstwie do naucza-
nia struktur gramatycznych lub poje¢ leksykalnych, cieszacego si¢ popularnoécia
wsrod nauczycieli, zadania dotyczace silnych kolokacji nalezg do rzadkosci. Wy-
daja si¢ takze zbyt schematyczne, gdyz wystepuja glownie w wersji podawczej,
na etapie prezentacji materialu lekcyjnego, a nastepnie szczatkowo utrwalane
w fazie ¢wiczen. Najbardziej popularne stowniki wydawnictw Oxford i Cambrid-
ge, publikacje takie jak pozycja autorstwa Christian Douglas Koztowskiej English
Adverbial Collocations, stanowig, naturalnie, jedynie zrédto pojedynczych zwro-
tow i przykladéow zdaniowych. Zadania wystepujace w podrecznikach szkolnych
to czgsto wylacznie testy wyboru (multiple-choice test) lub ¢wiczenia stowotworcze
(word formation tasks). Uczniowie szkot srednich zdaja si¢ nie rozumie¢ celowosci
nabywania emfatycznych kolokacji przystowkowych, stosujac techniki usuwania
zbednego elementu lub zabiegi transformacyjne, ktére stuzg jedynie przekazaniu
klarownych informacji, pozbawionych intencjonalnego i emocjonalnego zabar-
wienia. Ponizsza tabela demonstruje, w jaki sposob uczniowie, nie znajac wlasci-
wych $rodkow stylistycznych, staraja si¢ pomija¢ te formy wypowiedzi.

Wypowiedzi z pominieciem Wypowiedzi docelowe
| recommend readlr;%rl:;g::]?use | think it is im- | strongly recommend reading

I must deny that | have committed the crime | categorically deny having committed the

crime
| am sorry | am awfully sorry
| agree with the ban on smoking in public places | | totally agree with the ban on smoking in
because | think it is important public places

Takie zabiegi powoduja nie tylko niemoznos¢ pelnego wyrazenia wlasnych emo-
cji, ale takze przekroczenie wymaganego na egzaminach limitu stéw lub, co naj-
istotniejsze, nadmierne upraszczanie wypowiedzi noszace znamiona fosylizacji na
poziomie Al. Z drugiej strony uczniowie czesto sygnalizuja problem braku umie-
jetnosci syntetyzowania wypowiedzi lub jej wiekszego sformalizowania.

Jak zatem mozna usprawnic ten proces, a co za tym idzie, spowodowac pelniejsze
wykorzystanie funkeji silnych kolokacji emfatycznych do pogtebienia wyrazania
intencji i emocji, w sposob odzwierciedlajacy mozliwosci intelektualne ucznia?
Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, nalezy zdac sobie sprawe z roli emocji w procesie
akwizycji jezyka obcego. Wspdlczesni psycholingwisci podkreslajg, iz nauczanie
nie jest jedynie procesem kognitywnym, lecz afektywno-kognitywnym. Wynika
to z pracy naszego mozgu, ktory podejmuje autonomiczne, subiektywne decyzje
stanowigce kryteria dla zinterioryzowania badz odrzucenia nauczanych tresci.
Kwestie te analizuje M. Zyliriska, stwierdzajac:

Kluczem do zrozumienia problemu sq neuroprzekazniki, bez ktérych procesy ucze-
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nia sig nie mogqg zachodzic¢ [...] O ich wydzielaniu decyduje uczqgca si¢ jednostka,

zewngtrzsterownymi, a wyzwolenie tkwigcego w naszych neuronach potencjatu wy-
maga stworzenia odpowiednich warunkow i przekonania uczgcych sie jednostek, iz
warto podjgé trud nauki'’.

Kierujac si¢ badaniami U. Herrmanna, autorka wymienia dychotomie selekcyjne,
ktérymi kieruje si¢ mozg przy podejmowaniu decyzji o akwizycji lub jej odrzu-
ceniu. Zgodnie z nimi material edukacyjny powinien by¢: nowy, wazny dla od-
biorcy, przydatny, intrygujacy, zaskakujacy, $mieszny i wymagajacy wyjasnienia'®.
Tymczasem z obserwacji nauczycieli wynika, ze zadania podrecznikowe z reguly
nie spelniajg wigkszosci z owych kryteriéw. Nadmierne uproszczenia tre$ciowe
nie s dla ucznia wystarczajaco warto$ciowe, nie sprzyjaja koncentracji uwagi
i zapamietywaniu. Jezyk, ktorym postuguje sie nauczyciel na lekcji, bywa niesatys-
fakcjonujacy, gdy nie zawiera pelnego przekazu intencji autora, jesli nie posiada
on kompetencji jezykowych stuzacych intensyfikacji wypowiedzi. Z tego punktu
widzenia kluczowym wydaje si¢ konstruowanie nowych materiatéw edukacyjnych
w taki sposob, aby zawieraly zréznicowane, inspirujace teksty, takze te o charakte-
rze spotecznym, politycznym i kulturowym, zawierajacych bogate zrédlo wyrazen
emfatycznych, w tym kolokacji. Nie nalezy przy tym lekcewazy¢ autentycznych
materialow jezykowych jakimi moga by¢ rzetelne zrddla internetowe. Poziom
intelektualny dzisiejszych uczniéw, a takze wrodzona ciekawo$¢ mézgu do roz-
wigzywania zlozonych probleméw z pewnosciag spowoduja, ze trudniejsze zadania
bedg bardziej stymulujgce i motywujace dla rozwoju mlodego cztowieka, niz nie-
skomplikowane uzupelnianie luk pojedynczymi wyrazami.

Inng kwestig s preferencje uczniéw dotyczace nabywania jezyka i sposobow jego
przetwarzania. Badacze zauwazajg, iz akwizycja moze odbywac¢ si¢ poprzez kanat
jawny lub utajony®’. Nauczanie z wykorzystaniem kanatu jawnego odbywa si¢ po-
przez mozliwo$ci pamieci epizodycznej, ktdra jest wysoce subiektywna i prawie
zawsze angazuje emocje odbiorcy; oraz pamieci semantycznej, typowo szkolnej,
w ktorej uczen w pelni zdaje sobie sprawe czego si¢ uczy. O wiele bardziej ztozona
i niedoceniana wydaje si¢ rola udziatu kanalu utajonego w procesie zapamiety-
wania jezyka. Podczas uczenia si¢ aktywizowane sg pewne obszary mozgu, a do-
kfadniej struktury podkorowe, mozliwe do zaobserwowania dzieki zastosowaniu
pozytonowej tomografii emisyjnej*. Badania mozgu wykazuja, ze akwizycja jezy-
ka poprzez kanal niejawny moze by¢ skuteczniejsza przy spetnieniu okre§lonych
warunkow. Jak zauwaza M. Zylitiska:

Niejawny sposob nauki jest nie tylko skuteczniejszy, ale gwarantuje rowniez wigkszg

17 M. Zylinska, Neurodydaktyka. Nauczanie i uczenie sie przyjazne mézgowi, Wydawnictwo
Naukowe Mikotaja Kopernika, Torun 2013, s. 107.

18 Zob. U. Herrmann, Neurodidaktik-neueWege des Lehrens und Lernens, [w:] Neurodidaktik,
s. 13, cyt. za: M. Zylinska, Neurodydaktyka. Nauczanie i uczenie sie przyjazne moézgowi,
Wydawnictwo Naukowe Mikotaja Kopernika, Torun 2013, s. 50.

19 M. Zylinska, Neurodydaktyka. Nauczanie i uczenie sie przyjazne mézgowi, Wydawnictwo
Naukowe Mikotaja Kopernika, Torun 2013, s. 100-101.

20 Zob. J. Blakemore, U. Frith, Jak uczy sie mézg, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellofiskiego,
Krakéw 2008, s. 146-147, cyt. za: M. Zylinska, Neurodydaktyka. Nauczanie i uczenie sie
przyjazne mézgowi, Wydawnictwo Naukowe Mikotaja Kopernika, Torun 2013, s. 101-103.
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plynnos¢ méwienia. Niezbednym warunkiem jest jednak odpowiednio dtugi kontakt
z jezykiem gwarantujgcy dostarczenie uktadowi limbicznemu odpowiedniej liczby
przykladéw, ktore bedg mogly zostaé przetworzone. [...] Dostarczajgc uczniom
w tekstach odpowiedniej liczby poprawnych przyktadéw, umozliwia sie im natural-
ne przyswajanie gramatycznych zasad®'.

Warunkiem glebokiego przetwarzania tresci jezykowych jest, wigc, ilos¢ materiatu
jezykowego, natomiast czynnikiem jego zapamietania powinien by¢ inspirujacy,
aktywizujacy kontekst jezykowy, prowokujacy do myslenia w trakcie nauki. Jako$¢
kontekstu oraz jego zabarwienie emocjonalne pelni niezwykle wazna role. Anali-
zujac prace mozgu w trakcie emocjonalnego uczenia si¢, neurobiolog M. Spitzer
stwierdza:

Udato nam sig pokazaé, ze kontekst emocjonalny, w ktérym zachodzi magazyno-
wanie wyrazow, ma modulujgce dziatanie na pozniejszy poziom przypominania.
Najlepiej zapamigtane zostaly te wyrazy, ktore byly magazynowane w pozytywnym
kontekscie emocjonalnym. Ponadto wykazalismy, Ze zaleznie od kontekstu emocjo-
nalnego towarzyszgcego magazynowaniu wyrazow, rézne obszary mozgu pozwa-
laty przewidywad péiniejsze przypominanie: w trakcie skutecznego zapamietania
wyrazow w kontekscie pozytywnym stwierdzono aktywnosé w obszarze hipokampa
i zakretu przyhikampowego, natomiast podczas skutecznego zapamigtywania wy-
razéw w kontekscie negatywnym aktywne byty jadra migdatowate. Skuteczne ma-
gazynowanie w kontekscie neutralnym pobudza kore czotowq. Te wyniki wyraznie
pokazujg, jak Scisle wigzq si¢ ze sobg emocje i poznanie, czy uczucie i myslenie; nie
da sig badac jednego bez uwzgledniania drugiego™.

Jak wynika z badan M. Spitzera brak umiejetnosci zaangazowania intelektualnego
oraz niedostateczna motywacja uczniéow moga by¢ spowodowane faktem nieod-
powiedniego prezentowania materiatu jezykowego, emocjonalnie obojetnego dla
uczniéw. Holistyczne zaprezentowanie srodkéw emfatycznych, jako struktur kon-
tekstu emocjonalnego, powinno prowadzi¢ do wigkszego zaangazowania poznaw-
czego osoby uczacej si¢. Nalezaloby wigc, w fazie recepcji jezykowej, uwzgledni¢
zadania z wykorzystaniem kanalu niejawnego, takie jak np. §ledzenie dyskursu
politycznego lub analizowanie tekstow literackich o charakterze etycznym, filo-
zoficznym, kulturowym; prawie zawsze aktywizujace emocje uczniow. W celu
wigkszego zaangazowania pracy moézgu, w fazie produkcyjnej, nalezy zachgcaé
uczniow do samodzielnego konstruowania elementéw testow sprawdzajacych
i wypowiedzi zawierajacych docelowe kolokacje. Powyzsza metoda wydaje si¢
mie¢ niewyobrazalne zalety dla efektywnosci nauczania: rozbudzanie ciekawosci
ucznia, zwigkszanie jego motywacji, oraz pewnosci siebie.

Dla procesu nabywania ztozonych struktur kolokacyjnych niebagatelne znacze-
nie wydaje si¢ mie¢ réwniez organizacja procesu lekcyjnego zwickszajaca auto-
nomi¢ uczacego sie. Z punktu widzenia potrzeb dzisiejszych uczniéw i wymagan
wspolczesnej szkoly konieczne wydaje sie uwzglednienie zmieniajacej si¢ roli na-
uczyciela. Pozycja mentora, w typie Sage on the Stage, musi ustapi¢ miejsca roli

21 M. Zylinska, Neurodydaktyka. Nauczanie i uczenie sie przyjazne mézgowi, Wydawnictwo
Naukowe Mikotaja Kopernika, Torun 2013, s. 104.
22 M. Spitzer, Jak uczy sie mézg, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 127.
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pomocnika, pelnigcego funkcje facylitacyjno-koordynujgca, wspierajacego nie-
skrepowany rozwoj jezykowy. Od dawna stosowane metody nauczania w szkotach
eksperymentalnych Rudolfa Steinera lub Marii Montessori udowodnily skutecz-
nos¢ grupowych form pracy, uwzgledniajacych autonomie uczacego si¢. Wielo-
krotnie zauwazano, ze ksztalcenie jezykowe moze zachodzi¢ jedynie w aspek-
cie socjokulturowym. Analizujac warunki zewnetrzne spolecznego uczenia si¢
M. Spitzer zauwaza:

Jesli ludzie sq istotami spotecznymi to wspélpraca nie moze byé wyjqgtkiem, mutacjqg
letalng czy efektem ideologicznej indoktrynacji [...] Jak we wspélnocie moze po-
wstawac i utrzymywac si¢ wspolpraca? Rozwigzanie problemu lezy zgodnie z wyni-
kami bada# eksperymentalnych tam, gdzie go poczgtkowo nie szukamy: w naszych
emocjach, to znaczy z neurobiologicznego punktu widzenia w uktadach odpowie-
dzialnych za rados¢ i nagrode, czy tez gniew i karg?.

Odkrycie przez naukowcoéw amerykanskich neuronéw lustrzanych? w struktu-
rach plata czotowego, pozwolito wyjasni¢ mechanizmy nasladowania innych lu-
dzi. Nalezy podkredli¢, ze ,neurony lustrzane uaktywnialy si¢, gdy badana oso-
ba obserwowata lub wykonywata jaka$ czynnoé¢, ale pozostawaly obojetne, gdy
pokazywano jej kartke z zapisanym stowem™”. Jak wynika z powyzszych badan
istnieje luka pomiedzy odkryciami neurobiologii i psychologii a codziennoscia
metodyczna na lekcjach jezyka angielskiego, ktéra skutkuje brakiem wiedzy
i umiejetnosci ucznidéw, rowniez w zakresie stosowania stalych zwigzkow fraze-
ologicznych. Z drugiej strony, biorac pod uwage sposob funkcjonowania mézgu
podczas proceséw poznawczych, mozna zauwazy¢ mozliwosci stosowania nowa-
torskich rozwiazan edukacyjnych opartych o calkowita autonomie osoby uczacej
sie. W tym kontekscie akwizycja silnych kolokacji o charakterze emfatycznym
przebiegalaby samoistnie i pod$wiadomie, poprzez zetkniecie sie odbiorcy z ma-
terialem zawierajgcym tego typu $rodki wyrazu. Ponadto, proces nabywania in-
formacji na etapie prezentacji materialu powinien odbywac¢ si¢ w formie pracy
zespolowej, podczas ktdrej nauczyciel petnitby funkcje kreatora zadan, gtéwnie o
charakterze problematycznym. Etap utrwalania poje¢ kolokacyjnych, zawierajacy
elementy produkeji jezykowej, powinien silnie angazowa¢ intelektualnie i emo-
cjonalnie. Jak wida¢ o wiele mniej istotna role pelnitaby tu faza praktyczna, ujeta
w modelu strukturalnym PPP (Presentation-Practice-Production), opisanym mie-
dzy innymi przez J. Harmera®, nawykowo realizowanym przez nauczycieli jezyka
angielskiego. Alternatywnych mozliwosci dostarcza model SOLE (Self-Organized
Learning Environment) Sugaty Mitry, tworcy Szkoly w Chmurze”. W modelu tym
material dydaktyczny jest samodzielnie odkrywany przez uczniéw w formie pracy

23 Tamze, s. 223-226.

24 Zob. R. Mukamel, A. Ekstrom, J. Kaplan, M. Lacoboni, F. Izthak, Single-Neuron Responses
in Humans during Execution and Observation of Actions, ,Current Biology", 20.04.2010,
s.750-756, cyt. za: M. Zylinska, Neurodydaktyka. Nauczanie i uczenie sie przyjazne mézgo-
wi, Wydawnictwo Naukowe Mikotaja Kopernika, Torun 2013, s. 121.

25 M. Zylinska, Neurodydaktyka. Nauczanie i uczenie sie przyjazne mézgowi, Wydawnictwo
Naukowe Mikotaja Kopernika, Torun 2013, s. 121.

26 J. Harmer, The Practice of English Language Teaching, Longman, Harlow 2009, s. 64.

27 S. Mitra, Self-Organized Learning Environment, School, of Education, Communication and
Language Sciences, Newcastle University, UK, www.ncl.ac.uk/ecls/research/project/4328,
dostep: 11-11-2014.
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grupowej, a inspirujgce zadania, konstruowane przez nauczyciela, nie sa celem
samym w sobie, lecz raczej rodzajem dydaktycznego drogowskazu. Schematyczne
polecenia typu Fill in the gaps with the suitable adverbs or adverbial phrases lub
Circle the right adverb to make a collocation ustgpujag w nim miejsca zadaniom
problematycznym o charakterze projektowym typu:

o Znajdzicie w Internecie wypowiedzi politykow amerykanskich, ktérzy ka-

tegorycznie zaprzeczaja (categorically deny) pewnym tezom. W grupach
utworzcie wlasne przemowienia tego typu.

lub

o Jako autor bloga literackiego utworz kolekcje pozycji, ktére goraco pole-
casz (strongly recommend) swoim czytelnikom.

Szczegdtowe mozliwosci zastosowanie modelu SOLE w procesie nauczania kolo-
kacji angielskich oraz innych ekspresyjnych $rodkéw wyrazu stanowia centrum
zainteresowania dalszych badan autorki niniejszego artykutu.

WNIOSKI

Akwizycja silnych kolokacji o charakterze emfatycznym jest niezbednym elemen-
tem w procesie nauczania jezyka angielskiego uczniow szkoét srednich ze wzgledu
na ich funkcjonalno$¢ oraz role w budowie struktury jezyka naturalnego. Moty-
wem przewodnim tworcoéw materiatéw edukacyjnych powinien by¢ wlasciwy do-
bér zadan, gtéwnie o charakterze problematycznym, oraz inspirujacych tekstow,
ktore w pelni odzwierciedlatyby potrzeby kognitywno-emocjonalne ucznia. Proby
nadmiernego uproszczenia materialu Zrédtowego, proponowanego w podreczni-
kach, nie rozwijajg jednostki, a ograniczajaca struktura procesu lekcyjnego dodat-
kowo go demotywuje. Konieczne jest wprowadzenie zmian dotyczacych metodyki
nauczania jezyka angielskiego, ktore zakladalyby zwigkszenie autonomii i kre-
atywnosci ucznia oraz wykorzystanie wiedzy dotyczacej pracy mozgu, ze szcze-
golnym uwzglednieniem mozliwosci kanalu niejawnego w procesie nabywania
emfatycznych wyrazen kolokacyjnych.
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Jednostki miary pojemnosci i masy
w przepisach kulinarnych / ingredients
and weight and volume measure on recipe

ABSTRACT

On this article is showed the weight and volume measure used on recipe from years 1825 to 1999.
Recipe is one of the most important genre of the culinary discourse. On the beginning is showed the
fundamental elements of recipe structure. On the forward part is point out on progress of measure with
corresponding example. The article ends with the conclusions of the research on recipe from years 1825
to 1999.

Key words: units of measure, units of the weights, cubic content unit, culinary regulation, species,
culinary discourse

rzepis kulinarny jest jednym z najwazniejszych gatunkow przynalezacych do

dyskursu kulinarnego.' Pierwsze przepisy przekazywane byly ustnie z poko-

lenia na pokolenie, jednak z czasem zaczeto je spisywaé. Wynalezienie oraz
rozwdj druku przyczynilo si¢ do rozpowszechnienia omawianego gatunku.

Przepis kulinarny jak kazdy gatunek ma okreslong strukture, w ktérej sktad wcho-
dza nieodigczne elementy. Punktem delimitacyjnym przepisu jest tytul, ktory nie
tylko nazywa okre$long potrawe, ale czesto réwniez wskazuje na gtéwny skfadnik
potrawy. We wspotczesnych przepisach kolejnym elementem wskazujgcym na po-
czatek gatunku jest wymienienie surowcow potrzebnych do wykonania potrawy.
Wystepuje to jednak tylko w nowszych przepisach, w starszych sktadniki podane
sg w spojnym tekscie, ktdry jest opisem przygotowania positku.

W kazdym przepisie podane s3 surowce za pomoca, ktérych powinna zosta¢ wy-
konana okreslona potrawa. Jednak samo wymienienie skladnikéw nie wystar-
cza. Aby odbiorca maégl poprawnie przygotowa¢ positek musi zna¢ ilos¢ kazdego
sktadnika, ktdra jest do niego potrzebna. W przepisach kulinarnych ilos¢ jest po-

1  A. Majkowska, Debata sejmowa — analiza gatunku wypowiedzi, Jezykoznawstwo nr 7,
2013, s. 77- 86; A. Majkowska, Wtasciwosci jezykowe tekstu dyplomatycznego, ,Jezyk w
Komunikacji" 3, 2013, s. 85 — 95; A. Majkowska, Wspétczesny polski dyskurs sejmowy,
Jezykoznawstwo 6, 2012, s. 61-86.
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dana najczesciej za pomoca jednostek miar masy oraz pojemnosci.

Jednostki miar masy oraz pojemnosci stosowane sg, aby poda¢ odpowiednig ilo$¢
konkretnego sktadnika potrzebnego do przygotowania danej potrawy. Henryk
Szymanski? podaje nastepujaca definicje miary: ,Miarg nazywamy konkretna
warto$¢ wielkosci, stanowigcg wynik pomiaru lub tez stuzaca do poréwnywania
jej z innymi wielkosciami™, jednostke miary definiuje jako: ,,umownie przyjeta
i okreslong z dostateczng doktadnoscig konkretng wartos¢ jakiejkolwiek wielkosci
stuzaca do poréwnywania ze sobg innych wartoéci tej samej wielkosci™

Badane przepisy kulinarne pochodzg z lat 1825/1999. Miary stosowane w XIX
i XX wieku na ziemiach polskich sg réznorodne, poniewaz w badanym okresie
Polska byta pod zaborami, za$ w kazdym zaborze te same jednostki miary mialy
nieco inne warto$ci. Mimo, ze w przepisach stosowano urzedowe jednostki miary,
to istnieje trudno$¢ w podaniu ich doktadnych wartosci.’ Po odzyskaniu niepod-
leglosci stosowano juz jednostki, ktore s3 uzywane réwniez wspoélczesnie. Proces
zwigzany ze zmiang miar przebiegal powoli i stopniowo, dlatego warto si¢ przyj-
rze¢ rozwojowi, ktory dokonat sie¢ w jednostkach miary uzywanych na ziemiach
polskich w omawianym okresie.

W XIX wieku w przepisach kulinarnych, a niekiedy réwniez na poczatku XX wie-
ku stosowano jednostki miary tj.: tut, funt, garsé, garniec, kwaterka oraz kwarta.
W zwigzku z nieobecnoscia tych jednostek we wspotczesnych przepisach kuli-
narnych warto zastanowic¢ si¢ nad ich wartosciami. Miary uzywane do odmierza-
nia sktadnikow dzielg sie na jednostki wagi oraz objetosci. Jedng z nich jest funt
»jednostka wagi, przyjeta w wielu krajach: E nowopolski a. warszawski = 405,504
grama. F rosyjski = 409,5115 grama. F. celny, niemiecki a. metryczny = p6t kilo-
grama. F. kupiecki = 32 tutom. F. aptekarski = 24 utom.”® Kolejng jednostka jest
tut ,jednostka wag 1/32 czes¢ funta”’ Stosowana byla wowczas rowniez kwarta,
czyli ,,miara objetosci = % garnca”, a kwaterka to ,,miara objetosci = ¥4 kwarty™.
Garniec to ,miara objeto$ci = 4 kwarty”™'":
Bergamutki twardawe obierz z korzonkéw, do kwarty octu wzigwszy 2 funty cu-
kru, gozdziki, cynamon, to wszystko przygotuj, wléz potém w ten ocet gruszki,
zagotuj tak aby migkkie byly, odstawiwszy, wyjmij gruszki i w st6j uléz, a ostygta
przyprawa naléj i pechérzem zawiaz. (A. D.s. 13)
Wez funt przedniéj maki, 4 futy smalcu i pot kwarty mleka zagotuj razem, i roz-
ktu¢ dobrze kototewka: to wykonawszy wbij 2 cale jaja, dwa zo6ltka, wléj 3 tyzki
drozdzy, os6l w miare i ubij na ciasto, z ktdrego réb potem podlugowate pierozki,

awszy je srodkiem w podtuz, uléz na sitku, aby wyrosly, co gdy na-
H. Szymanski, Jednostki miary, Warszawa 1956.
Ibidem, s. 15.
Ibidem, s. 16.
A. Biernat, |. Ihnatowicz, Vademecum do badan nad historig XIX i XX wieku, Warszawa
2003, s. 34.
J. Kartowicz, A. Kryniski, W. Niedzwiecki, Stownik jezyka polskiego, Tom |, Warszawa 1900,
s. 783.
7 J.Kartowicz, A. Krynski, W. NiedZwiecki, Stownik jezyka polskiego, Tom I, Warszawa 1902,
s/ 828.
8 Ibidem, s. 656.
9 Ibidem, s. 660.
10 J. Kartowicz, A. Kryiski, W. Niedzwiecki, op. cit., t. |, s. 807.
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stapi, smaz je w roztopionym, lecz nie zbyt gorgcym smalcu. (Wis. s. 65)

P6t kwarty klarownego masta uciera¢ w donicy watkiem na $mietane przez pét
godziny, nastepnie doklada¢ po jednemu 12 zdéttek i funt cukru miatkiego. Pot
funta krochmalu ryzowego lub pszennego zwyczajnego utluc, przesia¢ przez sito
i wymiesza¢ z p6t funtem maki kartoflanej. (Cwier. Bab. s. 63)

Wkrétce zaczeto korzystac z jednostek, ktdre sa uzywane wspoétczesnie. Nie po-
jawily sie w jednym momencie, ale byly stopniowo wprowadzane. Jako pierwszy
pojawit sie litr, czyli ,,jednostka zasadnicza miar objetosci w ukladzie miar me-
trycznych wyréwnujaca decymetrowi sze§ciennemu”"!, ktéry mozna znalez¢ w juz
w ksigzce kucharskiej z 1892 roku autorstwa Marii Slezanskiej:

Na 6 0sob wzig¢ % litra suszonego glogu, nala¢ woda, aby glog objeta, wlozy¢
jedne bulke, rozgotowa¢ wszystko, przefasowaé przez geste sitko, aby tylko tu-
ska w niem zostala. Wzig¢ pot butelki wina, pottory ¢wierci funta cukru, troche
cynamonu, dobra¢ troche wody, rozprowadzi¢ tem glog, raz zagotowac i wydaé
z biszkopcikami lub sucharkami. (Slez. s. 14)

Wzig¢ od 7 gesi dosy¢ duze watrdbki, wymoczy¢ przez pare godzin w mleku
i usieka¢, ¥4 funta $wiezéj stoniny zmiesza¢ z watrobkami, wbic 4 jaja, ¥ litra tartéj
bulki, 2 usiekane trufle, wcisng¢ sok z jednéj cytryny, doda¢ troche soli i umiesza¢
wszystko dobrze. (Slez. s. 46)

Na 5 funtéw wolowiny zagotowal 1 litr wody z 1 funtem soli, 1 tutem cukru,
1 lutem saletry i ta woda wrzacg zala¢ migso, przycisna¢ denkiem i kamyszkiem,
niech tak przez 14 dni stoi, przewracajac je co kilka dni. (Slez. s. 75)

Mimo, ze w ksigzce M. Slezanskiej pojawia sie litr, to pozostale jednostki pozostaja
takie jak we wczesniejszych przepisach.

W ksigzce Malgorzaty Bogackiej Powszechna kuchnia swojska oparta na wielolet-
niem doswiadczeniu i zdrowotno-dyetycznych zasadach, obejmujgca ogélne poucze-
nie, jakotez szczegotowe wskazowki i przepisy przyrzgdzania tanich i smacznych,
a przytem zdrowych pokarmow i napojow wszelkiego rodzaju... z 1896 roku po-
jawia si¢ nie tylko litr, ale rowniez kilogram (,kilo jednostka wag = tysigc gra-
mow”'?) i dekagram (,waga obejmujaca dziesie¢ gramow”"):

Sze$¢ dekagraméw masta $wiezego utrze¢ z 5. z6ttkami, dodajac 8 dkg cukru, 1/8
kg oparzonych i miatko tluczonych migdatow, 1/8 kg sera, przetartego przez sito,
troche cytrynowej skorki i wkoncu z 5. bialek piane. (Bog. s. 278)

Na pot litra posolonej kipiacej wody, w kamiennej rynce, wsypa¢ w $rodek waru
Y4 kg maki lub tak zwanego grysy kukurydzanego; nakry¢ pokrywka i niech sie
gotuje bez mieszania. (Bog. s. 46)

Pét litra drobnej kaszy hreczanej rozetrze¢ z kilku zéttkami i ususzy¢. Zagotowaé
wody, wlozy¢ ¥ kg masta, troche siekanego kopru, siekanej pietruszki i soli, wsy-
pac kasze i uprazy¢ na gesto. (Bog. s. 161)

Cho¢ w przedstawionych ksigzkach pojawily sie juz nowe jednostki, to nie weszly

11 J. Kartowicz, A. Kryiski, W. Niedzwiecki, op. cit., t. II, s. 755.
12 Ibidem, s. 337.
13 J. Kartowicz, A. Kryiski, W. Niedzwiecki, op. cit., t. I, s. 436.
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one na stale do przepiséw kulinarnych. Starsze miary pojawialy sie jeszcze w 1917
roku, czyli ponad 20 lat po ukazaniu si¢ omdwionych pozycji.

Wprowadzenie nowych, nieznanych jednostek oznaczalo problem zwigzany
z przyzwyczajeniem odbiorcéw do starych, a co za tym idzie problem w odmie-
rzeniu odpowiedniej ilosci surowca. Czytelnicy nieznajacy nowych miar musieli
przelicza¢ warto$ci nowych miar na stare. Ciekawe rozwiazanie tego problemu
znalazla Maria Gruszecka, ktora w nawiasach wyjasniata nieznane wartosci za po-
mocg starych jednostek, a niekiedy réwniez odwrotnie:

Zrobi¢ zasmazke z 4 deka (2 ¥ tuta) maki, wlozy¢ do niej 1/8 litra (potkwaterek)
oczyszczonego i ugniecionego glogu lub % litra (kwaterkg) marmulady glogowej, roz-
prowadzic¢ rosofem i 2 fyzkami wina, osoli¢, ocukrzy¢ i zagotowa¢. (Grusz. IL. s. 80)
1/8 litra (pétkwaterek) mleka ugotowaé w rondlu, wlozy¢ 4 deka (2 ¥ tuta) czyli
spora tyzke masta na wrzace mleko, wsypac¢ 20 deka (12 tut.) maki, mieszajac cig-
gle ostroznie, i gotowa¢ dop6ty, dopoki mleko nie wsigknie w ciasto i ciasto nie
bedzie odstawato od lyzki. (Grusz. Il s. 34)

Na 2 kwart (litréw) mleka, wzia¢ % funta (12 deka) czekolady. Mleko zagotowac
z cukrem i wanilig, gdy sie gotuje, wrzuci¢ tarta czekolade, a na koncu wbi¢ 3 lub
4 76ttka. (Grusz. Ob. s. 15)

Wzigé 2 kilo (4 funty) $liwek obranych z tupy, % litra (% kwarty) octu, 3/8 kilo (%
funta) cukru, 8 gramow (pét tuta) cynamonu. (Grusz. Ob. s. 198)

W najnowszych przepisach kulinarnych stosowane sg jedynie miary tj.: litr, kilo-
gram, dekagram, gram (,,zasadnicza jednostka wag w ukladzie metrycznym, cigzar
jednego centymetra szesciennego wody dystylowanej przy 4° termometru Celsju-
sza'*”) i mililitr, czyli ,miara objetosci rzeczy sypkich i ptynnych = 0,001 litra™"
oraz ich skréty (L, kg., dkg., g., ml):

Y4 | kaszki krakowskiej zatartej jajem i dobrze wysuszonej zalewamy %2 [ wrzacego
mleka z dodatkiem 6 dkg masta i ¥ laski (rozcietej wzdluz) wanilii. (Vitr. Lem. s. 37)
1 szklanka miodu pszczelego, 1 szklanka cukru, 4-5 szklanek maki pszennej lub
pot na pot z zytnia, ¥ szklanki piwa, 20 dag masta, 4-6 jajek, 1 tyzka mielonego cy-
namont, 1 tyzka utluczonych gozdzikéw, 1 galka muszkatolowa (utarta), szczypta
pieprzu, % tyzeczki utluczonego ziela angielskiego, 15 dag daktyli, 15 dag skorki
pomaranczowej smazonej w cukrze, 1 i ¥ tyzeczki proszku do pieczenia. (Sol. s. 77)
250 g maki, 125 margaryny Tina Rodzinna, 100 g cukru pudru, 2 z6ttka, 2 tyzki
rumu, sol, 800 g jezyn, 500 ml soku z jezyn lub czarnej porzeczki, 1 opakowanie
galaretki z jezyn lub czarnej porzeczki, 250 ml $mietanki 36 % do przybrania,
2 tyzki cukru pudru, 25 ml likieru Cassis lub migdalowego. (Lebk. s. 90)

Jednostki wykorzystywane zaréwno wczesniej, jak i wspolczesnie mozna podzieli¢
ze wzgledu na ich charakter. Za pomoca czesci z nich podaje sie wage skladnika
(funt, tut, kilogram, dekagram, gram), a za pomocg pozostatych jednostek (kwarta,
kwaterka, garniec, litr, mililitr) objeto$ci. Tak wiec w zaleznosci od surowca podaje
sie jego ilo$¢ za pomocg odpowiednich jednostek miary wagi lub objetosci:

14 Ibidem, s. 898.
15 J. Kartowicz, A. Kryiski, W. Niedzwiecki, op. cit., t. II, s. 982.
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4 dkg masta lub margaryny, 4 dkg maki, 1/8 - % [ $mietany, 1/8 [ rosotu, mleka
lub wody, 1-2 z6ltka, sdl, kwasek cytrynowy lub cytryna, 4 dkg sera (ementaler,
tylzycki). (Libr. s. 585)

W cytowanym wyzej fragmencie przepisu kulinarnego widoczne sg skladniki,
do ktérych przyporzadkowano odpowiadajace jednostki miar. Masto/margaryna,
maka i ser podane sg za pomocg jednostek wagi, a $mietana, rosot, mleko i woda
za pomoca jednostek miary objetosci. Niektdre skfadniki s3 podawane na sztuki
(z6ttka, cytryna).

Jednostki miary wagi i objetosci sg obligatoryjnym elementem kazdego przepisu
kulinarnego. Bez nich nie mozliwe bytoby prawidtowe wykonanie danej potrawy.
Wazne jest, zeby jednostki te byty jednolite w catym tekscie i znane odbiorcy. Pod-
czas zmian metrycznych wprowadzanych stopniowo od konica XIX wieku czytel-
nicy w przepisach pochodzacych z réznych ksigzek kucharskich mogli zauwazy¢
rézne jednostki. Autorzy przepisdw probowali jak najbardziej pomdc odbiorcy
poprzez podanie przelicznikow starych jednostek na stare, dzieki czemu mégt on
poprawnie obliczy¢ ilo$¢ potrzebnego skladnika. Problem ten zakonczyl sie, gdy
stare jednostki miary (funt, tut, garniec, kwaterka oraz kwarta) zostaly zastapione
nowymi (kilogram, dekagram, gram, litr, mililitr).
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Nagtowki esejow / Headings of essays

ABSTRACT

His title is an element encouraging the reader reading the specific press text. With these short forms
essayists are leading intertekstualne games with the reader which rely on numerous references to films
or literary works. With the recipient graphical, lexical or syntactical transformations are other way of
conducting the game. They have the task it finding interesting and taking the liberty of putting certain
interpretative guesses which are being verified after reading to the whole. To basic functions of titles
summarizing the text and encouraging is included in a reading. In the essay one-word titles are combin-
ing these two features with the metaphor, whereas in two-word a subtitle is taking over the information
function. However in both cases only reading to the whole allows for full interpretation of the title.

Key words: heading, essay, press text, subtitle, phraseological relationship, graphic conversions, lexical

conversions, syntactic conversions, the metaphor, the informational function

[ sej jak podaje Praktyczny stownik wspotczesnej polszczyzny' to: ,,szkic filo-
— zoficzny, naukowy, publicystyczny lub krytyczny, zazwyczaj pisany proza,
| swobodnie rozwijajacy interpretacje jakiegos zjawiska lub dociekanie proble-
mu, eksponujacy podmiotowy punkt widzenia oraz dbato$¢ o piekny i oryginalny
sposob przekazu™?. Przedmiotem niniejszej pracy jest esej publicystyczny, ktéry
»podejmuje problematyke aktualng, o charakterze spoleczno-politycznym i kul-
turalnym. Publikowany jest w srodkach masowego przekazu. Ksztaltuje postawy
i podglady odbiorcow. Autor postuguje sie stylem publicystycznym. Tekst tego
typu ma funkcje informacyjng i dydaktyczng™. Owe $rodki masowego przekazu,
w ktérych ukazuje sie esej to przede wszystkim prasa literacka, ktdra nie nalezy do
ogolnie dostepnych pism. Tytul jest nieodlgcznym elementem kazdego gatunku
pojawiajacego sie w prasie.* Ten maly element tekstu petni bardzo wazna role jako
cze$¢ reklamujaca oraz zachecajaca czytelnika do lektury.

Naglowek jest bardziej sprecyzowana nazwg, poniewaz odnosi si¢ bezposrednio

Praktyczny stownik wspotczesnej polszczyzny, red. H. Zgétkowej, tom XI, Poznan 1997.
Ibidem, s. 52.

J. Przygoda, Od opisu do eseju: pisemne formy wypowiedzi, Biatystok 2005, s. 43.

A. Majkowska, Debata sejmowa jako gatunek wypowiedzi, Opole 2012, s. 100-103; A. Maj-
kowska, Wtasciwosci jezykowe tekstu dyplomatycznego, ,Jezyk w Komunikacji" 3, 2013, s.
85 — 95.
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do ,wypowiedzi prasowej”>. Nazwy tej uzywa si¢ na oznaczenie tytulu konkretne-
go gatunku, natomiast sam termin tytuf jest wieloznaczny, gdyz moze by¢ uzywany
do okredlenia nazw czasopism, np. ,,Dekada Literacka” czy rubryk. Dalej nagtéwki
mozna podzieli¢ na jednoczionowe, czyli sktadajace sie z jednego elementu oraz
wieloczlonowe, ktére pojawiaja sie w otoczeniu podtytutu, badz nadtytutu. Na
ten podzial terminologiczny zwraca tez uwage badaczka Magdalena Slawska® za
Stownikiem terminologii medialnej przytacza definicje tytutu bedacego centralng
czedcig tekstu, ktory reklamuje i streszcza wypowiedz. W przeciwienstwie do na-
gltéwka -, poczatkowy element materiatu dziennikarskiego (wypowiedzi dzienni-
karskiej) skladajacy sie z tytulu oraz podtytuly lub nadtytulu™. W eseju najczesciej
tytul gtéwny pojawia si¢ wraz z podtytutem, np.:

1. Zaczytana kobieta
Szkic do portretu Malgorzaty Lukasiewicz (BurT, WS, 2008, 3, s. 42)8

W obrebie tekstu pojawiaja sie $rodtytuly poszczegoélnych czesci wypowiedzi, kto-
re porzadkujg catos$¢®.

Nagtowki pod wzgledem sktadniowym nie sg jednorodne, wszystkie zaliczane sa
do grupy wypowiedzen'. Przyjmujac typologie Stanistawa Jodlowskiego!' dziela
sie na werbalne, czyli zdania, a takze niewerbalne — nieposiadajgce orzeczenia cza-
sownikowego. W obrebie tych ostatnich mozna wyrdzni¢ dwie grupy: réwnowaz-
niki zdania'? oraz zawiadomienia i wykrzyknienia'>. Walery Pisarek' rozszerzyt
te typologie dzielac zawiadomienia na mianownikowe i okreélnikowe. Pierwsze
z nich, jak sama nazwa wskazuje, charakteryzujg si¢ tym, ze gtéwny trzon tworzy
rzeczownik w mianowniku:

Rozbieznosci i konflikty nad Dunajem (SutK, WS, 2010, 1)

Alchemia jezyka, przestrzen wyobrazni. ,,Albedo” Radostawa Wisniewskiego
(PawK, TK, 2008, 1)

4. Oblicza ciszy w poezji polskiej dwudziestego wieku na wybranych przykla-
dach (ZarZ, TK, 2009, 3)

Wstepuja tez rownowazniki zadan:

Mistyk na dnie studni (BonW, OD, 2009, 6)

Nowoczesna przemoc w ujeciu Rafala Wojaczka i Wistawy Szymborskiej

W. Pisarek, Poznac prase po nagtéwkach!, Krakéw 1967, s. 4.

M. Slawska, Tytut — najmniejszy gatunek prasowy, ,Rocznik prasoznawczy" rok Il 2008,

s. 117-126.

Ibidem, s. 118.

Zob. Wykaz skrotow.

W. Pisarek, Poznac prase po nagtdwkach!, Krakéw 1967, s. 2-6.

0 ,Wypowiedzenie jest to jednostka przekazu stownego, wyrazana zwykle zespotem wyra-
z6w (niekiedy jednym wyrazem), stanowigca pod wzgledem jezykowym cato$¢ powigzang
gramatycznie”, [w:] S. Jodtowski, Podstawy polskiej sktadni, Warszawa 1997, s. 35.

11 S. Jodtowski, Podstawy polskiej sktadni, Warszawa 1997.

12 ,wypowiedzenie nie werbalne dopuszczajgce mozliwos¢ wprowadzenia orzeczenia cza-

sownikowego”, [w:] Ibidem, s. 35.

13 ,zawiadomienie i wykrzyknienie — wypowiedzenie niewerbalne nie dopuszczajgce mozli-

wosci wprowadzenia orzeczenia czasownikowego”, [w:] Ibidem.

14 W. Pisarek, Poznac¢ prase po nagtéwkach!, Krakéw 1967.
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(ZalC, DK, 2008, 4)

7. Bieda we wsi, czyli pragnienie rzeczy doczesnych (,Muchy” Andrzeja Stasiu-
ka) (MajA, WS, 2009)

Role tytultéw pelnig zdania proste nieztozone lub pytania:

8. Kiedy $piewa prawda (KalW, WS, 2010, 1)
9. Inni si¢ tym zajma? (MizM, OD, 2008, 1)

W nagléwkach esejow przewazajg kroétkie formy, najczedciej zawiadomienia mia-
nownikowe, zaraz po nich okreslnikowe. Wybor nie jest przypadkowy, poniewaz
wynika z daznoséci do ekonomizacji przekazu na rzecz, ktérej autorzy swiadomie
rezygnuja z dtuzszych wypowiedzen. Nierozbudowane tytuly zwracaja uwage czy-
telnika, a zarazem zawieraja mysl przewodnig tekstu, podsumowanie podjetych
rozwazan. Gléwnym celem jest zach¢cenie czytelnika poprzez zaciekawienie i za-
intrygowanie.

M. Slawska zwraca takze uwage na gry z czytelnikiem, jakie prowadzone sa po-
przez intertekstualnos¢ tytutéw'>. Owe powiazania nie ograniczaja si¢ jedynie do
utwordw literackich, ale takze sg to nawigzania do zwigzkdéw frazeologicznych, np.:

10. Zwierciadto préznosci (SkrH, WS, 2007, 3)

Tytut odnosi si¢ do znanego frazeologizmu w krzywym zwierciadle, uzywanym na
okreslenie czego$ ukazanego w sposob znieksztalcony, przerysowany oraz:

11. Albo nie, albo tak (Drz], WS, 2012, 2)

kojarzacy sie z i tak, i nie, jako synonimem wypowiedzi wymijajgcej, nie pozo-
stawiajgcej jednoznacznej odpowiedzi. Natomiast przeksztalcenie tego zwigzku
frazeologicznego w albo tak, albo nie narzuca opowiedzenie sie po ktorejs ze stron.

Kolejnym zrédlem inspiracji dla autoréw esejow sa takze réznorodne teksty kul-
tury takie jak film, np.:

12. Uprowadzenie Adama Wazyka albo o czytaniu terrorystycznym (KorM, OD,
2011, 7-8)

Pierwsza czgs¢ tego tytulu nawiazuje do filmu Uprowadzenie Agaty, ktory przed-
stawia tragiczng histori¢ zakazanej milosci. Podobienstwo tych dwoch tytulow
wydaje si¢ by¢ przypadkowe, poniewaz autorka eseju nie nawigzuje w zaden spo-
sob do filmu, a swoje rozwazania snuje wokot tomu 44 wiersze Adama Wazyka.
Réwniez literatura nie pozostaje bierna:

13. Mistyk na dnie studni (BonW, OD, 2009, 6)

Tytul bedacy nawigzaniem do zbioru opowiadan zwigzanych z konkretnym re-
gionem Lukasza Bernardego Krélewna na dnie studni. Podania, opowiesci, basnie i
legendy ludowe powiatu szamotulskiego. W eseju Mistyk na dnie studni autor Woj-

15 M. Slawska, Tytut — najmniejszy gatunek prasowy, ,Rocznik prasoznawczy" |1 2008, s. 123.
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ciech Bonowicz nie wspomina nic o tym zbiorze, ale odnosi si¢ do zupelnie innego
utworu autorstwa Tahara Bena Jellouna To oslepiajgce, nieobecne Swiatto. W swych
rozwazaniach wyja$nia wybor tytulu, gdzie owym mistykiem jest glowny bohater,
a studnia jest metaforg stanu jego duszy. Zatem mozna stwierdzi¢, iz na zbiezno$¢
tytutu utworu i eseju jest przypadkowa.

Maria Wojtak'¢ wskazuje na inne sposoby gry z czytelnikiem i przede wszystkim
zwraca uwage na przeksztalcenia graficzne, leksykalne oraz sktadniowe. Modyfi-
kacje graficzne nie ograniczajg si¢ jedynie do zmian wielkosci czcionki, autorzy
stosuja nawias dajacy finalnie dwoisto$¢ komunikatu, np.:

14. Terror (z) fotografii. Nowoczesna przemoc w ujeciu Rafata Wojaczka i Wista-
wy Szymborskiej (ZalC, DK, 2008, 4, 88)

czy takze uzycie skrotu nie do konca sprecyzowanego, ktory pozwala poczatkowo
na pewne domysly interpretacyjne, np.

15. Autobus z miasta S. (LisA, OD, 2007, 5, 47)

Zasob sktadniowych przeksztalcen jest rowniez bardzo bogaty, najczesciej autorzy
esejow postuguja si¢ inwersja, aby wyeksponowac te czes¢, ktorej bedzie dotyczyt
tekst, np.:

16. Witolda Wirpszy estetyka rekontekstualizacji (PieW, DK, 2011, 5/6, 169)

17. Jurija Lotmana wizja historii (Zy1B, OD, 2006, 3, 39)

Pojawiaja si¢ rowniez tytulty w formie pytan, ktore maja za zadanie wzbudzenie
jeszcze wigkszej ciekawosci czytelnika np.:

18. Inni si¢ tym zajma? (MizM, OD, 2008, 1, 58)
oraz poprzez uzycie dwukropku, gdy autor chce przytoczy¢ czyjes poglady lub stowa:

19. Michel Foucault: Ile wladzy, tyle etyk (LisK, OD, 2006, 5, 83)
20. Lipovetsky: pauperyzacja humoru (PieM, OD, 2011, 6, 38)

Gra z czytelnikiem na poziomie leksyki ogranicza si¢ jedynie do wprowadzania
okazlionalizméw oraz stosowanie metafor'”. Ten zabieg pozwala na dokonanie
przesunie¢ semantycznych i wytworzenie nowej jakosciowo tresci, np.:

21. Las rzeczy (KalW, WS, 2008, 1, 32)
22. Smier¢ i inni poeci nie-zycia (MosM, WS, 2012, 4, 94)
23. W sercu poematu (Smol, WS, 2009, 1, 12)

Tytul jak kazdy tekst pelni okreslone funkcje. Do najbardziej oczywistej i uniwer-
salnej zaliczana jest funkcja nominatywna, poniewaz nie ogranicza si¢ jedynie do
prasy, ale dotyczy wszystkich tytuléw bez wzgledu na typ tekstu. Nagtowek jest
desygnatem okreslonej wypowiedzi prasowej, wigc stanowi nazwe wlasng okre-

16 M. Wojtak, Analiza gatunkéw prasowych, Lublin 2010.
17 Ibidem, s. 19-22.
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$lonego tekstu kultury, czyli jest ideonimem'®. Specyfikg prasy jest to, ze kazdy
z pojawiajacych sie tam gatunkéw ma swoj naglowek, nieodlaczno$é tych dwu
elementow sprawia, ze tytuly pelnig funkcje nominatywna.

Istotng funkcja jest funkcja streszczajaca, ktora informuje czytelnika o zawarto$ci
tekstu. W takim wypadku tytul mozna traktowa¢ jako tekst méwiacy o innym tek-
$cie. Metatekstowo$¢ wyrazana jest bardzo czgsto przez zastosowanie metafory",
ktora wybierana jest ze wzgledu na skrétowos¢ przekazu informacji i postugiwa-
nie si¢ w wiekszoéci nierozbudowanymi formami. Kolejnym czynnikiem, ktory
warunkuje wybodr tego $rodka stylistycznego jest funkcja pragmatyczna, majaca
na celu przyciggna¢ odbiorce i zacheci¢ go do lektury®. Metaforycznos¢ pozwala
na zwiezle przekazanie tresci lub wlasnej opinii na podejmowany temat, a przede
wszystkim moze swa forma zaintrygowac czytelnika i zacheci¢ odbiorce do prze-
czytania. Funkcja pragmatyczna ewidentnie dominuje nad streszczajaca, czego
dowodem jest przewaga tytutéw o charakterze metaforycznym, np.

24. Prawo krytyki (UniK, DK, 2010, 1/2, 112),

gdzie autor krytykuje utozsamianie sie z zawodem krytyka literackiego, poniewaz
nie mozna zdoby¢ uprawnien do bycia krytykiem, tak jak nie mozna zdoby¢ zawo-
du czytelnika. Zatem prawo krytyki wedtug eseisty Krzysztofa Unilowskiego ma
ten, kto czyta, aby podzieli¢ si¢ z innymi swoimi spostrzezeniami.

W innym tytule:
25. Obca obecnos¢ Vasko Popy (Drz], WS, 2011, 4, 24),

przymiotnik obca odnosi si¢ do twdrczosci i postaci serbskiego poety Vasko Popy
i tym samym podkresla jego pochodzenie kulturowe, ktore ze wzgledu na potoze-
nie geograficzne nie jest bliskie czytelnikowi z Polski. Rzeczownik obecnos¢ pod-
kresla, ze mimo to poezja tego wieszcza jest obecna w kulturze polskiej i nie jest
tak odlegta czytelnikowi, jakby mogto sie wydawac.

W tytule:
26. Wieza Babel (StrR, TK, 2007, 4, 135),

biblijna metafora uzyta na okreslenie $wiata gluchoniemych, ktérzy podobnie jak
mieszkancy wiezy Babel maja swoj jezyk i wyrazaja go poprzez rzezbe. Tytutowa
Wieza Babel to takze jedna z prac podopiecznego Centrum Rzezby.

W przytoczonych wyzej nagtéwkach widoczna jest dominacja funkcji pragma-

tycznej. Taki zabieg nie jest przypadkowy, poniewaz wymaga od czytelnika zaan-

gazowania, nie pozwalajac mu pozosta¢ biernym. Zyskuje dodatkowe znaczenie,

jego metaforycznos¢ staje si¢ jasna dopiero po przeczytaniu calosci tekstu. Zatem

18 Ibidem,s. 18.

19 metafora — wyrazenie, w ktérym dochodzi do radykalnego i nieoczekiwanego zwykle prze-
suniecia znaczeniowego. Dane okreslenie nie ma sensu, jesli potraktujemy je dostownie,
sens zjawia sie dopiero w ich zestawieniu, to znaczy wtedy, gdy traktuje sie je tgcznie,[w]

Stownik wiedzy o literaturze, red. R. Cudak, M. Pytasz, wyd. I, Chorzéw 2008, s. 241.
20 M. Wojtak, Analiza gatunkéw prasowych, Lublin 2010, s. 18-19.
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mozng przyjac za M. Wojtak?, iz jest ,tekstem o tekscie™*.

Mniej liczna grupg sa tytuly, gdzie obok funkeji pragmatycznej jest takze silnie
eksponowana funkcja streszczajgca. Te dwie wlasciwo$ci zawarte sa w nagltéwkach
dwuelementowych, gdzie zachecenie odbiorcy do lektury jest zadaniem pierwszej
funkcji. Natomiast druga dookresla, precyzuje oraz informuje o temacie podjetym
przez eseiste:

27. Nieobecnos¢ sfowa, fikcja teatru, prawda zycia. O ,Odchodzi” Leszka Madzi-
ka (Bie], TK, 2006, 1, 167)

28. Reflektor i zakrystia. Stonice i ciemno$¢ w poezji religijnej przetomu XX i XXI
wieku (KozP, DK, 2009, 4, 102)

29. Wnetrze kieszeni. O ,Wierszach niewszystkich” Edwarda Balcerzana (KwiA,
0D, 2010, 5, 80)

Ostatnig pojawiajaca si¢ sporadycznie grupg sg tytuly eksponujace funkcje stresz-
czajaca. W tego typu konstrukcjach cel wypowiedzi jest jasno sprecyzowany tak,
ze odbiorca nie ma watpliwosci, o czym bedzie esej. Wybdr tematu rozwazan sam
w sobie jest bardzo interesujacy, dlatego autorzy nie stosuja dodatkowych zabie-
gow reklamujacych:

30. Wiener Gruppe — malo znany etap poezji konkretnej (Ros], OD, 2007, 2, 81)
31. Lem i rozmyty postmodernizm w Polsce (NasA, OD, 2008, 10, 43)
32. Lipovetsky: pauperyzacja humoru (PieM, OD, 2011, 6, 38)

Natezenie poszczegdlnych funkeji jest zréznicowane, zatem nie mozna jedno-
znacznie stwierdzi¢, ze nagléwki obecnie staja si¢ autonomicznymi jednostkami
o funkcji pragmatycznej. Zawsze beda w jakims stopniu méwily o tekécie, do kto-
rego sie odnosza w mniejszym lub wiekszym stopniu. Ta intertekstualnos¢, ktora
jest podstawowg cecha, takze nagléwka, nie pozwala na jego samodzielno$¢. Stefa-
nia Skwarczynska® takze wskazuje na naczelna ceche jaka jest reklamowanie oraz
zachecenie czytelnika przez tajemnicza niejasnos¢ oraz oryginalno$¢. Badaczka
podkresla, ze tytul jest integralng czescia kompozycji tekstu i moze stuzy¢ wyod-
rebnieniu pewnych tresci, zwrdceniu uwagi czytelnika czesto na rzeczy drugopla-
nowe*. W eseju dominuja takie konstrukcje, gdzie to tytut jest elementem catosci
kompozycyjnej i dopiero po zapoznaniu sie¢ z caloécig tekstu jest zinterpretowany
prawidlo, staje si¢ kluczem do zrozumienia caloksztaltu wypowiedzi.

WYKAZ SKROTOW

(BieJ, TK, 2006, 1,167-170)  Biedak-Zurek Justyna, Nieobecnos$¢ stowa, fikcja te-
atru, prawda zycia. O ,0dchodzi" Leszka Madzika,
.Tekstualia" 2006, nr 1 (4), s. 167-170.

(BonW, OD, 2009, 6, 105-107) Bonowicz Wojciech, Mistyk na dnie studni, ,Odra"
2009, nr 6, s. 105-107.

21 Ibidem.

22 Ibidem,s. 18.

23 S. Skwarczynska, Wstep do nauki i literaturze, tom |, Warszawa 1954.
24 |bidem, s. 454.
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Literacki" 2008, nr 1 (5), s. 32-39.
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s. 58-61.
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Akademia im. Jana Dlugosza w Czgstochowie

Jezykowe wyktadniki dialogowosci w publicy-
styce prasowe] z okresu | wojny Swiatowej na
przyktadzie Fundamentu Nowej Polski biskupa
Wtadystawa Bandurskiego / Lingual exponents of dia-
logueness in the press journalism from the period of the World
War | on the example of the Foundation of New Poland
of bishop Wtadystaw Bandurski

ABSTRACT

In the Foundation of New Poland appear different lingually — textual exponents of dialogueness. This
are: the direct turn to the addressee, e.g.: Countrymen!, we of community in the form of 1. person of the
plural of the verb, e.g.: live, the form of the personal pronoun we in number numerous us, our possessive
pronoun, e.g.: our pride, the sequence of rhetorical questions. Present is also intertextual dialogueness.
Used on the surface of the text lingual-stylish measures of dialogueness underline the meaning of the
recipient in the text. They strengthen the persuasion value of the text. They influence the style of com-
municating with the recipient in whom dominates the strong emotional colouring of the text.

Key words: dialogueness, sender, recipient in the text, lingual-stylish measures of dialogueness, turn
to the addressee, our possessive pronoun, the rhetorical question, intertextual dialogueness, the textual
frame, the persuasion

1. WPROWADZENIE

celu omdwienia jezykowych srodkéw stuzacych dialogowosci w tekscie
publicystycznym siegam po artykul biskupa Wladystawa Bandurskie-
go' Fundament Nowej Polski. Tekst ten kazat si¢ w 298 numerze ,,Gonca

1 bp. Wiadystaw Bandurski (1865-1932, biskup archidiecezji Iwowskiej, honorowy kapelan
Legionéw Polskich), goragcy patriota, zob. np. T. Kryska-Karski, S. Zurakowski, Generafo-
wie Polski Niepodlegtej, Editions Spotkania, wyd. Il uzup. i popr., Warszawa 1991; Polski
Stownik Biograficzny, t. 1, Polska Akademia Umiejetnosci, Krakéw 1935, ss. 263-264 (repr.
Zaktad Narodowy im. Ossolinskich, Krakéw 1989); W. Wysocki, A. Zak, Biskup Wtadystaw
Bandurski, Oficyna Wydawnicza ,Ajaks", Pruszkdw 1997. Bp. Bandurski umiejetnie wyko-
rzystywat w swoich tekstach rozmaite zabiegi retoryczne, zob. G. Majkowski, ,Nardd, ktory
nie ustat", czyli o sztuce postugiwania sie stowem na tamach ,Gorica Czestochowskiego”
w czasie | wojny $wiatowej (na przyktadzie Fundamentu Nowej Polski biskupa Wtadystawa
Bandurskiego), [w:] tenze, red., Czestochowa w czasie pierwszej wojny swiatowej. Historia.
Jezyk. Kultura, Wyd. Regina Poloniae, Czestochowa 2014, s. 339-348.
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Czestochowskiego, 24 grudnia 1916 roku, w atmosferze powszechnej nadziei na
odzyskanie przez Polske niepodleglosci®. O tej podnioslej i wyjatkowej atmosferze
$wiadczg inne wypowiedzi z tego okresu, na przyklad mowy na nabozenstwach
zalobnych’, glosy w prasie podkreslajace znaczenie jezyka polskiego®. Przekonu-
ja takze, zamieszczone na tej samej stronie ,,Gonca’, co Fundament Nowej Polski,
wymowne stowa: ,,Zycie polskie, uwiezione we wlasne ktamstwo o $mierci, zapto-
neto od kilkudziesieciu lat pierwszym rumiencem™. W sprzyjajacym kontekscie
sytuacyjnym nadawca zdecydowal si¢ skierowa¢ do odbiorcéw — Polakéw — stowa
pelne wiary w powstanie wolnej Polski, pochwate narodu i Legionéw Polskich Jo-
zefa Pilsudskiego, owego ,mlodego wojska polskiego, stodkiego marzenia kazde-
go Polaka™, ktore ,,zbudzilo $pigcych, poruszyto drzemigcych™.

Kontekst polityczno-spoleczny sprzyjat wyrazeniu pogladéw i przekonywaniu do
nich. Nadawca staral si¢ nawigza¢ $cislty kontakt z odbiorcg. Korzystat w tym celu
z mozliwosci, jakie daje polszczyzna, z pewnych, charakterystycznych $rodkow
jezykowych.

2. JEZYKOWO-STYLOWE WYKEADNIKI DIALOGOWOSCI

W Fundamencie Nowej Polski spotykamy kilka charakterystycznych jezykowych
sygnatéw dialogowosci®.

2.1. Podstawowym sygnatem dialogowosci jest bezposredni zwrot do adresata. W
omawianym tekscie jest nim apelatyw Rodacy! Pojawia si¢ na samym poczatku
tekstu, po tytule. Za pomoca tej formy adresatywnej nadawca wprost zwraca si¢ do
odbiorcy. Nazywa odbiorce rodakiem, czyli ‘czlowiekiem tej samej narodowosci,
co i kto$ drugi; ziomkiem, wspolziomkiem’® i w ten sposéb wyznacza wspoélnote
odbiorcéw. Sg nimi osoby nalezace do tego samego narodu. Wskazuje i okresla
odbiorcéw, a przy tym ich wywoluje. W ten sposob zacheca do zainteresowania
tekstem. W sumie zwrot Rodacy! stuzy nawigzaniu kontaktu z odbiorca.

2.2. Obok orientacji na adresata, dialogowos¢ przejawia sie w uobecnieniu nadaw-
cy. Jest on wyrazony w formach 1. osoby L.Lmn. czasownika, w znaczeniu ,my = ja

2 bp. W. Bandurski, Fundament Nowej Polski, ,Goniec Czestochowski", nr 293, 1916 (24
grudnia), s. 2.

3 Na przyktad Mowa na nabozeristwie zatobnym za s. p. Henryka Sienkiewicza wygtoszona
przez ks. Bolestawa Wréblewskiego w kosciele farnym w Wieluniu 27 XI 1916 r. Na ten
temat zob. Majkowski G., Ars bene dicendi w Mowie na nabozenstwie zatobnym za $. p.
Henryka Sienkiewicza wygtoszonej przez ks. Bolestawa Wréblewskiego w kosciele farnym
w Wieluniu 27 X1 1916 r. [w:] In honorem. Studia ofiarowane Profesorowi Stanistawowi Ta-
deuszowi Olejnikowi w 80. rocznice urodzin, ,Rocznik Wielunski", t. 14,2014, s. 289-299.

4 Zob. G. Majkowski, Gtos w obronie jezyka polskiego na tamach ,Gorica Czestochowskiego

z poczatku | wojny Swiatowej, [w:] tenze, red., Czestochowa w czasie pierwszej wojny $wia-

towej. Historia. Jezyk. Kultura, Wyd. Regina Poloniae, Czestochowa 2014, s. 331-338.

S. Maykowski, Cztowiek wierzacy, [w:] ,Goniec Czestochowski", 24 grudnia, 1916, nr 298, s. 2.

W. Bandurski, Fundament Nowej Polski ... .

W. Bandurski, Fundament Nowej Polski ... .

Nie omawiam w tym miejscu zagadnienia dialogowosci i tekstu. Odsytam do innych prac, np.

S. Gajda, Dialogowos¢ tekstow naukowych, ,Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoty Pedagogicz-

nej w Opolu. ,Jezykoznawstwo", z. 11, 1988, s. 181; J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bart-

minska, Tekstologia, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2009. Zob. takze przypisy wyzej.

9  Wszystkie przyktady pochodza z tej samej strony ,Gorica Czestochowskiego” (s. 2.).

10 Stownik jezyka polskiego, red. M. Szymczak, t. 3, PWN, Warszawa 1989, s. 66.
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+ Wy, ,ja razem z wami’:
Zyjemy, zy¢ chcemy i musimy!

Obecne w czasownikach my wspélnotowe wigze nadawce z odbiorcg. Za pomoca
tego zabiegu nadawca wlacza odbiorce w system swoich przekonan.

2.3. Wspolnos¢ przekonan nadawcy i odbiorcy wyraza takze uzycie zaimka oso-
bowego nas (od zaimka my w liczbie mnogiej):

Komu z nas zywiej nie zabilo serce na widok legionowy mtodzi [...].
Jest to wyrazisty $rodek dialogizujacy tekst.

2.4. Jezykowo-stylowym wyktadnikiem dialogowo$ci jest takze zaimek dzierzaw-
czy nasz. Nadawca uzywa go w istotnych dla siebie miejscach tekstu, stawia przy
rzeczownikach mtodZ, chluba: nasza mlodz legionowa, nasza chluba. Przywola-
nie kategorii mlodziezy i pojecia chluby jest wazne takze dla odbiorcy. Zblizenie
odbywa sie tu na dwa sposoby. Za pomoca zaimka, w ktory jest juz inherentnie
wkomponowany sygnat bliskosci, i za pomoca okreslanych przez niego stow, z kto-
rych znaczeniem silnie identyfikujg sie obie strony. W ten sposob tworzy sie, po
raz kolejny, bliska wiez miedzy nadawcy i odbiorcg. Uklad: zaimek dzierzawczy
nasz + rzeczownik (mtodZ, chluba) niesie ze sobg spory potencjal perswazyjny.
Oto material przykladowy:

Komu z nas zywiej nie zabilo serce na widok legionowy mtodzi naszej [...].

Legiony, to chluba nasza.

2.5. Istotng role w wyrazaniu dialogowo$ci odgrywa ciag pytan retorycznych, bez
podanej w tekscie odpowiedzi. Pytania petnia wazng funkcje. W zakresie struktu-
ry tekstu burzg jej ciaglos¢ monologowa. W warstwie tresciowej, skupiaja uwage
odbiorcy, prowokuja do aktywnos$ci myslowej. Przyktad:

Ijawa to, czy rzeczywistosc?
Komu z nas zywiej nie zabilo serce na widok legionowy mtodzi naszej, lecgcej z
weselem i zapalem do walki z wrogiem?

2.6. W Fundamencie Nowej Polski spotykamy takze dialogowo$¢ miedzytekstowa
(intertekstualng).

Przejawem zewnetrznym intertekstualnosci w tekscie jest cytat umieszczony tuz
po zwrocie adresatywnym:

»Nie masz ustawajgcego, ani spracowanego miedzy nami i nie bedzie drzemal, ani
spat, ani nie bedzie rozpasany pas biodr jego”.

Cytat zwraca uwage adresata. Cytowanie z Pisma Sw., wigcza odbiorce do gro-
na wyznawcow wiary chrzescijaniskiej. Dookresla wspdlnote. Jest sygnalem, ze
nadawca i odbiorca nalezg do tej samej spolecznosci — wyznawcdw wiary chrze-
$cijanskie. Odbiorcy sg juz nie tylko rodakami - czlonkami jednego narodu, ale
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i chrzescijanami. Uzycie cytatu jednoczesnie uaktywnienia myslenie odbiorcy.
Wyzwala potrzebe uzupelnienia przez odbiorce warstwy informacyjnej tekstu
o pochodzenie cytatu. Stuzy w ten sposob stymulowaniu do dialogu. Przy czym,
odbiorca nie wchodzi w tym wypadku w interakcje z wewnatrztekstowym nadaw-
g, ale z samgq trescig tekstu.

Powtorzenie czesci omawianego cytatu spotykamy na poczatku kolejnego akapitu
(ze zmiang ustawajgcy na ustajgcy):

»Nie masz ustajgcego, ani spracowanego miedzy nami’.
Rekurencja jeszcze silniej wigze odbiorce z tekstem - z jego tredcia.

2.7. Na dialogowos$¢ wplywa takze rama tekstowa w postaci tytutu i zakonczenia.
Tytut Fundament Nowej Polski zapowiada zawarto$¢ tre§ciowa tekstu. Postawiony
tuz za tytulem zwrot do adresata stuzy wywotaniu konkretnego odbiorcy i skupie-
niu przez niego uwagi na tekscie oraz stworzeniu pozordw blisko$ci. Funkcje sku-
pienia uwagi odbiorcy i dookreslenia wspolnoty odbiorcow przejmuje nastepnie
cytat zlokalizowany po apelatywie (patrz wyzej). Rama koncowa tekstu, w postaci
hasta:

Zyjemy, zy¢ chcemy i musimy!
oraz holdu oddanego mtodym legionistom i w postaci blogostawienstwa:

Czes$¢ Wam, miodzi bohaterowie! Niech Bog blogostawi Wam w pracy, podjetej na
rzecz wolnej, niepodleglej Polski

podtrzymuje kontakt z odbiorcg i podniostg atmosfere.
W KONKLUZJI

W Fundamencie Nowej Polski do budowania interakcji nadawczo-odbiorczej wy-
korzystano zwrot adresatywny Rodacy!, formy z wlaczajacym my, zaimek osobo-
wy nas, zaimek dzierzawczy nasz, ciag pytan retorycznych, srodek kompozycyjny
w postaci ramy tekstowe;j. Jezykowo-stylowe wyktadniki dialogowosci podkreslaja
znaczenie odbiorcy w tekécie. Wzmacniajg wartos¢ perswazyjna tekstu''. Wptywa-
ja na styl porozumiewania si¢ z odbiorcg, w ktérym dominuje silne zabarwienie
emocjonalne tekstu.
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Jezykowy czar tekstow reklamowych. Kilka
uwag o frazeologizmach w polskich i nie-

mieckich ogtoszeniach prasowych / The lin-
guistic charm of advertising texts or a few remarks
on phraseological expressions in Polish
and German press advertisements

ABSTRACT

The free market forces manufacturers and service providers to struggle continuously for the favour
of the buyers of their goods and services. Their major weapon in this competition is press advertising
which can surprise recipients with a number of linguistic sales gimmicks such as, for example, phraseo-
logical expressions and their modifications. The objective of this paper is a quantitative and qualitative
analysis of phraseological expressions and their modifications used in Polish and German press adver-
tising, the clarification of the issue of their strategic position in press advertising, and a comparison of
the neighbouring advertising languages. A phraseological expression is understood as a combination of
a few lexical items characterised by reproducibility and possibly by idiomatic nature and lexicalisation.
A phraseological modification is defined as an occasional and intended change in the phraseological
usus with respect to its formal, semantic, or both formal and semantic scope. The corpus comprises 700
press advertisements (350 German advertisements and 350 Polish advertisements) in which 550 Ger-
man phraseological expressions and 574 Polish phraseological expressions have been identified.

Key words: phraseological expression, phraseological modification, press advertisement

olny rynek zmusza producentéw i ustugodawcow do nieustannej walki
o zjednanie sobie odbiorcéw produktéw lub ustug. Ich gtéwna bronia

w tej walce jest m.in reklama prasowa, ktora jest rozumiana jako bez-
osobowa, odpfatna i adresowana do masowego odbiorcy forma przekazywania
informacji rynkowych'. Jest ona jednym z najstarszych - obok plakatu - medium
reklamowym, ktérego niewatpliwym atutem jest mozliwo$¢ kierowania przekazu
reklamowego tylko do wybranej grupy odbiorcéw. W dzisiejszej reklamie praso-
wej odbiorca jest zaskakiwany szeregiem jezykowych chwytéow reklamowych, do
ktorych naleza frazeologizmy i ich modyfikacje. Celem niniejszej pracy jest analiza
ilosciowa i jakosciowa frazeologizmdw i ich modyfikacji w reklamie prasowej, wy-

1 Niniejszy artykut stanowi kompendium mojej rozprawy doktorskiej pt. ,Andere Lénder,
andere Werbestrategien. Phraseologismen und deren Modifikationen in polnischen und
deutschen Werbeanzeigen®.
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ja$nienie kwestii ich strategicznej pozycji w tekécie reklamowym, jak réwniez po-
réwnanie polskiego i niemieckiego jezyka reklamy. Frazeologizm rozumiany jest
jako polaczenie kilku wyrazéw odznaczajace si¢ reproduktywnoscia i ewentualnie
idiomatyczno$cig oraz leksykalizacjg. Modyfikacja frazeologiczna to natomiast
okazjonalna, zamierzona zmiana ususu frazeologicznego w zakresie formalnym,
semantycznym lub formalno-semantycznym. Analiza zostala przeprowadzona
w oparciu o klasyfikacje frazeologizméw Burgera oraz klasyfikacje modyfikacji
frazeologicznej Balsliemke oraz Burgera, Buhofer, Sialma, ktéra zostata uzupel-
niona o klase aluzji (w nawigzaniu do Majkowskiej). Material badawczy zostal
podzielony na dwie gléwne kategorie: frazeologizmy tradycyjne i modyfikacje
frazeologiczne. Pierwsza grupe tworzg (1) frazeologizmy morfologiczno-syntak-
tyczne (zwroty, wyrazenia rzeczownikowe, wyrazenia okreslajace: przystowkowe,
przymiotnikowe i przyimkowe), (2) frazeologizmy zdaniowe (przyslowia, tru-
izmy, frazy, skrzydlate stowa) oraz3) ,klasy specjalne® (zwigzki modelowe, wyra-
zenia szeregowe, formuly rutynowe, frazeologizmy komparatywne)>. Modyfikacje
frazeologiczne natomiast zmieniaja forme frazeologizmu lub/i jego semantyke.
W zakresie modyfikacji formalnych wyrdzniamy: (1) (substytucje, (2) rozszerzenie,
(3) redukeje, (4) kontaminacje, (5) koordynacje oraz (6) modyfikacje gramatyczna.
W ramach modyfikacji semantycznych, ktére w jezyku reklamy czesto zdetermi-
nowane sg przez ich kreatywne umiejscowienie w okreslonym kontekscie reklamo-
wym, wyrdézniamy (1) ambiguacje (polisemantyzacje i defrazeologizacje), (2) anto-
nimizacje, (3) naruszenie ograniczen selekcji i (4) aluzje. Nalezy zaznaczy¢ jednak,
ze frazeologizm moze poprzez umieszczenie w okreslonym kontekscie reklamo-
wym zosta¢ (1) zmodyfikowany semantycznie bez zmiany swojej tradycyjnej formy,
(2) jednoczesnie zaklasyfikowany do dwoch klas frazeologizmoéw tradycyjnych (np.
tyle co kot naptakat stanowi zaréwno frazeologizm komparatywny jak i wyrazenie
okreslajace) lub (3) ulec jednoczesnie modyfikacji formalnej i semantyczne;j.

Wykres 1: Kategorie frazeologizmow i ich modyfikacji w reklamie prasowe;j

l Frazeologizmy w reklamie prasowej

l Frazeologizmyw tradycyjnej formie . Modyfikacja frazeologiczna

morfologiczno- zdaniowe specjalne formalna semantyczna formalno-

Frazeologizmy lFrazeologizmy l Klasy lModyfikacja l Modyfikacja l Modyfikacja
syntaktyczne semantyczna

Przystowia Frazeologizmy Substytucja, Ambiguacja

Zwroty, i : a8
wyrazenia 1 truizmy, komparatywne, o2 2ENZCIIC (polisemantyzacja,
rzeczownikowe, frazy, wyrazenia redukgja, defrazeologizacja),
wyrazenia skrzydlate szeregowe, inacja imizacja, naruszenie
okreslajace stowa formuty koordynacja, ograniczen selekgji, aluzja
(przymiotnil . ruty s dyfikacja
przystéwkowe zwiazki (el ez

etc.

Analizie poddano 350 polskich i 350 niemieckich ogloszen reklamowych wybra-
nych branz (byly to reklamy samochodéw, biur podrézy, bankéw i instytucji kredy-

2 Wniniejszym artykule ograniczam sie do analizy frazeologizméw stosowanych w reklamie
prasowej intencjonalnie, tj. polifunkcjonalnie. Analiza nie obejmuje frazeologizméw oni-
micznych, kolokacji, terminéw frazeologicznych, jak réwniez wskaznikéw frazeologicznych
stuzgcych wytgcznie wytworzeniu relacji gramatycznych, ktére nie przedstawiajg dodatko-
wej wartosci dla reklamy.
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towych, towarzystw ubezpieczeniowych, kosmetykow i produktow farmaceutycz-
nych, $rodkow spozyweczych i operatoréw komoérkowych), opublikowanych przede
wszystkim w roku 2009°. Jedynie przedstawiony podzial branzowy zezwala z jedne;j
strony na stworzenie reprezentatywnego korpusu, o ktéry mozna oprze¢ studium
poréwnawcze, a z drugiej strony pozwala na uzyskanie dalszych waznych wnioskow
dotyczacych charakterystyki branz. Ograniczenie korpusu do jednego roku nato-
miast jest argumentowane zywotnoscia i ciggtym rozwojem jezyka reklamy. W opar-
ciu o 1124 przyklady pochodzace z polskich i niemieckich ogloszen reklamowych
niniejsza praca obrazuje najwazniejsze cechy charakterystyczne frazeologizméw
i ich modyfikacji, klasyfikuje je oraz wyjasnia kwesti¢ preponderancji tych srodkéw
jezykowych, jak rowniez pozwala poréwnac sasiadujace jezyki reklamy.

Poréwnanie polskiego i niemieckiego jezyka reklamy ukazuje, ze oba chetnie ko-
rzystaja z frazeologizméw: w 350 polskich ogloszeniach reklamowych znaleziono
574 przyklady frazeologizmoéw i ich modyfikacji, przy czym przewazaja frazeolo-
gizmy tradycyjne.

W niemieckich ogloszeniach reklamowych udokumentowano 550 przykltadow
frazeologizmow, z czego wigkszos¢ stanowila modyfikacje. Chociaz taczna liczba
przykladéw wchodzacych w sktad korpusu wskazuje na czestsze uzycie frazeolo-
gizméw w polskich tekstach reklamowych, duzo tatwiej byto zebra¢ material ba-
dawczy w reklamie niemieckiej. Mozna to wyjasnia¢ dtuzszg tradycja reklamowga
oraz bardziej eksperymentalnym charakterem niemieckiego jezyka reklamy. Poza
tym niemieccy copywriterzy uwazajg, ze zaden produkt nie moze by¢ dtugo rekla-
mowany tym samym tekstem, nawet najlepszy tekst traci bowiem z czasem swdj
czar*,stad duze zréznicowanie reklam prasowych wielu niemieckich producentéw
i ustugodawcow z wydania na wydanie. W polskich ogtoszeniach reklamowych
wyglada to zupelnie inaczej: ogloszenie reklamowe jest zamieszczane w niezmien-
nej formie przez caly rok.

FRAZEOLOGIZMY TRADYCYJNE

Zdaniem Lewickiego frazeologizmy ze wzgledu na bliskos¢ jezykowi potocznemu,
oparcie na metaforze, ekspresywnos$¢ i dowcipnos¢ sg dobrym srodkiem przeka-
zu reklamowego®. Lusinska podkreéla iz ,,Frazeologizmy |[...] nawet niepoddawa-

3 Poniewaz reklamy réznych branz wykazujg znaczne roznice np. pod wzgledem ilo$ci tekstu
(np. reklamy perfum oparte sa w duzej mierze o ilustracje i ograniczaja si¢ do niewielkiej
ilosci stow, reklamy samochodow natomiast zawierajg najczesciej wszystkie elementy re-
klamy prasowej i Ioné;cop , praca analizujgca kontrastywnie reklame prasowa nie moze
bazowac na analizie dowo nych polskich i niemieckich ogtoszen prasowych. Studium takie
musi by¢ oparte na korpusie, ktory odzwierciedla te sama (wzglednie podobna) liczbe re-
klam poszcze% 6lnych branz w obu korpusach. Zestawienie takiego korpusu nie byto tatwe,
poniewaz w obu krajach nie zawsze reklamowane s3 te same ustugi lub produkty: i tak
znalezienie odpowiedniej liczby reklam samochoddéw z intencjonalnym zwigzkiem fraze-
ologicznym (po 75 reklam) nie sprawiato problemu, natomiast zebranie w polskim korpusie
np. reklam towarzystw ubezpieczeniowych wrecz odwrotnie. Fakt ten jednak nie dziwi, jesli
dodam, ze w polskiej prasie reklama towarzystw ubezpieczeniowych powtarza sig najcze-
$ciej przez caty rok w niezmiennej formie. Poza tym nie kazda reklama zawiera zwigzek
frazeologiczny.

4 Por. Cz. Schatte, Zur Verwendung von Phraseologismen in deutschen und polnischen Wer-
beslogans, [w]Studla Germanica Posnaniensia, A. Bzdega, S. Kaszynski, H. Ortowski (red.)
Poznan 1997, s. 190. To oczywiscie nie dotyczy sloganu ktérego funkcja polega na zapew-
nieniu rozpoznawalnoscn

5 A M. Lewicki, Frazeolog:zmywsloganach reklamowych [w:] Kreowanie swiata w tekstach,
A. M. Lewicki, R. Tokarski (red.) lin 1995, s.
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ne zabiegom modyfikacyjnym, uznawane sg za takie jednostki leksykalne, ktore
wydatnie wzmacniajg plastycznos$¢ i wyrazisto$¢ tekstu, jego site oddzialywania
i komunikatywno$¢™®. Zaréwno polska, jak i niemiecka reklama prasowa chetnie
siega po frazeologizmy tradycyjne: w 350 polskich reklamach odnotowano 302
formy frazeologizmoéw tradycyjnych, w niemieckich reklamach - 263 przykiady.
Niemieccy copywriterzy najchetniej umieszczaja w reklamach prasowych zwroty,
zwigzki modelowe i wyrazenia rzeczownikowe. W polskich reklamach najczesciej
uzywane sg zwroty, wyrazenia rzeczownikowe i wyrazenia przystdwkowe. Naj-
wigksze roznice pomiedzy niemieckim a polskim jezykiem reklamy zostaly od-
notowane w wyrazeniach rzeczownikowych, wyrazeniach okreslajacych, w zwigz-
kach modelowych, w wyrazeniach szeregowych, frazeologizmach reklamowych
oraz we frazach.

W korpusie udokumentowano tacznie 147 form wyrazen rzeczownikowych, z cze-
go bezwzgledna wiekszos¢ (73%) odnaleziono w polskich reklamach, w ktorych
najczesciej sg pozycjonowane w tekscie wlasciwym reklamy prasowej i nie ulegaja
modyfikacji (67%), jak np.: tekst reklamy Emirates: ,,Skorzystaj z okna na $wiat,
ktére sprawi, ze na nowo pokochasz latanie®, w: Forbes Travel 2009, nr 11, s. 11//
nagtowek reklamy Volkswagena: ,,Zloty interes?®, w: Gazeta Wyborcza 2009, nr
25, s. 5-6// nagléwek reklamy Mercedesa: ,,Nowa odstona”, w: Newsweek 2009,
Nr. 9, s. 13// tekst reklamy Peugeota: ,Gesia skorka gwarantowana”, w: Polityka
2009, nr. 12, s. 7// tekst reklamy Volkswagena: ,Wir pracy” w: Polityka 2009, nr
7, s. 2// tekst reklamy Volkswagena ,,Dwusprzegtowa, automatyczna przektadnia
DSG pozwala zmieniaé biegi w ulamku sekundy”, w: Polityka 2009, nr 10, s. 2.
W niemieckich ogloszeniach reklamowych wyrazenia rzeczownikowe najczesciej
umieszcza si¢ w nagtowku. 95% tych utartych zwigzkéw wyrazowych to polacze-
nia idiomatyczne lub czgsciowo idiomatyczne, pomimo to tylko w 4 przypadkach
miala miejsce modyfikacja formalna.

Znaczne roznice ilo$ciowe pomiedzy dwoma korpusami ilustruje réwniez katego-
ria przystowkowych wyrazen okreslajacych. Lacznie odnotowano 61 przyktadow,
sposrod ktdrych 13 stanowi modyfikacje. Zdecydowanie dominuje tutaj polska re-
klama prasowa — 92% przykladéw (jak np.: tekst reklamy Nicorette ,,Sukces masz
w zasiegu reki” w: Polityka 2009, nr 47, s. 105// tekst reklamy Rhin-Bac: ,,Ulga za-
wsze pod rekg” w: Focus 2009, nr 3, s. 93// nagtéwek reklamy Peugeota ,,Zwyciezca
na kazdym kroku”, w Focus 2009, nr 8, s. 19// tekst reklamy Hondy: ,Dostepne od
reki”, w: Polityka 2009, nr. 29, s. 21// tekst reklamy Audi: ,W utamku sekundy’,
w: Polityka 2009, nr. 5, s. 108// Modyfikacje: tekst reklamy Volkswagena: ,,Mniej
niz mrugniecie okiem” zamiast bez mrugniecia okiem, w: Focus 2013, nr 2, s. 36).
Poza tym polski korpus przewaza w kategorii fraz: 28 przykladéw, w niemieckim
natomiast zaledwie 5 (przyktady: nagtéwek reklamy Lisnera: ,,Co$ tu sie kroi’, w:
Newsweek 2009, nr 15, s. 31// tekst reklamy Knorra: , Tego wlasnie mi trzeba, w:
Polityka 2009, nr 6, s. 48// naglowek reklamy Biedronki: ,,Klient ma zawsze racje’,
w: Polityka 2009, nr 34, s. 19// nagléwek reklamy Kropli Beskidu: ,,Po deszczu
zawsze jest stonce”, w: Polityka 2009, nr 29, s. 108).

6 A Lusinska, Reklama a frazeologia. Teksty reklamowe jako Zrédto nowych frazeologizméw,
Torun 2007, s. 26.
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W reklamie niemieckiej natomiast dominuje w kategoria wyrazen szeregowych,
ktorych liczba przekracza liczbe polskich przyktadéw prawie czterokrotnie. Row-
niez w zakresie zwigzkow modelowych widoczna jest znaczna przewaga niemiec-
kiego jezyka reklamy. Wynik ten nie dziwi jednak, jesli uwzgledni sie fakt, ze
w polskich przykladach dwie z trzech wymienionych subkategorii wystepuja
rzadko lub nie wystepuja wcale: Po pierwsze wzory formalne stanowia w polskim
jezyku reklamowym rzadko$¢, po drugie w niemieckim jezyku reklamy mozna
zaobserwowac liczne substytucje tych samych sloganéw reklamowych stosowa-
nych przez innych producentéw lub ustugodawcéw, dlatego zgodnie z Janich takie
procedury nie s postrzegane jako substytucje, lecz jako wypelnienie tego samego
modelu formalnego. W polskim jezyku reklamy mozna zaobserwowac zaledwie
pierwszy zwiastun tego fenomenu’.

Z kolei w analizie jako$ciowej réznice widoczne sa w kategorii skrzydlatych stow.
Podczas, gdy niemiecki jezyk reklamy z duzg czestotliwo$cia cytuje ogolnie znane
wypowiedzi, w polskich reklamach czeéciej zastosowanie znajduja znane teksty
piosenek i tytuly ksiazek (jak np.: nagtéwek reklamy Volkswagena: ,,Mozesz by¢
i piekna i bestig’, w: Polityka 2009, nr 41, s. 30// tekst reklamy BMW: ,,Rado$¢ nas
napedza” zamiast ona nas napedza, w: Polityka 2009, nr 36, s. 2// Nagtéwek rekla-
my PZU: ,Mala firma i moze” zamiast Stary cztowiek i morze, w: Polityka 2009, nr
42, s. 47// nagtéwek reklamy Mercedesa: ,Nowa klasa E. Twdj azyl” zamiast Mdj
azyl, w: Polityka 2009, nr. 15, s. 2// nagtéwek reklamy Mercedesa: ,,Jak mercedes
to tylko jesienia, zamiast Jak przygoda to tylko w Warszawie, w: Polityka 2009, nr
41, s. 30// nagtéwek reklamy Chorwacji: ,Piekna i bliska” zamiast Pigkna i Bestia,
w: Newsweek 2009, nr 19, s. 65// Nagtéwek reklamy Agadir w Maroku: ,I$¢
w strone storica” w: Focus 2009, Nr. 1, s. 49). Najwieksze roznice jednak widocz-
ne s3 w subkategorii frazeologizméw reklamowych: o ile bowiem w niemieckich
ogloszenia ch reklamowych chetnie korzysta si¢ z frazeologizméw reklamowych,
w polskim jezyku reklamy stanowig one rzadko$¢.

Wykres 2: Formy frazeologizmdw tradycyjnych w polskiej i niemieckiej reklamie prasowej

Inne
Zwiazki modelowe
Frazy R
Przystowia -
Truizmy [
Frazeologizmy reklamowe r
Skrzydlate stowa ) m Reklamy niemieckie
Frazeologizmy komparatywne [l m Reklamy polskie
Formuty rutynowe

Wyrazenia szeregowe |[Jemm—m——

Wyrazenia przystéwkowe

Wyrazenia rzeczownikowe
Zwroty P

7  Por. N. Janich, Wenn Werbung Spriiche klopft. Phraseologismen in den Werbeanzeigen, [w:]
Der Deutschunterricht, D. Hartmann, P. Schlobinski (red), 5, 2007, s. 51.
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MODYFIKACJE FRAZEOLOGICZNE?®

Jezyk ogloszen reklamowych zdobywa uwage odbiorcy dzigki swojej kreatywnosci
i oryginalnosci, charakteryzuje si¢ wiec mnogoscig modyfikacji frazeologicznych.
Procesy modyfikacji dokonujg rekonstrukeji tradycyjnych frazeologizméw przez
nawigzanie do konkretnego kontekstu lub ilustracji. Modyfikacja moze przy tym
przypominaé frazeologizm tradycyjny pod katem fonologicznym, podczas gdy
semantyka ulega zmianie. W zwigzku z tym niniejsza analiza potwierdza slowa
Balsliemke, ktdra stwierdzita, Ze reklama nie tworzy nowego jezyka, lecz korzysta
z dostepnego materialu jezykowego i wykorzystuje go dla danego celu reklamowe-
go. W nawigzaniu do frazeologicznych polaczen wyrazowych w reklamie nalezy
powyzsza teze rozumie¢ jako wykorzystanie przez copywriteréw utartych zwigz-
kéw wyrazowych w celu ulatwienia recepcji i zapamietania ogloszen lub zaskocze-
nia odmienng interpretacjg normy frazeologicznej’.

W korpusie odnotowano facznie 495 form modyfikacji formalnych, co stanowi 44%
materialu badawczego. Pod wzgledem ilo$ciowym modyfikacje formalne sg rownie
popularne w obu jezykach reklamowych, o czym $wiadczy liczba 254 przykladow
w niemieckich (46%) i 241 przykladéw (42%) w polskich ogloszeniach reklamo-
wych. Stwierdzono jednak liczne réznice pomiedzy obydwoma obszarami badan.

Substytucja w obu jezykach reklamowych stanowi niewatpliwie najczestszy mecha-
nizm modyfikacji. Moze ona przypomina¢ pod katem fonologicznym frazeologizm
tradycyjny, podczas gdy semantyka ulega zmianie np. wymieniajac litere (jak w re-
klamie Plusa: ,,Rarka’ Plusa“ zamiast Lalka Prusa, w: Polityka 2009, nr 43, s. 17)
lub pojedyncze sylaby (jak w reklamie OmegaCardio: “Przez rozsadek do serca”
zamiast przez Zolgdek do serca, w: Polityka 2009, nr 42, s. 63). Substytucja jednak w
obu jezykach reklamy najczesciej polega na wymianie pojedynczych wyrazow (jak
np.: nagltéwek reklamy LOTu: ,Kto pierwszy, ten leci!” zamiast Kto pierwszy, ten
lepszy, w: Polityka 2009, nr 39, s. 41// naglowek reklamy Mercedesa: ,,Strzat w 11”7
zamiast Strzat w dziesigtke, w: Polityka 2009, nr. 39, s. 39// nagtéwek reklamy Seata:
»Piekna i technologia®, zamiast Pigkna i Bestia, w: Gazeta wyborcza 2009, nr 18,
s. 3// Naglowek reklamy Opla: ,,Rzu¢ $wiatu wezwanie”, zamiast rzucic (komus) wy-
zwanie, w: Newsweek 2009, nr 5, s. 15// nagléwek reklamy Thomas Cook: ,Thoma-
scook.pl Twoj portal na $wiat”, zamiast okno na swiat, w: Polityka 2009, nr 2, s. 43).
Poréwnujac jednak sasiadujace jezyki reklamy mozna dostrzec roznice w zakresie
substytuowanych elementéw: i tak na przyklad jedynie w niemieckim korpusie od-
notowano wéréd przystéw wymiane konicowej czgsci przystowia (np. ,,Erfolg hat
viele Viter. Meistens auch eine Mutter; zamiast Der Erfolg hat viele Viiter. Der Mis-
serfolg ist ein Waisenkind, w: Stern 2009, nr 18, s. 127). W polskim korpusie udoku-
mentowano natomiast kreatywne zastegpowanie calych zwigzkow frazeologicznych,

8  Baba stosuje termin innowacji frazeologicznej, ktérg definiuje jako ,to, w czym wytwarca
danego tekstu swiadomie lub nieSwiadomie odchyla sie od normy frazeologicznej, kt6-
ra jest zbior zaaprobowanych przez polska spotecznos¢ jezykowa frazeologizmow .."
(S. Baba, Frazeologia Polska, Poznan 2009, s. 31). W zwigzku z tym, Ze w niniejszej pracy
analizie poddatam wytgcznie $wiadome odchylenia od normy frazeologicznej, stosuje ter-
min modyfikacja.

9  Por. P. Balsliemke, Da sieht die Welt schon anders aus. Phraseologismen in der Anzeigen-
werbung: Modifikation und Funktion in Text-Bild-Beziehungen, Essen 2001, s. 107.
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przede wszystkim skrzydlatych stéw (np.: naglowek reklamy Toyoty: Przyjezdza
Toyota do doktora, a doktor tez ... Toyota”, zamiast: przychodzi baba do lekarza,
a lekarz tez baba, w: Polityka 2009, nr 22, s. 13// nagtéwek reklamy PZU:,Mata fir-
ma i moze“, zamiast Stary cztowiek i morze, w: Polityka 2009, nr 42, s. 47).

Takze w przypadku rozszerzenia ususu frazeologicznego oprocz roznic ilosciowych
—-wyraznej dominacji polskiego korpusu (74 przyktadéow wobec 58 przykladow
w niemieckich reklamach), wyksztalcity si¢ réwniez réznice jako$ciowe. Rozsze-
rzenie o ztozenie determinatywne udato si¢ ustali¢ jedynie w reklamie niemiec-
kiej, specyfika jezyka polskiego i umiejscowienie przymiotnej przydawki wyod-
rebniajacej po wyrazie okreslajagcym uniemozliwia tworzenie takich ztozen (np.
»Frohes Rederederedefest zamiast Frohes Fest, w: Stern 2009, nr 5, s. 17). Takze
rozszerzenie o dopelnienie przyimkowe jest charakterystyczne dla niemieckiego
jezyka reklamy, w polskim korpusie bowiem udato si¢ udokumentowa¢ tylko trzy
przyklady. Polski korpus dominuje natomiast w zakresie rozszerzen o partyku-
e wzmacniajaca (np. Slogan reklamowy Falumaxa: ,,Tylko dla bardzo dorostych,
w: Polityka 2009, nr 11, s. 83// nagléwek reklamy Vichy:,,Nasza zima (nie taka)
zfa’, w: Newsweek 2009, nr 2, s. 3) lub przydawke (np. Naglowek reklamy Vichy:
»Zwierciadto meskiej duszy”, w: Focus 2009, nr 7, s. 12).

Znaczace roznice iloSciowe stwierdzono w kategorii kontaminacja, w ktorej nie-
miecki jezyk reklamy wyraznie dominuje. Ponadto stwierdzono, ze kategoria
koordynacja', ktéra ze wzgledu na swoja ztozono$¢ wymaga od copywritera do-
skonalej znajomosci inwentarza frazeologicznego oraz wyjatkowej pomystowosci,
stanowi raczej rzadko$¢ w jezyku reklamy. W obu korpusach znaleziono po jed-
nym przykladzie.

Analiza korpusu wykazata ponadto, ze okreslone klasy frazeologizmoéw czesciej
poddawane sg modyfikacji: Niemieccy tworcy reklamy siegaja bardzo chetnie po
zwroty, skrzydlate stowa, truizmy i przystowia, za$ zainteresowanie polskich kre-
atorow reklamy skupia si¢ przede wszystkim na zwrotach, wyrazeniach rzeczow-
nikowych, frazach i skrzydlatych stowach.

Wykres 3: Modyfikacje formalne w polskiej i niemieckiej reklamie prasowe;j
Modyfikacja gramatyczna
Koordynacja
Kontaminagja

Redukcja

m Polskie przyktady

Rozszerzenie m Niemieckie przyktady

Substytucja

40

10 Koordynacja to potaczenie dwéch podobnych zwigzkéw frazeologicznych z usunieciem
elementu identycznego, np. w reklamie Netii ,Dziecinnie prosty wybor" (frazeologizm 1:
co$ jest dziecinnie proste+ frazeologizm 2: prosty wybor).
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Réwniez w ramach modyfikacji semantycznych, umozliwiajacych duza swo-
bode interpretacji, mozna stwierdzi¢ zaréwno rozbieznosci jak i cechy wspolne
dla obu jezykow reklamy. Najciekawszym i najbardziej funkcjonalnym mechani-
zmem modyfikacji frazeologizméw w jezyku reklamy jest ambiguacja wymagaja-
ca od copywriteréw sporej kreatywnosci. Warunkiem tego rodzaju modyfikacji
jest idiomatyczno$¢ bazy frazeologicznej. Im wyzszy stopien idiomatycznosci,
tym bardziej wzrasta prawdopodobienstwo ambiguacji. 48% niemieckich fraze-
ologizméw to konstrukcje idiomatyczne lub czesciowo idiomatyczne. W polskim
korpusie stanowig one jedynie odsetek rzedu 23%. W ogtoszeniach reklamowych
stwierdzono dwie kategorie ambiguacji — polisemantyzacje (jednakowa realizacja
znaczenia literalnego i frazeologicznego) oraz defrazeologizacje (aktualizacja zna-
czenia dostownego i dezaktywacja znaczenia frazeologicznego). W wyniku obu
metod modyfikacji w ogloszeniach reklamowych poprzez aktywacje literalnego
znaczenia frazeologizmu oraz koherencje z ilustracjg reklamowa zostaje wzmoc-
niony kontrast pomiedzy znaczeniem obrazowym i jezykowym. W ten sposéb po-
wstaje rozbiezno$¢ pomiedzy obiema plaszczyznami znaczeniowymi. Metoda am-
biguacji w niemieckim jezyku reklamy jest bardziej produktywna niz w polskim
jezyku reklamy. Zaréwno w subkategorii polisemantyzacji (102 przyklady wobec
28 przykladow), jak i w subkategorii defrazeologizacji (35 przykladéw wobec
11 przykladéw) dominuje niemiecka cz¢$¢ korpusu.

Kolejnym atrakcyjnym mechanizmem modyfikacji jest aluzja, ktéra wymaga od
odbiorcow wysokich (jesli nie najwigkszych) umiejetnosci dekodowania, poniewaz
zmienia ona przyjety frazeologizm do tego stopnia, ze jest on rozpoznawalny jedy-
nie fragmentarycznie (np. ,Niezawodne w mrowczej pracy*, zamiast byc pracowi-
tym jak mréwka, w: Newsweek 2009, nr 1, s. 56// nagtéwek reklamy Playa: ,,Gruszki
i ceny minut spadaja same®, zamiast: obiecywac komus gruszki na wierzbie, w: Focus
2009, nr 1, s. 89// slogan reklamy Avivy: ,Fundacja Aviva. Zycie bez przeszkods,
zamiast Usuwad komus przeszkody sprzed nég, w: Polityka 2009, nr 50, s. 99).

W sumie w niemieckich ogloszeniach reklamowych udato si¢ znalez¢ 245 przykta-
dow modyfikacji semantycznych, co oznacza, ze 44,5% analizowanych frazeolo-
gizmoéw poddanych zostalo owej modyfikacji. W polskich zrédtach modyfikacje
semantyczne stwierdzono w 30% przyktadéw. W niemieckim jezyku reklamy moz-
na ponadto zaobserwowac, ze najbardziej popularng metoda semantycznej mody-
fikacji jest polisemantyzacja, dzigki ktdrej majac do dyspozycji ograniczong prze-
strzen ogloszenia reklamowego mozliwe jest przekazanie w skondensowany sposdb
co najmniej dwdch informacji. W jezyku polskim natomiast dominuje naruszenie
ograniczen selekeji, przez co produkt badz ustuga otrzymuje ludzkie cechy.

POZYCJONOWANIE FRAZEOLOGIZMOW W REKLAMIE

Kolejnym waznym punktem w analizie frazeologizméw w ogtoszeniach reklamo-
wych jest ich pozycjonowanie w elementach kompozycyjnych reklamy prasowe;j.
Hierarchia frazeologicznych srodkéow jezykowych w poszczegélnych komponen-
tach reklamowych ksztaltuje si¢ podobnie w obu jezykach reklamy, niemniej jed-
nak mozna wskaza¢ roznice. Analiza pokazala, ze frazeologizmy i ich modyfikacje,
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dzigki swojej ekspresywnosci i obrazowosci, sg najbardziej produktywne w na-
gléwkach reklamowych, przy czym polscy copywriterzy preferujg tutaj frazeolo-
gizmy w ich tradycyjnej formie, natomiast autorzy reklam niemieckich siegaja po
modyfikacje frazeologiczne. W tym miejscu mozna zgodzi¢ si¢ z teza Pociaska,
zgodnie z ktorg frazeologizmy stanowia poprzez umieszczanie ich w gtéwnym ele-
mencie ogtoszenia rodzaj reklamy tekstu i zaproszenie do lektury."

Przeprowadzone badania wykazaly ponadto, ze frazeologizmy i ich modyfikacje
cieszg si¢ rowniez duzg popularnoscia w tekscie wlasciwym reklamy prasowej,
w ktérym w obu korpusach umieszczono 40% jednostek frazeologicznych, co daje
drugie miejsce w hierarchii ilo$ciowej. Tutaj dominujg zaréwno w polskich jak i
niemieckich reklamach frazeologizmy tradycyjne (w polskich ogloszeniach rekla-
mowych udzial frazeologizméw tradycyjnych wynosi 60%, w niemieckich licz-
ba ta sigga 51%). Normatywna forma frazeologizméw wynika z informacyjnego
charakteru tekstu wlasciwego reklamy. Poza tym frazeologizmy pozycjonowane sg
réwniez w sloganie. W niemieckich tekstach reklamy stwierdzono jeszcze jedna
interesujacg pozycje frazeologizmow: piec form frazeologizméw odkryto na zdje-
ciu reklamowym (co ciekawe, s3 to wylacznie formy rutynowe).

Reasumujac nalezy stwierdzié, ze frazeologizmy i ich modyfikacje wykorzysty-
wane w reklamie to forma zaproszenia potencjalnego klienta do zapoznania sig¢
z tre$cig komunikatu reklamowego. Dzigki swej rozpoznawalnosci, powszechnie
znanemu charakterowi, ekspresywnej i sugestywnej formie przekazu staly sie nie-
zwykle atrakcyjnym $rodkiem reklamowym, znajdujacym zastosowanie zaréwno
w reklamach polskich jak i niemieckich. Niniejsza praca stanowi zatem katego-
ryczne zaprzeczenie stwierdzenia Grasseggera i Xiaoyana, jakoby frazeologizmy
byty irrelewantne dla ogtoszen reklamowych'?. Potwierdza ona natomiast w ogél-
nym ujeciu wyniki Lewickiego, Baby, Hemmi, Bassowej, Kavalcovej i Balsliemke,
w ktorych podkresla sig, ze frazeologizmy i ich modyfikacje ciesza si¢ w jezyku
reklamy duzg popularnoscia.
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Btedy jezykowe a rozwoj sprawnosci
mowienia na roznych poziomach naucza-

nia jezyka niemieckiego / Linquistic mistakes
vs. language speaking abilities on various levels
of teaching German

ABSTRACT

Constant practicing of speaking skills involves a great input of work from both teacher and student. In
recent years people have been more eager to travel, emigrate, learn about foreign cultures and, first and
foremost, communicate. That is why, speaking fluency is for the majority of people a key to success in
language learning. (Komorowska, 196). This article includes reflection on the language norms as well
as methods of improving language skills. The results of conducted research, aiming at defining the fre-
quency of language mistakes made by students while speaking, have been presented in the further part
of the article. The questions regarding teacher’s respond to student’s mistakes, the methods and exercises
applied in their education as well as the ways of students’ behaviour while speaking, have been raised
in the work.

Key words: language norm, criterion of correctness, language mistake, speaking ability, educational game

WPROWADZENIE

ozwdj sprawnosci mowienia wymaga duzego nakladu pracy zaréwno ze
strony nauczyciela jak i ucznia.' W ostatnich latach ludzie chetniej i czesciej
podroézuja, emigruja, poznaja obce kultury, a przede wszystkim chca roz-
mawiaé. Dlatego umiejetno$¢ swobodnego wypowiadania sie jest dla wielu oséb
miarg sukcesu w nauce jezyka. Niniejszy artykul zawiera rozwazania na temat nor-
my jezykowej oraz strategii ksztalcenia sprawno$ci moéwienia. W dalszej czesci
zaprezentowano wyniki badania, majacego na celu okreslenie czgstotliwosci po-
pelniania przez uczniéw bledéw jezykowych podczas méwienia.” Zostaly posta-

1 A. Majkowska, Fonetyka w stuzbie edukacji dziecka, [w:] Edukacja w spoteczenstwie pono-
woczesnym, red. K. Redzinski, E. Golbik, ,Prace Naukowe Gliwickiej Wyzszej Szkoty Przed-
siebiorczosci. Seria Pedagogika”, t. 2, Gliwice 2010, s.119-125.

2 A Majkowska, Samogtoski ustne jako problem jezykoznawczy i logopedyczny, ,Prace Na-
ukowe. Filologia Polska. Jezykoznawstwo" V, Czestochowa 2005, s. 103-106.
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wione pytania dotyczace reakcji nauczyciela na blad, rodzaju metod oraz ¢wiczen
stosowanych w procesie ksztalcenia sprawnosci moéwienia, sposobéw zachowan
uczniéow podczas konwersacji.

POPRAWNOSC JEZYKOWA

Poprawnos¢ jezykowa to postugiwanie si¢ jezykiem zgodnie z jego normga’.
Zmieniajacy si¢ wraz z rozwojem cywilizacji jezyk zmusza jezykoznawcow do
dokonywania co pewien czas korekt w stownikach poprawnosciowych. We
wspolczesnej literaturze fachowej wyréznia si¢ norme uzytkowa oraz norme
skodyfikowana. Norma uzytkowa to zgodnos$¢ sposobdw uzycia jezyka z po-
wszechnym zwyczajem jezykowym w danym okresie*. Obejmuje ona stownic-
two uzywane w kontaktach nieoficjalnych. Opisujac pewne elementy jezyka,
jako pochodzace z poziomu normy uzytkowej bierze si¢ pod uwage stopien roz-
powszechnienia danego $rodka jezykowego, jego uzyteczno$¢ i sprawnos¢ ko-
munikatywna, np. ekonomiczno$é¢, prostote, wyrazisto§¢, w mniejszym stopniu
za$ — zgodno$¢ z tradycja czy systemem jezykowym. Z tego wzgledu wyrodznia
sie norme profesjonalna, dopuszczalna w $rodowisku profesjonalistow w danej
dziedzinie oraz norme regionalng, obejmujaca te regionalizmy, ktore sg trakto-
wane jako pozostajace ponizej normy wzorcowej, np. krakowskie wyrazenie na
dworze zamiast na zewngtrz®. Norma skodyfikowana to zbidr regul zapisanych
w stownikach, gramatykach oraz poradnikach jezykowych. Oceniajac popraw-
no$¢ jezykowa wypowiedzi nalezy powolac si¢ na:

a) norme wymawianiows, ktéra ustala poprawng wymowe glosek oraz zasady
akcentowania wyrazow;

b) norme fleksyjna, ktéra narzuca obowigzujace wzorce odmiany wyrazu;

c) norme skladniows, ktdra ustala reguty budowy zdan;

d) norme leksykalng i frazeologiczng, ktora poucza, w jakim znaczeniu stosuje
sie dane wyrazy i zwigzki frazeologiczne;

e) norme stylistyczng, ktdra pokazuje, jak wlasciwie dobiera¢ srodki jezykowe.
Do jezyka pisanego odnoszg sig:

a) norma ortograficzna, regulujaca wlasciwy zapis wyrazow;

b) norma interpunkcyjna, ustalajaca zasady uzycia znakéw przestankowych®.
Poprawnos¢ jezykowa mozna oceni¢ na podstawie kilku kryteriow. Najczesciej
stosowane sg kryteria:

a) wystarczalnosci jezyka,

b) ekonomicznosci jezyka,

c) stopnia upowszechnienia,

d) autorytetu kulturalnego,

3 R. Przybylska, Wstep do nauki o jezyku polskim, Krakéw 2003, s. 93.
4 Ibidem, s. 94.
5
6

A. Markowski, Kultura jezyka polskiego, Warszawa 2005, s. 34.
R. Przybylska, Wstep do nauki..., Krakéw 2003, s. 95.

m Instytut Studiéw Miedzynarodowych i Edukacji HUMANUM www.humanum.org.pl



Jezyk w Komunikacji, ISSN 2084-5111, 5 (2) 2014, s. 85-96

e) narodowe’.

Kryterium wystarczalnosci jezyka stosowane jest do oceny innowacji jezykowych,
ktére uzupelniajg zasob srodkéw jezykowych przez wprowadzenie elementéw
nominatywnych lub ekspresywnych®. Kryterium ekonomicznosci powinno daé
odpowiedz na pytanie, czy innowacje jezykowe ulatwiajg komunikacje jezykowa.
Dobrym przykladem beda tutaj skrétowce oraz tendencja do usuwania wyjatkow.
Kryterium upowszechnienia dotyczy tych form, ktére przez dluzszy czas sa uzy-
wane w mowie roznych warstw spoleczenstwa, np.: forma tg ksigzke zamiast t¢
ksigzke. Kryterium autorytetu kulturalnego odnosi si¢ do uznania za forme po-
prawng wyrazu badz zwrotu, jesli uzywa jej osoba postugujaca sie wzorcowg pol-
szczyzna. Najczedciej sa to uznani jezykoznawcy oraz pisarze. Kryterium narodo-
we dotyczy uzycia zapozyczen z jezykéw obcych. Nie nalezy stosowaé wyrazow
obcych, jedli istnieja ich polskie ekwiwalenty. W pewnych dziedzinach zycia nie
mozna tego oming¢, pojawia si¢ bowiem trudno$¢ w nazywaniu nowych rzeczy
czy pojeé, np.: telewizja, trolejbus, laser.

Nalezy takze pamieta¢ o budowaniu wypowiedzi spojnych formalnie i tresciowo.’
TYPY BLED()W JEZYKOWYCH

Odstepstwo od normy to blad jezykowy. H. Komorowska proponuje nastepujacy
podzial btedow:

° WEDLUG KRYTERIUM MATERIALU JEZYKOWEGO:

a) bledy wymowy,

b) bledy pisowni. Do tej grupy naleza bledy ortograficzne oraz interpunkcyj-
ne. Charakterystyczna cecha jezyka niemieckiego jest pisanie rzeczownikow
wielkg literg, np.: Mutter, Haus,

c) bledy leksykalne,
d) bledy gramatyczne,

° WEDLUG KRYTERIUM KOMUNIKATYWNEGO PRZEKAZU:

a) bledy lokalne, ktore nie znieksztalcajg znaczenia,

b) bledy globalne, ktdre zaburzaja wypowiedz;
o  wedlug kryterium systematycznosci popelniania btedow:

a) bledy systemowe, sygnalizujgce nieznajomos¢ regul,
b) bledy sporadyczne, sygnalizujace brak wprawy w stosowaniu regut w praktyce,

c) przejezyczenia,

Ibidem, s. 101.

A. Markowski, Kultura jezyka polskiego, Warszawa 2005, s. 49.

Zob. G. Majkowski, Z zagadnien spojnosci linearnej tekstu (uwagi na marginesie edukacji
jezykowej), w: H. Synowiec, red., ,Z Teorii i Praktyki Dydaktycznej Jezyka Polskiego”, t. 16.
Prace Naukowe Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2001, s. 91-100.
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e WEDLUG KRYTERIUM ZRODLA BLEDU:

a) bledy interferencji zewnatrz jezykowej,

b) bledy interferencji wewnatrzjezykowej,

c) bledy wynikajace ze sposobu uczenia sie, np. bledy wymowy zwiazane z ucze-
niem sie wyrazow z tekstu pisanego,

d) bledy wynikajace ze sposobu nauczania,
e) bledy wynikajace ze strategii komunikacyjnych™.

STRATEGIE KSZTALCENIA SPRAWNOSCI MOWIENIA

H. Komorowska sformulowala zasady nauczania sprawnosci moéwienia, ktore
umozliwig uczniowi skuteczne wypowiadanie si¢ w obrebie:

a) rol, w jakich w przyszlosci bedzie postugiwal sie jezykiem niemieckim, np.
rola turysty badz pracownika, prowadzacego korespondencje telefoniczng
z firmami niemieckimi,

b) sytuacji, w ktérych bedzie musiat porozumiewac si¢ w jezyku obcym, np.: lot-
nisko, wizyta u lekarza, zakupy,

c) tematdw, na jakie bedzie zmuszony si¢ wypowiedzie,

d) intencji, jakie bedzie musial umie¢ przekaza¢, np.: zaproszenie, odmowa,

e) form, wjakich bedzie musial wypowiadac sie, np.: monolog, dialog,

f) stylu, jakim bedzie si¢ postugiwal: potoczny lub formalny.

Strategie uzaleznione s3 od poziomu nauczania jezyka niemieckiego.

Poziom podstawowy

W pierwszym roku nauki jezyka niemieckiego nalezy polozy¢ nacisk na ¢wiczenia
fonetyczne. Przyczyna powstawania bledow wymowy jest lek przed o§mieszeniem
w artykulowaniu dzwigkéw w obcym jezyku. Bledy fonetyczne znieksztalcajg
wypowiedz, prowadza do nieporozumien. Uczacy sie jezyka niemieckiego maja
najczesciej problem z wymowg glosek: h, z, r, przeglosow: 4, 6, 4, dyftongéw: eu,
u oraz wieloznakow: ch. Rowniez akcentowanie wyrazéw i intonacja moga spra-
wia¢ problemy. Zadaniem nauczyciela jezyka niemieckiego jest przede wszystkim
przetamywanie tej bariery. Z tego wzgledu musi on dysponowa¢ wiedzg na temat
fonetyki oraz wymowg zblizong do oryginalnej. W tym okresie nauki duzg role
odgrywa odpowiednia motywacja. Doskonalym narzedziem rozbudzania checi
poznawania jezyka obcego sg gry edukacyjne. Moga by¢ stosowane zaréwno na
poczatku lekcji, jako forma powtorki stownictwa lub przygotowania do nowego
tematu, jak i na zakonczenie jako forma podsumowania. Szczegdlnie przydatne
dla rozwijania sprawnosci méwienia s gry fonetyczne oraz gry rozwijajace stow-
nictwo. Za podstawe do ¢wiczenia wymowy mogg stuzy¢ tamacze jezykowe, np.:
Fischer Fritz fischt frische Fische, frische Fische fischt Fischer Fritz lub In Ulm, um
Ulm und um Ulm herum.

10 H. Komorowska, Metodyka nauczania jezykow obcych, Warszawa 2005, s. 236.
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Funkcje wprowadzajaca dla bardziej ztozonych zadan petnig ¢wiczenia automaty-
zujace. Wyrdznia si¢ wérdd nich:

a) imitacje, czyli powtarzanie przez ucznia za nauczycielem ¢wiczonego elementu,

b) substytucje, ktora daje mozliwos¢ uzupelnienia kontekstu ¢wiczonym ele-
mentem,

c) transformacje, polegajaca na zamianie elementu ¢wiczonego na znany sobie
ekwiwalent,

d) kombinacje, czyli zastosowanie ¢wiczonego elementu w innych, niz dotad se-
kwencjach kontekstowych''.

Poziom srednio zaawansowany

W dalszych latach nauki nalezy kta$¢ nacisk na niwelowanie bledow leksykalnych
oraz gramatycznych. Bledy leksykalne wynikaja z uzycia wyrazu w niewlasciwym
znaczeniu lub w nieodpowiednim kontekscie, np.: Ich rdume meinen Frieden auf
zamiast Ich rdume mein Zimmer auf. Bledy leksykalne moga wystepowac réwniez
w uzyciu wyrazen przyimkowych oraz zaimkéw. Wynika to z faktu, Ze uczniowie
przyswajaja sobie tylko jedno znaczenie przyimka, np.: in — do, w lub nach - do,
po. Bardzo czgsto niemieckie przyimki wystepuja w innym niz slownikowe zna-
czeniu. Chodzi tutaj o rekcje czasownika, rzeczownika oraz przymiotnika, np.: su-
chen nach, teilnehmen an, sprechen von. Rowniez w zakresie frazeologii uczniowie
napotykaja na przeszkody. Nalezy pamieta¢ o tym, ze idiomy to grupy frazeolo-
giczne, ktdre sg rézne w réznych jezykach i w skutek tego nie daja sie ttumaczy¢
z jednego na drugi®, np.: Vitaminum B, czyli Miec¢ plecy. Do stalych zwigzkow
wyrazowych nalezg réwniez przystowia. Zdarza sig, ze przystowie brzmi pozornie
jednakowo w dwoch jezykach, ale po doktadniejszej analizie okazuje sie, Ze jeden
ze skladnikéw odnosi si¢ do innego przedmiotu, np.: eine Krihe hackt der anderen
nicht die Augen aus — Kruk krukowi oka nie wykole, przy czym stowo Krihe ozna-
cza wrong lub eine Schwalbe macht noch keinen Sommer - Jedna jaskotka nie czyni
wiosny, ale w jezyku niemieckim przystowie moéwi o innej porze roku.

Do bledéw gramatycznych naleza btedy sktadniowe, ktére dotycza naruszenia
albo zwiazku zgody, np.:Hier befindet sich der Tisch und der Stuhl - tu znajduje
sig stot i krzesto zamiast Hier befinden sich der Tisch und der Stuhl - tu znajdujg
sig stot i krzesto, albo zwigzku rzedu, np.: Sie stort ihm zamiast Sie stort ihn, z nie-
poprawnym uzyciem przypadku. Bardzo czgsto zostaje zaburzony szyk wyrazow
w zdaniu, np.: Er ist krank, deshalb er geht nicht zur Schule zamiast Er ist krank,
deshalb geht er nicht zur Schule lub zostaje umieszczony w ztym miejscu zaimek
zwrotny, np.: Er steht frither auf, weil er vor der Arbeit sich waschen muss zamiast Er
steht frither auf, weil er sich vor der Arbeit waschen muss. Bledy fleksyjne polegaja
na wyborze niewlasciwego wzorca odmiany", np.: Er sieht den Junge zamiast Er
sieht den Jungen.

Bledy interferencji interlingwalnej dotycza negatywnego wplywu jezyka ojczyste-
11  Ibidem,s. 103.

12 T Milewski, Jezykoznawstwo, Warszawa 2005, s. 63.

13 A. Markowski, Kultura jezyka polskiego, Warszawa 2005, s. 56.
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go badz innych jezykow obcych, np.: die Nose zamiast die Nase lub Ich kann lernen
schnell Deutsch zamiast Ich kann Deutsch schnell lernen. Wystepuja réwniez bledy
w uzyciu rodzajnika, np.: der Blume zamiast die Blume. Interferencja jest zrédtem
powstawania bledéw zwanych falszywymi przyjaciélmi (niem. falsche Freunde).
Sa to pary wyrazowe podobne w formie oraz brzmieniu, ale o réznych znacze-
niach. Negatywny transfer dotyczy wielu obszaréw. W ortografii uczniowie stosuja
polskie zasady, np.: inteligent zamiast intelligent, natomiast w obszarze leksyki sa
niebezpieczne, poniewaz mogg prowadzi¢ do zakldcenn w komunikacji. Przyktady
fatszywych przyjaciot:

Dom - katedra
Etat - budzet
Gar - weale
Golf - zatoka
Grad - stopien
Kran - dzwig
Kujon - totr
List - podstep

Sekret — wydzielina.

Warto zwrdcié uwage na wyrazenia o podobnej formie, ale roznych funkcjach
pragmatycznych, np.: Tschiis - cze$¢ w Niemczech stosowane tylko przy pozegna-
niu. Bledy interferencji intralingwalnej dotycza negatywnego wplywu wewnatrz
tego samego jezyka, wynikajace z pomylek struktur, np.: uczenn odmienia czasow-
nik modalny wedtug wczesniej poznanej zasady odmiany czasownikéw regular-
nych: Er kannt schwimmen zamiast Er kann schwimmen.

Na tym poziomie nauczania mozna zastosowac zadania z grupy metod problemo-
wych, czyli burze mézgdw, metode sytuacyjna, biograficzng oraz symulacyjna'.

Poziom zaawansowany

Gdy uczen opanuje struktury leksykalno-gramatyczne mozna przejs¢ do ksztal-
towania stylu wypowiedzi. Dobrym posuni¢ciem bedzie zapoznanie ucznidéw
z Zasada Kooperacji Grice’a. Stanowi ona norme, do ktdrej uczestnicy konwersacji
powinni si¢ stosowaé. Wedlug Gricea nalezy wnosi¢ swoj wkiad do konwersacji
tak, jak tego w danym jej stadium wymaga przyjety cel czy kierunek wymiany
stoéw. Zasada Kooperacji zawiera 4 kategorie:

1) maksyme Ilosci, ktora dotyczy ilosci podawanej informacji. W przypadku
pozornego tamanie tej maksymy partner implikuje, co rozméwca chcial mu
powiedzied,

2) maksyme Jakosci, ktéra nakazuje mowi¢ zgodnie z wlasnymi przekonania-
mi. Przypadkami pozornego lamania s3: metafora, ironia, metonimia, hi-

perbola, litota,
14 R. Bereznicki, Podstawy dydaktyki, Krakow 2011, s. 267.
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3) maksyme Relacji, ktora nakazuje méwic¢ na temat.
Przyklad pozornego tamania:

- Gdzie jest najblizszy supermarket?
- Ale dzisiaj jest swigto;

4) maksyme Sposobu, ktéra domaga si¢, aby méwi¢ w sposob zwiezly, jedno-
znaczny oraz zorganizowany. Przykladem pozornego tamania bedzie stwier-
dzenie: Politycy ktamig".

Nauczyciel moze wprowadzi¢ ¢wiczenia z figurami stylistycznymi, ktdre poszerza-

ja mozliwosci interpretowania $wiata za posrednictwem jezyka. Uzycia figuratyw-

ne pozwalajg odstoni¢ znaczenia utajone w stowie albo wrecz stworzy¢ catkiem
16

nowe'c.

Przyklad zadania:

Ergédnzen Sie fehlende Stilebene (Prosze¢ uzupelnié¢ brakujacy poziom stylistycz-
ny):

a) gehoben (literacki),

b) neutral (neutralny),

c) umgangssprachlich (potoczny),

d) grob (grubianski).

1)

a) Er war aller Mittel entblof3t (Byt pozbawiony wszelkich $rodkow)
b) Er hatte kein Geld (Nie mial pieni¢dzy)

C) e (GO )

d) Er war pleite. (Splajtowat)

2)

Q) e PP )

b) Er trinkt zu viel (On pije za duzo)

c) Er gief3t zu gerne einen hinter die Binde (Golnal sobie jednego)
d) Er sauft (On chla).

BADANIE

Badanie zostalo przeprowadzone w 2012 roku wérdd nauczycieli w wojewddztwie
$wietokrzyskim, uczacych jezyka niemieckiego na réznych poziomach zaawanso-
wania. Badaniem objeto 20 0séb - 17 kobiet oraz 3 mezczyzn. 5 0s6b uczy w gim-

15 H. P Grice, Logika a konwersacja [w:] Jezyk w Swietle nauki, Warszawa 1980, s. 96-110.
16 R. Przybylska, Wstep do nauki..., Krakéw 2003, s. 150.
17 M. Ferenbach, I. SchiiBBler, Worter zur Wahl, Stuttgart 2002, s. 149.
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nazjum, 2 w liceum ogdlnoksztalcacym, 13 oséb uczy réwnoczesnie w technikum,
liceum profilowanym oraz szkole zawodowe;j.

Cel oraz narzedzie badawcze

Niniejsze badanie miato na celu okreslenie czestotliwosci popelniania przez
uczniéw bledéw jezykowych podczas méwienia. Zostaly postawione pytania do-
tyczace reakcji nauczyciela na popelnienie btedu, rodzaju metod i ¢wiczen stoso-
wanych do ksztalcenia sprawnosci mowienia oraz sposobéw zachowania uczniéw
podczas konwersacji.

Narzedziem zastosowanym w badaniu byla ankieta (patrz Aneks), sktadajaca si¢
z 9 pytan. Sze$¢ sposrdd nich to pytania zamkniete, dwa macierzowe oraz jedno
pytanie otwarte.

Wyniki

Z przeprowadzonych badan wynika, ze 80% ucznidéw popelnia bledy podczas wy-
powiadania si¢ w jezyku niemieckim, pomimo faktu, ze nauczyciele poswiecaja
najwiecej czasu na lekcji ksztalceniu sprawnoéci méwienia. Jezeli chodzi o cze-
stotliwo$¢ poprawiania btedow przez nauczycieli, 60% poprawia je zawsze, 40%
czesto. 45% respondentdéw natychmiast poprawia blad jezykowy, 35% pozwala,
aby uczen sam sie poprawil, natomiast tylko 20% pozostawia te kwesti¢ innym
uczniom. Pytanie 5 dotyczylo rodzajow ¢wiczen rozwijajacych sprawno$é mowie-
nia. Najwiecej badanych wybrato metode opisywania oséb i przedmiotow, niewie-
le mniej dialogi. 20% uwaza, ze gry dydaktyczne mozna z powodzeniem stosowa¢
do ksztalcenia tej sprawnosci.

Tabela 1: Przydatnos¢ pomocy dydaktycznych w rozwijaniu sprawnosci méwienia
(w procentach)

pomoc dydaktyczna bardzo przydatna przydatna nie przydatna
podrecznik 45 50 5
Internet 40 60
sprzet audiowizualny 30 60 10
materiaty wtasne 65 35

Z powyzszego zestawienia wynika, ze najbardziej uzyteczne w rozwijaniu spraw-
nosci mowienia sg materialy wlasne oraz podrecznik. Pomocny okazuje si¢ row-
niez sprzet audiowizualny. Natomiast Internet, pomimo wszechobecno$ci nie zda-
je tutaj egzaminu.
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Tabela 2: Sposdb zachowania sie uczniéw podczas konwersacji (w procentach)

posob zachowania ucznia zawsze czesto rzadko nigdy

umie w rozmowie 0siggnac¢ 20 70 10

cel

mowi zwiezle 15 75 10

postuguje sie przyktadami 10 30 45 15
kontroluje swojg gestyku-

lacje 20 75 5
wzbogaca swoje wypowiedzi

Zartami 5 15 60 20

Badanie wykazato, ze wigkszo$¢ uczniéw podczas konwersacji potrafi osiagna¢ cel
oraz wypowiada si¢ zwiezle. Trudno$¢ sprawia im przytaczanie przykladéw oraz
dowcipdw, a 80% nie panuje nad swoim cialem.

Dwa ostatnie pytania dotyczyly rodzaju stosowanych ¢wiczen na poszczegolnych
poziomach nauczania. W pierwszych latach nauki nauczyciele stosujg przede
wszystkim ¢wiczenia dialogowe, pytania i odpowiedzi, opis 0sdb i przedmiotow
oraz gry dydaktyczne. W dalszym toku nauki wprowadzajg inscenizacje, stresz-
czenia tekstu, definiowanie wyrazow.

WNIOSKI KONCOWE

W polskich szkotach nauczyciel nastawiony jest przede wszystkim na wychwy-
cenie tego, co bledne. Staje si¢ on centralng postacig lekcji, uczniowie natomiast
schodza na plan drugi. Skuteczny nauczyciel powinien redukowaé u uczniéow
strach i zahamowania oraz zacheca¢ do spontanicznego wypowiadania si¢. Cel ten
mozna osiagna¢ tylko i wylacznie dziataniami pozytywnymi, takimi jak:

o zainteresowanie tym, co méwi uczen,
o zywareakcja na tres¢ jego wypowiedzi, ktéra jest dowodem uwaznego stuchania,

o pochwala',

Wybor osoby dokonujacej korekty zalezy od kategorii btedow. Jezeli sg to bledy
systematyczne, wynikajace z braku wiedzy rola korektora spada na nauczyciela.
W przypadku przekazu zrozumialego dla odbiorcy, mozna tego dokonac juz po
zakonczeniu wypowiedzi. Poprawa bledu przez innych uczniéw angazuje calg kla-
se, sktania uczniéw do przystugiwania si¢ wypowiedziom kolegéw, stymuluje my-
$lenie i aktywnos¢ wszystkich. Nalezy jednak pamigta¢ o tym, Ze inni uczniowie
moga rowniez popelnia¢ btedy'. Nauczyciel moze stosowaé réznorodne techniki
poprawiania btedow:

a) nauczyciel powtarza wypowiedz ucznia i zatrzymuje si¢ w miejscu popetnie-
nia btedu. Uczen ma szans¢ zastanowienia si¢ nad swojg wypowiedzig oraz
skorygowania nie$cistosci,

b) nauczyciel zapisuje na tablicy bledy, co daje mozliwo$¢ autokorekty,

18 H. Komorowska, Metodyka nauczania jezykéw obcych, Warszawa 2005, s. 234.
19 Ibidem,s. 237.
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c) nauczyciel podaje kilka form do wyboru, wérdd ktérych znajduje si¢ forma
poprawna, Uczen moze ja rozpozna¢ samodzielnie,

d) nauczyciel stawia pytanie, dotyczace blednego fragmentu,
e) nauczyciel stosuje techniki poprawy przesunietej, np.: marszczenie brwi, pod-
niesienie reki w chwili popetnienia btedu.

Szczegolnie przydatne w przypadku wypowiedzi ustnych moga by¢ nastepujace
techniki:

a) notowanie razacych bleddéw, ale nie wolno bra¢ pod uwage tzw. przejezyczen,
przypadkowych pomylek i innych jednorazowych zjawisk dopuszczalnych
w jezyku méwionym,

b) wprowadzanie na kolejnych lekcjach ¢wiczen automatyzujacych, dotyczacych
problematycznego obszaru®,

e) prowadzenie przez uczniéow pod kierunkiem nauczyciela kacikow kultury jezy-
ka, np.: dziatu gazetki klasowej czy szkolnej,

f) oglaszanie co jakis czas jednego dnia ,,dniem bez bledow”

ZAtACZNIK

Ankieta
1. JAK CZESTO UCZNIOWIE POPEENIAJA BLEDY JEZYKOWE W MOWIENIU?
a) bardzo czesto

b) czesto
¢) rzadko
d) nigdy
2. JAK CZESTO POPRAWIA PAN/PANI BLEDY JEZYKOWE POPEENIANE PRZEZ
UCZNIOW?
a) zawsze
b) czesto
¢) rzadko
d) nigdy

3. W JAKI SPOSOB REAGUJE PAN/PANI NAJCZESCIE], GDY UCZEN POPELNI BLAD
JEZYKOWY W MOWIENIU?

a) natychmiast poprawiam blad

b) pozwalam, aby uczen sam poprawit btad

c) pozwalam, aby inni uczniowie poprawili btad
d) nie poprawiam btedu

4. KTOREJ Z WYMIENIONYCH SPRAWNOSCI JEZYKOWYCH POSWIECA PAN/PANI
NAJWIECE] CZASU NA LEKCJI?

20 Ibidem,s. 103.
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a) stuchanie
b) czytanie
c) pisanie
d) mowienie
5. JAKIE RODZAJE CWICZEN STOSUJE PAN/PANI NAJCZESCIE], ABY ROZWIJAC
SPRAWNOSC MOWIENIA (PROSZE ZAZNACZYC JEDNA ODPOWIEDZ)?
a) dialogi
b) opisywanie osob i przedmiotdw
c) recytowanie wierszykow
d) gry dydaktyczne
6. PROSZE OKRESLIC STOPIEN PRZYDATNOSCI POSZCZEGOLNYCH RZECZY W ROZ-
WIJANIU SPRAWNOSCI MOWIENIA:
pomoc dydaktyczna bardzo przydatna przydatna nie przydatna
podrecznik
Internet

sprzet audiowizualny

materialy wlasne

8. PROSZE zAZNACzZYC CZESTOTLIWOSC WYSTEPOWANIA POSZCZEGOLNYCH
SPOSOBOW ZACHOWAN U UCZNIOW PODCZAS MOWIENIA:
sposob zachowania ucznia zawsze czesto rzadko nigdy

umie w rozmowie osiagnac cel

moéwi zwiezle

postuguje sie przyktadami

kontroluje swoja gestykulacje

wzbogaca swoje wypowiedzi zartami

10.

a)
b)

11.

a)
b)
<)

CzY STOSUJE PAN/PANI TE SAME RODZAJE CWICZEN DLA KSZTALCENIA SPRAW -
NOSCI MOWIENIA NA ROZNYCH POZIOMACH NAUCZANIA?

tak

nie

JAKIE CWICZENIA ROZWIJAJACE SPRAWNOSC MOWIENIA STOSUJE PAN/PANI NA
POSZCZEGOLNYCH POZIOMACH NAUCZANIA JEZYKA NIEMIECKIEGO?

POzZiom POASTAWOWY ....cvniiiiiiiii ittt
Poziom $rednio ZaawanSOWaNY.............eueuiueneuineneneieneteneaeneenennen

Poziom ZaaWwanSOWaNY ..........ouiuiuiiiiiiiiiii
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Struktura reklamy prasowe]” / Advertising —
as a press genre — means persuasioning effect
on a customer by a company

ABSTRACT

Press advertising consists of five elements: headline, illustration, essential contents, slogan and logo.
Headline is on top of the advertising and it is disposable text. It should be short, pronounced, original,
positive and logical. Illustration of press advertising is a dominant relative to text. It can shows how
concrete product looks and how to use it. Slogan of press advertising is promotional catchwords and it is
areusable part of press advertisings. Always near to slogan is logo which is trademark. Essential contents
of press advertising uses a methods of persuasion. Verbal part of persuasion is dominated by rethorical
figures. Essential contenst also uses parts of speech like: description, information, monologue and nar-
ration. In unverbal part the advertiser creates a shape of text, chooses colours, decides about texture of
paper, puts free sample and chooses indirect sender.

Key words: newspaper advertising, species, structure of the newspaper advertising, heading,
illustration, fundamental content, slogan, logo, persuasion, figure of speech, non-verbal persuasion

REKLAMA

Zgodnie z najstarsza, polska definicja reklama to ,,publiczne polecanie, zachwa-
lanie przedmiotéw handlu, wytwordw sztuki itp., przez niezwykle, rzucajace si¢
w oczy ogloszenie, oryginalne afisze, prospekty, szyldy i inne sposoby zwrdcenia
uwagi i zainteresowania publiczno$ci™. Stowniki® z poczatku XXI w. podaja, ze
reklama to ,,1. informowanie ludzi o towarach lub ustugach i podkreslanie ich za-
let, tak by ludzie chcieli za nie zaplacié; 2. napis, plakat, film itp. reklamujacy jakis
towar lub czyje$ ustugi™. Reklama to takze ,,1. Dzialanie polegajace na zacheceniu
potencjalnych klientow do zakupu okreslonych towaréw lub ustug; 2. Napis, rysu-
nek, plakat, film itp. stuzacy temu celowi™.

*  Artykut powstat na podstawie pracy licencjackiej Reklama prasowa — jezykowe wyznacz-
niki gatunku napisanej pod kierunkiem prof. nadzw. dr hab. Anety Majkowskiej (AJD w Cze-
stochowie, 2.07.2014 r.).

W. NiedZwiedzki i inni, Stownik jezyka polskiego, t. 5, Warszawa 1952, s. 505.

M. Banko, Inny stownik jezyka polskiego. PWN / P..Z, Warszawa 2000.

Tamze, s. 429.

Stanistaw Dubisz, Uniwersalny stownik jezyka polskiego, t. 3, Warszawa 2003, s. 916.
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N. Zmuda: Struktura reklamy prasowej

BUDOWA REKLAMY PRASOWEJ

W klasycznym schemacie budowy reklamy prasowej mozna wyrdzni¢: nagtowek,
ilustracje, tekst zasadniczy, znak firmy lub towaru (logo) oraz hasto firmowe lub
towarowe (slogan)®.

NAGLOWEK REKLAMY PRASOWEJ

Pierwszym wyrdznikiem budowy reklamy prasowej jest nagtéwek. Wyraz ten jest
wynikiem polgczenia okredlenia ,,na glowie”, co sugeruje jego umieszczenie prze-
strzenne. O ile jest zawarty w przekazie reklamowym, zawsze znajduje si¢ na samej
gorze ogloszenia promocyjnego.

Naglowek z reguly jest krétki, gdyz czytelnik czyta krétkimi partiami i krotsze
teksty szybciej zapadajg w pamie¢, np.:

1. Nowos¢. (PD 2013, 10, 13)°

2. Kolorowe inspiracje. (PD 2013, 10, 13)

3. Odchudzanie? (O 2013, 5, 101)

4. Wdech, wydech... (O 2013, 3, 67)

Nagloéwek w reklamie prasowej jest wyrazisty, czyli forma tekstu wyrdznia si¢ na
tle pozostalych elementdéw.

Nagtowek jest oryginalny, czyli zawiera tekst atrakcyjny i niepowtarzalny, np.:

Tracisz wlosy? Nie tra¢ gtowy! (PD 2013, 10, 9)

Reeformuj swoje cialo. (J 2011, 9, 25)

Czarno na bialym wida¢, kiedy jestes pewna siebie. (IS 2013, 4, 55)
Nowa generacja, nowa depilacja. (TS 2013, 6, 115)

0 »® NG

Szybko i energicznie czy wolno i romantycznie? (O 2013, 6, 137)

Naglowek wyraza tresci pozytywne, czyli przynosi pozytywne skojarzenia i od-
czucia, np.:

10. Wspieramy Twoje pasje. (IS 2013, 4, 111)

11. Spetnij marzenie o idealnej skorze! (IS 2013, 4, 15)

12. Wiosng rozkwitnij nowym kolorem! (IS 2013, 4, 89)

13. Gwarancja pewnosci siebie. (O 2013, 3, 11)

Naglowek jest logicznie powiazany z pozostalg tre§cia komunikatu, czyli jego tekst
nie odbiega od tematu reklamowanego produktu, np.:

14. Czy dorosle jedzenie jest odpowiednie dla Twojego dziecka? (O 2013, 3, 87)
15. Niech przezigbienie i grypa nie odbiorg zimie uroku. (O 2013, 3, 79)

5  Krzyzewski T., Reklama prasowa i spis czasopism R. P, Krakéw 1942; Nowacki R., Reklama:
podrecznik, Warszawa 2005.

6  Opis skrotow: (Nazwa Czasopisma Rok wydania, numer wydania, strona); Skréty: IS — ,In-
Style", TS — ,Twdj Styl", PD — ,Pani Domu”, O — ,Olivia", J — ,Joy".
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16. Witaminy dla calej rodziny. (O 2013, 3, 49)
17. Serum do suchych i spekanych piet. (O 2013, 6, 111)

Niektore nagtéwki apeluja wprost do uczucia, np.:

18. Zna moje sekrety. Wie, co kocham... (J 2011, 2, 3)

19. Spelnij marzenie o idealnej skorze! (IS 2013, 4, 15)
20. Perfekcyjna w kazdym calu. (O 2013, 81, 5)

21. Dla troskliwych mam - takich jak Ty. (O 2013, 5, 141)

Nagtowki ,,udzielajg dobrej rady”, np.:

22. Likwiduje zmarszczki. Od ucha do ucha. (PD 2013, 5, 11)
23. Katar z gtowy i nos zdrowy. (PD 2013, 5, 25)
24. Natychmiastowa ulga w nadwrazliwosci, ktora trwa. (O 2013, 5, 129)

Nagtowki sg zwigzane z aktualnymi zagadnieniami, np.:

25. Nowa ustuga odbudowujaca u Twojego fryzjera. (TS 2013, 4, 197)
26. Nowy sposdb na dobre samopoczucie. (TS 2013, 6, 223)
27. Nowa generacja, nowa depilacja. (TS 2013, 6, 115)

Nagtowki postuguja sie sugestia nakazu, np.:

28. Odkryj na nowo mieszanki apteczne. (PD 2013, 5, 29)
29. Spelnij marzenie o idealnej skdrze! (IS 2013, 4, 15)
30. Siadaj bezpiecznie. (O 2013, 5, 85)

31. Promieniuj zdrowiem intymnym. (O 2013, 3, 147)

Dodatkowo, R. Nowacki’ wyrdznia nagléwki niekonwencjonalne, np.:

32. Zna moje sekrety. Wie, co kocham... (] 2011, 2, 3)
33. To wigcej niz logo. To zobowigzanie. (TS 2013, 4, 7)
34. Szybko i energicznie czy wolno i romantycznie? (O 2013, 6, 137)

Naglowki pobudzaja ciekawo$¢, np.:

35. Reeformuj swoje cialo. (J 2011, 9, 25)

36. Czarno na bialym wida¢, kiedy jestes pewna siebie. (IS 2013, 4, 55)
37. To wigcej niz logo. To zobowigzanie. (TS 2013, 4, 7)

38. Odkryj wyjatkowe polaczenie... (TS 2013, 4, 143)

Naglowki ,,przechwalki’, np.:

39. Natychmiastowa ulga w nadwrazliwosci, ktora trwa. (O 2013, 5, 129)
40. Gwarancja pewnoéci siebie. (O 2013, 3, 11)

7  R. Nowacki, Reklama: podrecznik...
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N. Zmuda: Struktura reklamy prasowej

TEKST ZASADNICZY

W reklamie prasowej, po nagtéwku, pojawia sie tekst zasadniczy, ktéry rozwija
naglowek. Jest Scisle zwigzany z metodami perswazyjnymi.*

M. Korolko® podaje, ze wyraz perswazja jest kalkg jezykowg lacinskiego wyrazu
persuasio oznaczajacego ,przekonanie, wiare, uspokojenie, opinie, przesad, tagod-
no$¢”. Etymologicznie natomiast pochodzi od greckiego czasownika persuadere,
czyli ,namowi¢, naklonié, starac si¢ przekonad, radzi¢, zachecaé, thumaczy¢ co$
komus, wierzy¢, uspokajaé, fagodzi¢, pociagaé, ustapié, oczarowad, itd” Wedtug
tego ttumaczenia M. Korolko dochodzi do wniosku, ze: ,uzywanie perswazji
oznacza wiec w caloksztalcie idealnym trudng do opisania synteze intelektual-
nych, moralnych i emocjonalnych sktadnikéw (elementéw) mowy skierowanej
do rozumu, woli i uczu¢ adresata”®. M. Korolko wskazuje réwniez na kilka pod-
stawowych warunkéw, ktore musi spelni¢ nadawca, aby perswazja miala w ogole
miejsce. Po pierwsze musi posiada¢ on wyczucie psychologiczne, gdyz perswazja
musi by¢ zgodna z zapotrzebowaniem psychicznym adresata, ponadto nadawca
musi zdoby¢ zaufanie odbiorcy. Drugim warunkiem, jaki musi spetnia¢ nadawca,
jest sprawnos¢ logiczna, gdzie stwarza on warunki, w ktérych kazdy aspekt mozna
podda¢ rozwazaniom intelektualnym, dzieki odpowiedniej argumentacji. Ostat-
nim warunkiem jest uczciwo$¢ przestrzeganie zasad moralnych przez nadawce.
Zwigzane jest to z czysta i jasng intencjg wobec odbiorcy oraz nie stosowanie me-
tod nieetycznych. M. Korolko wyréznia takze trzy rodzaje perswazji, rozrézniajac
je poprzez kategorie celowosci nadawcy: przekonujgcg, naktaniajaca (zwang ina-
czej propaganda) oraz pobudzajaca (zwang inaczej agitacja). Perswazja przeko-
nujgca polega na uczciwych i jawnych zamiarach wobec odbiorcy, ktéry waha si¢
w podjeciu decyzji, a nadawca jedynie usituje go przekona¢ do swoich racji, np.:

41. Zanim siegniesz po kolejng tabletke... wyprébuj Mieszanki Apteczne. (PD
2013, 5,29)

42. Zaufaj leczniczej sile Biotebalu! (PD 2013, 10, 9)
43. Wybierz kolekeje, ktora pasuje do Twojego rodzaju wlosow. (O 2013, 6, 45)

44. Chcesz robi¢ sensacyjne wrazenie? Lubisz by¢ w centrum uwagi i zachwyca¢
licznymi metamorfozami? To wlasnie dla Ciebie stworzone sg kolory Garnier
Color Sensation z intensywnymi pigmentami: nasycone, zmystowe, spektaku-
larne! (O 2013, 6, 61)

Perswazja naklaniajaca, czyli propaganda, ma na celu uzyska¢ jak najwiecej po-
plecznikéw dla jasno okreslonej idei lub doktryny. Polega na $wiadomym oddzia-
tywaniu na odbiorce. Podstawa przekonywania jest powolywanie si¢ na autorytety
i argumentacje dydaktycznag, np.:

45. Pot wywolany stresem ma nieprzyjemny zapach, znacznie bardziej intensyw-
ny niz ten wywotany aktywnoscig fizyczng. Spowodowane jest to rozkladem

8 A Majkowska, Debata sejmowa jako gatunek wypowiedzi, Opole 2012, s. 92; A. Majkow-
ska, O komunikowaniu parawerbalnym i niewerbalnym w dyskusji sejmowej, [w:] Jezyk w
Komunikacji, red. G. Majkowski, Czestochowa 2011, t. 1, s. 21-29.

9 M. Korolko, Sztuka retoryki. Przewodnik encyklopedyczny, Warszawa 1998.

10 Tamze,s. 32.
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przez bakterie jego specyficznych sktadnikéw m.in. ttuszczow i §ladowych
ilosci hormondw steroidowych - dr n. med. Magdalena Luczkowska, derma-
tolog. (PD 2013, 5, 53)

46. Pigkne, mocne wlosy, nieskazitelna cera i zdrowe paznokcie to wizytowka
kazdej kobiety. (PD 2013, 7, 15)

Perswazja pobudzajaca, czyli agitacja, ma za zadanie pozyska¢ odbiorce na rzecz
pewnej sprawy, idei badz pogladu. Co wazne perswazja przejawia si¢ poprzez sto-
sowanie autorytatywnego oraz sugestywnego naklaniania. Ten rodzaj perswazji
przy uzyciu wspomnianej metody przekonywania, nie pojawil si¢ w materiale ba-
danym.

Perswazja jest jednym z przejawow szeroko pojetej retoryki.!' Retoryka, jak po-
daje M. Korolko, pochodzi od greckiego czasownika reo oznaczajacego ,,mdowie
celowo, stosownie, pigknie”. Rdzen ten rozwinat si¢ do stowa rethor, czyli ,,méwca
publiczny na zgromadzeniu; polityk; czlowiek wyksztalcony; krasomoéwca; na-

uczyciel wymowy”.

Czolowym badaczem retoryki reklamy jest Piotr Lewinski'>. Zauwaza, iz retory-
ka klasyczna w nawigzaniu do retoryki reklamy polega na tym, ze ,w odniesieniu
do reklamy opis retoryczny pozwala wychwyci¢ i napisa¢ najwazniejsze cechy ko-
munikatu reklamowego, czyli: 1. reklamowy obraz $wiata jako zwierciadto stereo-
typoéw utrwalonych w spoleczenstwie, do ktérego dana reklama jest kierowana,
2. aksjologie reklamowg, 3. techniki perswazyjne i argumentacyjne, 4. srodki pro-
wadzace do osiggniecia zamierzonego celu”?. Wszystkie te cechy wplywajace na
ksztalt retorycznego komunikatu perswazyjnego udowodnie i przedstawie ponizej.

J.Z. Lichanski'* wskazuje na figury, ktére dla teorii retoryki sa wyjatkowo znaczace.
Pierwszy podzial figur rozpada si¢ na figury stéw i mygli. Dla reklam prasowych
istotniejsze sg figury slow, ktore rozpadajg si¢ na gramatyczne i retoryczne. W tym
przypadku istotne beda figury retoryczne, spotykane w reklamach komercyjnych.

Figura retoryczna jest synonimem figury stylistycznej, czyli takiego zabiegu jezy-
kowego, ktéry ma za zadanie zwigkszy¢ obrazowo$¢ przekazu, a takze jego emo-
cjonalnosé. Wyrézni¢ mozna wiele rodzajow figur retorycznych, jednak w anali-
zowanych reklamach powtarzaja sie tylko niektore z tych figur.

Figury stylistyczna, ktora zdominowata jezyk reklamy jest hiperbola. Hiperbola to
inaczej wyolbrzymienie badz przesadnia, polegajaca na celowym przejaskrawie-
niu pewnych cech przedmiotéw czy oséb, o ktérych mowa, np.:

47. Idealna skora przestata by¢ marzeniem. (J 2012, 11, 63)
48. Usuwa zanieczyszczenia i odblokowuje pory. (J 2012, 11, 63)

11 A. Majkowska, Wtasciwosci jezykowe tekstu dyplomatycznego, ,Jezyk w Komunikacji" 3,
2013, s.s.92-95.

12 P Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999.

13 Tamze, s. 248.

14 J.Z. Lichanski, Retoryka. Historia — teoria — praktyka, t.1: Historia i teoria retoryki, Warsza-
wa 2007.

JEZYK W KOMUNIKAC]I / Language and Communication




N. Zmuda: Struktura reklamy prasowej

49. Wyrownuje kolor skory bez zatykania poréw. (J 2012, 11, 63)

W reklamach prasowych z duzg czestotliwo$cig pojawia si¢ rowniez metalepsis,
czyli figura retoryczna, w ktorej postuguje si¢ synonimem konkretnego wyrazu.
W przypadku badanych reklam uzyte wyrazenia sg zastapieniem stowa kup, np.:

50. Poczuj. Wybierz. Daj si¢ skusic. (] 2012, 11, 17)
51. Wyprébuj nowosc [...]. Przekonaj si¢ [...]. Zobacz [...]. (] 2012, 11, 79)
52. Juz teraz sprawdz, jak bedziesz wygladala z rzgsami w stylu lalki. (J 2011, 9, 146)

Kolejna, czesto uzywang figurg retoryczna jest zeugma. Polega na jednoczesnym
uzyciu rownorzednych poje¢ w odniesieniu do poprzedzajacej czesci zdania, np.:

53. Wspomaga keratynizacje i odbudowe komorek skory [...]. (PD 2013, 10, 9)
54. Zapobiegajg tamaniu wloséw oraz rozdwajaniu si¢ konicowek. (PD 2013, 10, 11)
55. Pigkne relacje - z sobg sama i innymi. (PD 2013, 10, 55)

Inng figura retoryczng pojawiajaca si¢ w reklamach prasy kobiecej jest pytanie
retoryczne. Polega na zadaniu pytania, ktére ma sktoni¢ odbiorce do refleksji oraz
przemyslen i nie oczekuje udzielenia odpowiedzi. W analizowanym materiale wy-
rézni¢ mozna dwa rodzaje pojawiajacych sie pytan. Pierwsze z nich to aporia, czyli
pytanie, ktore wyraza wahanie nadawcy oraz jego watpliwosci, np.:

56. Ktéry depilator jest najlepszy dla Twojej corki? (TS 2013, 6, 113)
57. Co sprawia, ze ludzie dodajg nam lat? (TS 2013, 5, 267)

Drugim rodzajem pytania retorycznego jest erytema, czyli pytanie wymagajace
jednoznacznej odpowiedzi — tak lub nie, np.:

58. Czujesz stres? (PD 2013, 5, 53)

59. Nie zawsze wystarcza Ci sil, by zadba¢ o swdj rozwoéj i dobra kondycje?
(PD 2013, 10, 15)

Jednym z podstawowych przejawdéw perswazji werbalnej, czyli jezykowej, jest sto-
sowanie opisow. B. Witosz'® utozsamia opis ze sktadnikiem narracji. Jak podaje,
opis reklamy prasowej ,bedzie stanowil przyklad deskrypcji zredukowanej: ze
wzgledu na objetos¢ (najczesciej jedno wypowiedzenie, rzadziej kilka wypowie-
dzen) oraz ze wzgledu na liczbe i jako$§¢ atrybutéw prezentowanego przedmio-
tu™®. Przy opisie w reklamie prasowej nalezy pamieta¢ o pragmatycznej funkcji
reklamy, gdyz opis ma przywota¢ czytelnikowi proste i stabilne skojarzenia. Co za
tym idzie opis zawiera treéci oceniajace pozytywnie, a takze uczuciowe. Wyraznie
eksponowane jest to co pigkne, przyjemne i przydatne, wzgledem tego co brzyd-
kie, nieprzyjemne i nieprzydatne. Opis krazy wokot takich wilasciwosci, ktére
przez nadawce uznane zostang za wlasciwe i dobre wobec potencjalnych klientow.
Wszystko to powoduje, ze opis skupia si¢ na takich akcentach towaru i obrazuje go
w taki sposob, ze produkt staje si¢ niemozliwy do wyobrazenia, np.:

15 B. Witosz, Opis w prozie narracyjnej na tle innych odmian deskrypcji, Katowice 1997.
16 Tamze,s. 112.

Instytut Studiéw Miedzynarodowych i Edukacji HUMANUM www.humanum.org.pl



Jezyk w Komunikacji, ISSN 2084-5111, 5 (2) 2014, s. 97-108

60. Kolekcja butéw ECCO MIND to eksplozja koloréw oraz kwintesencja skan-
dynawskiego wzornictwa. (TS 2013, 5, 91)

61. Arla Apetina - serki o kremowej konsystencji to idealna podstawa do przygo-
towania pysznych, lekkich dan. Sg delikatne, w pelni naturalne a ich bogactwo
smakow sprawi, ze kazdy znajdzie co$ dla siebie. Doskonale komponuja si¢
z dowolng potraws, s3 wySmienite zaréwno na cieplo jak i na zimno, dzigki
nim wyczarujesz niepowtarzalne przysmaki. (TS 2013, 6, 211)

Do perswazji werbalnej zaliczy¢ mozna rowniez informacje. Jerzy Swiatek!” zwra-
ca uwage, ze niemozliwym jest oddzielenie w reklamie cz¢sci informujacej od cze-
$ci perswazyjnej. Jedna z trzech podstawowych funkcji przekazu reklamowego jest
informowanie konsumentdw. Jednoczesnie istotne jest rownorzedne przekonanie
ich do swojego towaru, w zwigzku z czym informacja reklamowa nigdy nie jest
czysta informacjg, pozbawiong elementéw perswazyjnych. Efektem tego jest fakt,
ze ,w praktyce [...] w przekazie reklamowym mamy do czynienia zaréwno z ko-
dowaniem tresci o charakterze informacyjnym, ktore ukierunkowane sg na sfere
poznawczg (np. przedstawienie danych dotyczacych osiggéw samochodu itp.), jak
i takie, ktore ukierunkowane sg na sfere aktywna (informacja w rodzaju produkt
polski) oraz zkodowaniem tresci o charakterze perswazyjnym, ktdre réwniez ukie-
runkowane s3 na obie te sfery”'®. W nawigzaniu do tego informacja w reklamie
prasowej jest poddawana duzej selekcji wyboru (koncentrujac sie na informacjach
przekonujacych potencjalnego klienta do zakupu) i realizowana jest w postaci
krotkich zdan badz wypowiedzen, np.:

62. Spektakularnie rozswietla skore. Wygtadza zmarszczki. Wzmacnia naczynia
krwionoséne. (TS 2013, 5, 181)

63. Usuwa wloski wraz z cebulkg, by zapewni¢ permanentng gltadkos¢. Nie ma
litodci dla odrastajacych wloskow: 40 peset usuwa nawet najkrdtsze. Chio-
dzaca nakladka i masujace glowice zapewniaja wyjatkowo delikatna depilacje.
(TS2013,6,115)

R. Nowacki wyrdznia rowniez wypowiedz monologowg, wérdd reklamowej per-
swazji werbalnej. W tym przypadku towar polecany jest przez osobe, ktora z tego
produktu korzysta i jest z niego zadowolona, np.:

64. Krem Iwostin Re-Liftin ujedrnit moja skore i przywrocil jej dawng elastycz-
no$¢. Po dwdch tygodniach stosowania skdra jest zdecydowanie wzmocniona,
odpowiednio nawilzona i odzywiona. Polecam goragco wszystkim Paniom te
marke, bez wzgledu na wiek. (TS 2013, 6, 113)

Wyréznia on takze perswazje narracyjng, ktora przypomina¢ moze opis. Wypo-
wiedz ta: ,,zaczyna si¢ jak ciekawe opowiadanie i powoli wprowadza czytelnika
w temat reklamowy”"*. Narracja stosowana jest przez nadawce, aby wywota¢ u od-
biorcy konkretne emocje, co wymaga zastosowania przemyslanej fabuly, np.:

17 J. Swiatek, Informacja a perswazja w tekscie reklamowym, [w] red. G. Szpila, Jezyk trze-
ciego tysigclecia Il, t. 1: Nowe oblicza komunikacji we wspotczesnej polszczyznie, Krakow
2002, s. 313-322.

18 Tamze,s. 316.

19 R. Nowacki, Reklama: podrecznik, ..., s. 115.
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65. Wszystko zaczelo sie w 1963 roku, kiedy to Karl Toosbuy spetnit swoje naj-
wieksze marzenie — stworzyl firme, w ktdrej pasja, rzemioslo i filozofia projek-
towania stanowia najwazniejsze warto$ci. (TS 2013, 5, 90)

W ramach perswazji reklamy prasowej mozemy wyrdézni¢ réwniez cz¢$¢ niewer-
balng, ktéra nie skupia si¢ na jezyku i tresci, lecz na formie, sposobie ,,podania”.

Najwazniejszy element perswazji niewerbalnej jest $cisle zwigzany z perswazja
werbalng. Mianowicie chodzi o ksztalt tekstu. Waznym jest, aby napis byl dopaso-
wany do profilu reklamy i branzy. Musi by¢ réwniez atrakcyjny, ale przede wszyst-
kim czytelny. R. Nowacki zaznacza, ze aby czytelnos¢ byla zapewniona nalezy za-
stosowac czytelny kréj pisma, stosowaé prosta budowe liter zamiast kursywy, uzy¢
mozliwie jak najwiekszej wielkosci liter, wysrodkowa¢ odstepy miedzy literami
i wyrazami - nalezy unika¢ zbyt duzych i matych odstepéw oraz litery powinny
by¢ innego koloru niz tto, na ktérym sa umieszczone.

Dla reklam prasowych, ale przede wszystkim czasopism konsumenckich, wyjat-
kowa role odgrywa réwniez kolor, ktéry w znacznym stopniu zaczyna domino-
waé nad tekstem. Kazdemu kolorowi przypisane sa okreslone skojarzenia, spo-
sOb oddzialywania i finalnie wykorzystanie. Dla przykladu R. Nowacki podaje, ze
kolor czerwony symbolizuje milos¢, seks, namietnos$c, site, ciepto, agresywnosé,
niebezpieczenstwo sukces, przez co przykuwa uwage, pobudza apetyt, zwicksza
pozadanie i seksapil, wyzwala che¢ zakupu. Wszystko to powoduje, Ze czerwien
wykorzystywana jest w reklamach kosmetykow (A 1), samochodéw czy produk-
tow zywnosciowych. Dla kontrastu kolor zielony kojarzony jest z nadzieja, har-
monig, mliodo$cia, wzrostem, budowaniem, zdrowiem, ekologig i naturalnoscia.
Podkresla on naturalnos¢ i bezpieczenistwo produktéw oraz przynosi ulge, dlatego
dominuje w reklamach lekéw i farmaceutykow (A 2) oraz produktéw spozyw-
czych, ktére pochodza z naturalnych sktadnikow (A 3).

Reklama ma przede wszystkim zwrdci¢ uwage czytelnika, a zeby to osiggna¢ musi
znacznie wyrozniaé sie od pozostatych reklam prasowych zamieszczonych w cza-
sopi$mie. Najlepsza metoda, dzieki ktorej odbiorca poprzez dotyk od razu zauwa-
zy dang reklame prasows, jest zamieszczenie jej na papierze o strukturze rdznigcej
sie od pozostalych stron czasopisma. Cze$¢ nadawcdéw publikuje swoje reklamy
na papierze, ktory jest twardszy od tego, na ktérym wydrukowane sg pozostate
reklamy oraz artykuly. Dzieki temu reklama staje si¢ natychmiastowo widoczna za
kazdym razem, gdy odbiorca siegnie po magazyn.

Nadawca czasem dokleja do reklam prasowych gratisy, czyli darmowe prébki. Jest
to reklamowany produkt umieszczony w opakowaniu jednorazowego uzycia. Od-
biorca majac takg probke uzyje jej, oceni efekty i jesli te go zadowolg, zakupi dany
towar, na czym wlasnie zalezy nadawcy. Zazwyczaj s to probki rzeczy, ktdre do-
piero pojawily si¢ rynku i muszg uzyska¢ wieksze zainteresowanie wérdd klientow.
W formie gratiséw najczesciej znajduja sie perfumy, kremy, jedzenie (A 1).

Reklamodawca chce by¢ jak najbardziej atrakcyjny dla swoich odbiorcéw. Owa
atrakcyjnos¢ probuje uzyskaé poprzez probe identyfikacji czytelniczki z posred-
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nim nadawcg. Jak podaje Jacek Kall*® ,atrakcyjnymi Zrédtami informacji sg takie
osoby, ktére: 1) pod wzgledem wieku, plci, klasy spolecznej, stylu zycia sa po-
dobne do odbiorcy (A 1, A 2), 2) odbiorca podziwia i do ktérych aspiruje (np.
sportowiec osiggajacy rekordy w swej dziedzinie) [takie osoby nie pojawily sie
w materiale badanym], 3) sg znane osoby (np. znany piosenkarz dla nastolat-
kéw)”?!. R. Nowacki, ponadto, wérdéd nadawcow posrednich wyrdznia jeszcze eks-
pertéw, czyli fachowcéw w konkretnej dziedzinie cieszacych sie zaufaniem oraz
dzieci, ktére wywolujg u odbiorcéw pozytywne skojarzenia.

ILUSTRACJA REKLAMY PRASOWEJ

Centralnym punktem reklamy prasowej zawsze jest ilustracja, ktéra odgrywa po-
dobna role co naglowek. Jako czes¢ gléwna skupia uwage odbiorcy, dlatego musi
by¢ jak najbardziej ciekawa, oryginalna i interesujgca. Ilustracja moze by¢ przed-
stawiona w formie zdjecia, graficznych elementéw czy rysunkéw. Ma ona za za-
danie pokaza¢ wyglad produktu, zainteresowaé — co jest kwestig indywidualna
odbiorcy, wyjasni¢ sposdb uzycia.

Na fotografiach reklam prasowych najczesciej znajduja si¢ postaci ludzkie. Ponad-
to ilustracja w stosunku do tekstu zajmuje dominujace miejsce.

SLOGAN I LOGO

Przedostatnim elementem w budowie reklamy prasowej jest slogan, nazywany
réwniez hastem towarowym lub firmowym. Jest to ,,zwigzle hasto propagujace po-
glad lub zasade postepowania, adresowane do masowego odbiorcy”* oraz ,krot-
kie haslo propagujace lub reklamujgce cos”*. Slogan zazwyczaj jest czgscig, ktdra
spaja wszystkie reklamy, gdyz jest elementem stale i zawsze si¢ pojawiajacym. Po-
nadto: ,wyraza gtéwna mysl reklamy za pomocg niewielkiej liczby stow, ktorych
sens dobdr, brzmienie i rytm umozliwiajg wywarcie duzego wrazenia i sprzyjaja
zapamietaniu”. Slogan w nawigzaniu do wczesniejszych elementéw budowy ma
by¢ ich krétkim zwieniczeniem oraz podsumowaniem.

Mozna wskaza¢ na dwa typy sloganéw: samodzielne i niesamodzielne. Slogany
samodzielne zawierajg w tresci nazwe firmy, np.:

66. Dr Irena Eris specjalnie dla Ciebie. (IS 2013, 4, 4)
67. Niech piekno towarzyszy Ci w zyciu. Dzigki produktom Sensai. (TS 2013, 4, 13)

Slogany niesamodzielne nie zawieraja nazwy firmy, np.:

68. Z mitosci do piekna. (TS 2013, 4, 3)
69. Zdrowe nie znaczy nudne! (J 2011, 2, 131)

20 J.Kall, Reklama, Warszawa 1995.

21 Tamze,s. 22.

22 Wspdtczesny stownik jezyka polskiego, t. 2:0 — 2, .., s. 1672.

23 S. Dubisz, Uniwersalny stownik jezyka polskiego, t. 3: p — S, Warszawa 2003, s. 1265.
24  R. Nowacki, Reklama: podrecznik, ..., s. 60.
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Mozna réwniez wskaza¢ na dwa typy sloganow pod wzgledem umiejscowienia w
ogloszeniu. Moga to by¢ slogany-nagléwki, ktére umieszczone sg na samym po-
czatku przekazu i zastepuja nagtowek, np.:

70. Najlepszy zestaw do usuwania plam od Ariel. (TS 2013, 4, 161)

71. Sprébuj nowych Lay’s prosto z pieca. (TS 2013, 6, 195)

72. Zasmakuj si¢ w Smakija z przyjemnoscia. (IS 2013, 3, 49)

73. Intensywne nawilzenie. Zniewalajacy kolor. (J 2011, 2, 5)

Drugi typ to slogany-podsumowania, ktore znajduja si¢ na koncu przekazu i sa
podsumowaniem oraz streszczeniem poprzedzajacych go czedci, np.:

74. Zaufaj leczniczej sile Biotebalu! (PD 2013, 10, 9)

75. W strone piekna. (J 2011, 9, 17)

76. Cera doskonata bez skazy w jakosci HD. (IS 2013, 4, 95)
77. Mierz wysoko. (O 2013, 5, 103)

R. Nowacki zwraca tez uwage na slogany réznigce si¢ ze wzgledu na budowe skta-
dniowg. Pierwszym rodzajem sg slogany w formie réwnowaznikéw zdan (nie po-
siadajace czasownika), np.:

78. Maxfactor, polecany przez profesjonalistow. (J 2011, 9, 3)

79. Profilaktin - dziecinstwo pod pelng kontrola. (TS 2013, 4, 230)

80. Najlepszy zestaw do usuwania plam od Ariel. (TS 2013, 4, 161)

Drugi rodzaj to slogany w formie zdan pojedynczych (posiadajace tylko jeden cza-
sownik), np.:

81. Zaufaj leczniczej sile Biotebalu! (PD 2013, 10, 9)

82. Usmiechnij si¢. (PD 2013, 5, 11)

83. Dbaj o siebie. (IS 2013, 4, 89)

84. Pantene PRO-V, wlosy tak zdrowe, ze az I$nig. (O 2013, 3, 7)

Trzeci rodzaj to slogany w formie zdan zlozonych (posiadajace co najmniej dwa
czasowniki), np.:

85. Olsniewaj usmiechem, a $wiat to odwzajemni. (J 2012, 11, 19)

Ostatni, czwarty rodzaj to slogany bedace pofaczeniem przynajmniej dwu réwno-
waznikéw lub zdan, np.:

86. Niech piekno towarzyszy Ci w zyciu. Dzigki produktom Sensai. (TS 2013, 4, 13)
87. Elmex przeciw erozji. Skuteczna ochrona przed utratg szkliwa. (TS 2013, 6, 183)
88. Intensywne nawilzenie. Zniewalajacy kolor. (J 2011, 2, 5)

89. Recepta na piekno. Recepta na zdrowie. (J 2012, 11, 17)

Ostatnim elementem budowy reklamy prasowej jest znak towarowy badz firmo-
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wy, nazywany rowniez logiem. Umieszczony jest zazwyczaj w towarzystwie sloga-
nu, tak aby zbytnio nie ingerowal w dominujacy przekaz ogloszenia.

PODSUMOWANIE

Jedna z pierwszych definicji reklamy pojawia si¢ juz w 1952 r. w stowniku reda-
gowanym przez Wladystawa Niedzwiedzkiego. Kolejny twércy stownikéw i ency-
klopedii powielaja to hasto i jednocze$nie je rozwijaja. Efektem tych dziatan jest
rozumienie reklamy jako oddzialywania perswazyjnego na klienta przez firme
oraz no$niki tejze promocji (np. plakat, audycja radiowa, transmisja telewizyjna
czy wiasnie reklama prasowa).

Na strukture reklamy prasowej sktadaja si¢ takie elementy jak nagtowek, tres¢ za-
sadnicza, ilustracja, slogan oraz logo. Najwazniejszg i stalg czescig reklamy jest slo-
gan, czyli krotkie hasto promujace. Zazwyczaj jest ono wyrazone w postaci réwno-
waznika zdania lub zdania pojedynczego. Czgsciej réwniez przyjmuje postaé pod-
sumowania i w wielu przypadkach nie zawiera w tresci nazwy firmy lub produktu.

Innym, stalym i niezmiennym elementem kazdej reklamy jest logo, ktore nigdy
nie znajduje si¢ w centralnym punkcie przekazu perswazyjnego. Zazwyczaj jest
umieszczone w rogu strony.

Dominujgca w stosunku do treéci jest ilustracja. Kazdorazowo przedstawia wyglad
reklamowanego produktu, Ponadto na fotografiach i grafikach reklam komercyj-
nych najczesciej znajduja sie postacie ludzkie.

Waznym elementem budowy reklamy jest rowniez naglowek. Znajduje sie on
na samej gorze reklamy i zawsze jest wyrazisty oraz logicznie powigzany z reszta
tresci przekazu. Ponadto nagléwki najczesciej odwolujg sie do emocji odbiorcy,
wskazujg na korzy$¢ i przybieraja forme rozkazéw.

Ostatnig cze$cig struktury reklamy jest tres¢ zasadnicza, w ktorej nadawca stosuje
réznego rodzaju formy perswazji. W tym przypadku najcze$ciej sa to opisy, infor-
macje i monologi.

Perswazja werbalna, ukazuje si¢ przede wszystkim we wspomnianej tresci zasad-
niczej jako opis, informacja lub monolog. Opis w reklamie opiera si¢ na ekspono-
waniu najlepszych cech produktu i obrazowaniu go w sposob jednocze$nie wyide-
alizowany i niemozliwy do wyobrazenia. Natomiast informacja zawsze jest $cisle
zwigzana z perswazja. Nigdy nie jest to obiektywne przedstawienie wiadomo$ci
na temat produktu, a $cista selekcja skupiajgca sie na jego pozytywnych cechach.
W przypadku monologu, zawsze wypowiadany jest on w pierwszej osobie liczby
pojedynczej, przez nadawce posredniego, czyli uzytkownika-klienta.

W reklamie prasowej jezyk zaczyna by¢ dominowany przez obraz. W zwigzku
z tym reklamodawca stosuje czytelny krdj pisma oraz proste i duze litery. Jednak
najwazniejsza uwage poswieca kolorystyce reklamy, gdyz kazdemu kolorowi przy-
pisany jest inny sposéb oddzialywania. W reklamach komercyjnych dominuja
takie kolory jak bialy, niebieski, zielony, czerwony czy czarny. Poza tym rekla-
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modaweca na ilustracjach zamieszcza zdjecia postaci ludzkich. Aby reklama byta
bardziej przekonujaca dla odbiorcy najczesciej sg to postacie o podobnym profilu
spotecznym do odbiorcy i znane osoby.
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nia wspodlpraca naukowa w ciggu ostatnich 5 lat). Recenzja ma forme pisemna i koficzy si¢ stwierdzeniem o dopuszcze-
niu lub niedopuszczeniu tekstu do druku.

W zwigzku z przypadkami famania prawa autorskiego oraz dobrego obyczaju w nauce, majgc na celu dobro Czytelnikdw,
uprasza sie¢, aby Autorzy publikacji w sposob przejrzysty, rzetelny i uczciwy prezentowali rezultaty swojej pracy, nieza-
lezne od tego, czy sa jej bezposrednimi autorami, czy tez korzystali z pomocy wyspecjalizowanego podmiotu (osoby fizy-
cznej lub prawnej).

Wszystkie przejawy nierzetelnosci naukowej beda demaskowane, wlacznie z powiadomieniem odpowiednich podmi-

otow (instytucje zatrudniajace Autordw, towarzystwa naukowe itp.).

Do przediozonych tekstow z prosba o druk, Autor tekstu jest zobowigzany dotaczy¢:

1. Informacje méwiaca o wkladzie poszczegdlnych Autoréw w powstanie publikacji (z podaniem ich afiliacji oraz kon-
trybucji, tj. informacji, kto jest autorem koncepcji, zalozen, metod, protokotu itp. wykorzystywanych przy przygot-
owaniu publikacji), przy czym gléwna odpowiedzialno$¢ ponosi Autor zgtaszajacy manuskrypt.

2. Informacje o zrédlach finansowania publikacji, wkladzie instytucji naukowo-badawczych, stowarzyszen i innych
podmiotéw.



